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SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSUNTOS JUR[DICOS
‘ }‘ 12 COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 070/2017
PROCESSO LICITATORIO N° 037/ PMCSA-SECOM /2017
CONCORRENCIA N° 003/ PMCSA - SECOM /2017

Tipo de Licitacdo: TECNICA E PRECO
Data: 20 /11/2017
Horario de abertura da sessdao: 08h0Omin (horario de PE)

Local: Sala de Reunidao da 22 Comissao Permanente de Licitacdao da Prefeitura do
Cabo de Santo Agostinho, situada na Secretaria Municipal de Assuntos Juridicos no
Centro Administrativo Joaquim Nabuco, Rua Manoel de Queiroz da Silva, n® 145,
Térreo, Torrinha — Cabo de Santo Agostinho - PE.

A Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, através do Secretaria Executiva de
Comunicacéo Social e, ainda por intermédio da 12 Comissao Permanente de Licitagao,
designada por meio da Portaria GAPRE/ n°® 015 de 17 de janeiro de 2017, torna
publico que, na data, horério e local acima indicados realizara licitacdo, na modalidade
CONCORRENCIA, e tipo TECNICA E PRECO através de execucdo indireta, para
contratacdo de servicos de publicidade e propaganda, planejamento de comunicacéo e
marketing, a serem prestados por agéncia de publicidade e propaganda para atender
demandas da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

O certame sera regido pelas disposicdes da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010 e de forma
coadjuvante pela Lei federal n° 8.666 de 21 de Junho de 1993, com suas posteriores
alteracdes, Lei Federal n® 10.406 de 10 de janeiro de 2002 — Cédigo Civil e por este Edital e
Seus anexos.

1. DO OBJETO:

1.1. Constitui objeto da presente concorréncia, Contratagdo de servi¢cos de publicidade e
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢éo, a criacéo,
execucao interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade para atender demandas da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

1.2. Os servigcos devem observar o carater institucional e/ou educativo, informativo e de
orientagdo social, e serdo avaliados de acordo com o caso simulado descrito no Briefing
constante no Termo de Referéncia anexo ao presente Edital;

1.5. O produto final decorrente da execucao do objeto desta licitacdo sera propriedade da
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, sendo, portanto, proibida a sua
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divulgacdo por qualquer meio ou a sua reproducdo total ou parcial sem expressa
autorizacao, ficando a(s) Contratada(s) sujeita(s) as penalidades aplicaveis.

2. DOS ANEXOS:

2.1. Integram o presente Edital, como anexos, as seguintes pecas:

ANEXO | TERMO DE REFERENCIA / PROJETO BASICO

ANEXO I BRIEFING

ANEXO IlI TERMO DE CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE

ANEXO IV MODELO CARTA DE APRESENTACAO DE DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

ANEXO V MODELO DE DECLARACAO DO CUMPRIMENTO DO DISPOSTO
NO ART. 7°, INCISO XXXIIl DA CONSTITUICAO FEDERAL
ANEXO VI MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS E VALORACAO

ANEXO VII DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE
ANEXO VIII MODELO DE DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE
DE PROPOSTA

ANEXO IX MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE
SERVIDORES

ANEXO IX MINUTA DE CONTRATO

3. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1. O recurso financeiro para a realizacao desta licitagdo é oriundo da seguinte dotacdo
orcamentaria:

3.1.1 Unidade Gestora: 1 — Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho; Orgéo
Orgcamentario: 100024 — Governadoria do Municipio; Unidade Orgamentaria: 1102 —
Secretaira Executiva de Comunicagdo Social; Fungdo: 04 — Administracdo; Sub funcdo:
131 — Comuicacao Social; Programa: 1006 — Gestdo Governamental Transparente; Agao:
2.12 — Divulgagéo da Agao Governamental; Elemento de Despesas: 3.3.90.39 — Outros
Servigos de Terceiros Pessoa Juridica; Detalhamento: 88; Codigo Reduzido: 38; Fonte:
01.

3.1.2 O valor global da contratacdo, para o prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, € de:
R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais).

3.1.3 O prazo de que trata o subitem anterior, podera ser prorrogado, a critério da

administracdo, mediante Termo Aditivo, até o limite previsto no Inciso Il, do Art. 57, da Lei
n° 8.666/93 e alteracdes subsequentes.

4.0 — DO CREDENCIAMENTO E APRESENTACAQ DAS PROPOSTAS

4.1. A licitacdo sera processada, mediante a entrega, pelos licitantes, da documentacao
pertinente em 04 (quatro) envelopes, conforme o que se segue:
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4.1.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a CPL
os documentos que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica
e de Precos.

a) Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por
socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente,
em copia do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, onde
conste 0 nhome do sécio e os poderes para representa-la, ou cépia da ata da
assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos o0s casos autenticada em cartério
ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a CPL ateste
sua autenticidade.

b) Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento
publico ou particular, em original com reconhecimento de firma ou em coépia
devidamente autenticada pelo cartério competente, e com poderes expressos para
a pratica de atos pertinentes ao presente certame. Na hip6tese de apresentacdo
por intermédio de procuracdo, devera ser juntada a copia autenticada em cartorio
do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem 0s
nomes dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicao de mandatarios.

c) A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedira o representante
de participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante
o procedimento licitatério.

d) A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das
Propostas Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais
sessdes. Na hipétese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio,
devera ser apresentado novo credenciamento.

e) Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgdo e
abertura, deverd encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de
portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos invélucros
diretamente & CPL, na data, hora e local indicados neste Edital.

4.1.2. As Propostas de Técnica e Preco deverdo ser apresentadas a Comissdo de
Licitacdo em 04 (quatro) envelopes distintos e separados, 0s quais deverdo seguir
estritamente as determinagfes abaixo previstas:

41.2.1. ENVELOPE n° 1 — PROPOSTA TECNICA - VIA NAQ IDENTIFICADA
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, o mesmo s6 serd aceito quando
estiver acondicionado no envelope padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela
Comissdo Permanente de Licitagdo da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho.
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a) O envelope padronizado deverd ser retirado pela interessada de segunda a sexta-
feira, no horario de 8h00min as 14h00min, no endereco acima indicado.
b) O ENVELOPE n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.
c) Para preservar — até a abertura do ENVELOPE n° 2 — o sigilo quanto a autoria do
Plano de Comunicacgéo Publicitaria, o ENVELOPE n° 1 néo podera:
I. ter nenhuma identificacéo;
Il. apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificagdo da licitante;
lll. estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

4.1.2.2. ENVELOPE n° 2 — PROPOSTA TECNICA - VIA IDENTIFICADA PLANO
DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, o mesmo devera estar fechado e rubricado no
fecho, e conter a seguinte identificacdo na parte fronteiriga:

ENVELOPE N° 02 - PROPOSTA TECNICA
VIA IDENTIFICADA
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Processo Administrativo n© / 2017
Processo Licitatorio n® / / 2017
. Concorréncia N° ___/PMCSA-SECS /2017
A Prefeitura do Cabo de Santo Agostinho - CPL
Nome/Razao Social da Empresa com endereco completo
N© de Inscricdo no CNPJ (MF)CPF, TELEFONE E E-MAIL
Data e Hora:

O ENVELOPE n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada ao manejo e as caracteristicas de seu
contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacBes de que trata, até sua
abertura;

a) O conteudo deste envelope segue estritamente as mesmas condi¢cdes de
producdo de conteddo do primeiro envelope, conforme sera descrito
adiante no item pertinente, e se destina exclusivamente para fins de
cotejamento com a via nao identificada, em sessdo adequada, conforme
rito descrito neste edital.

4.2.1.3. ENVELOPE n° 3 — PROPOSTA TECNICA - CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICAQAO, o mesmo devera estar fechado e rubricado no fecho,
com a seguinte identificagdo na parte fronteirica:
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ENVELOPE N° 03 - PROPOSTA TECNICA
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE

COMUNICACAO
Processo Administrativo n© / 2017
Processo Licitatorio n® / / 2017
. Concorréncia N° ___/PMCSA-SECS /2017
A Prefeitura do Cabo de Santo Agostinho - CPL
Nome/Razao Social da Empresa com endereco completo

N© de Inscricao no CNPJ (MF)CPF, TELEFONE E E-MAIL
Data e Hora:

a) O ENVELOPE n° 3 devera ser providenciado pela licitante, com seu conteudo
impresso preferencialmente em Unica encadernagéo, e podera ser constituido

de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

b) O ENVELOPE n° 3 ndo podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra

ou outro elemento que conste do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

— VIA NAO IDENTIFICADA que possibilite a identificagéo da autoria deste
antes da abertura do ENVELOPE n° 2.

4.2.1.4 ENVELOPE n° 4 — PROPOSTA DE PRECOS, o mesmo devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

ENVELOPE N© 04 - PROPOSTA DE PRECOS
Processo Administrativo n© / 2017
Processo Licitatorio n° / / 2017
. Concorréncia N© _ /PMCSA-SECS /2017
A Prefeitura do Cabo de Santo Agostinho - CPL
Nome/Razao Social da Empresa com endereco completo
N© de Inscrigao no CNPJ (MF)CPF, TELEFONE E E-MAIL
Data e Hora:

a) O ENVELOPE n° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde
gue inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.
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5. DA NDICOES GERAIS DE PARTICIPACAOQ:
5.1. Somente poderdo participar desta Licitacdo as pessoas juridicas legalmente

constituidas e estabelecidas no Pais, que satisfagam o conceito de Agéncia de
Propaganda, nos termos da Lei n° 4.680 de 18/06/65 e demais legislacéo pertinente.

5.2. A participacdo na licitagdo implica na aceitacdo integral e irretratdvel pelos
licitantes, dos termos, clausulas, condi¢des e anexos do Edital, que passardo a integrar
0 contrato como se transcrito, com lastro na legislacao referida no preambulo deste
Edital, bem como na observancia dos regulamentos administrativos e das normas
técnicas aplicaveis, ndo sendo aceita, sob qualquer hipotese, alegacdo de seu
desconhecimento em qualquer fase do procedimento licitatério e execugéo do contrato.

5.3. Nao poderao concorrer:

5.3.1. Consorcios ou agrupamentos de pessoas, qualquer que seja sua forma de
constituicao;

5.3.2. Empresa declarada inidénea para licitar ou contratar com qualquer 6érgdo ou
entidade da Administragdo Publica direta ou indireta, Federal, Estadual ou Municipal,
sob pena de incidir no previsto no paragrafo Unico do Art. 97 da Lei Federal n° 8.666/93
e alteragdes;

5.3.3. Empresas, temporariamente, suspensas de licitar ou impedidas de participar de
licitacdo e/ou de contratar qualquer Orgdo ou entidade da Administracido Publica,
Federal, Estadual e/ou Municipal, e desde que ainda ndo tenham logrado a sua
reabilitacao junto ao 6rgéo responsavel pela penalidade.

5.3.4. Empresa com faléncia decretada ou concordataria ou em recuperacao judicial ou
extrajudicial.

5.3.5. Empresas das quais participe, seja a que titulo for, servidor publico Municipal do
Cabo de Santo Agostinho, inclusive declarado no credenciamento conforme modelo
Anexo IX.

5.3.6. As pessoas enquadradas no artigo 9° da Lei n° 8.666/93.

6. DA PROPOSTA TECNICA

6.1 A proposta técnica sera composta de um Plano de Comunicacdo Publicitario e de
informacbes técnicas da licitante relativas a sua capacidade de atendimento, pecas
produzidas e caso de comunicagao, conforme estrutura definida no item 6.1.2 deste Edital.

6.1.1. O plano de comunicacdo publicitario previsto no art. 6° inciso Ill, da Lei n°
12.232/10 serd apresentado em 02 (duas) vias, uma sem a identificagdo de sua
autoria e outra com a identificacdo, acondicionadas em invélucros distintos, conforme

Centro Administrativo Joaquim Nabuco, Rua Manoel de Queiroz da Silva 145, Torrinha, Cabo de St° Agostinho/PE
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detalhado no termo de referéncia anexo a este edital;

6.1.2. As licitantes deverdo apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo
com 0s quesitos e subquesitos a seguir, cujos conteldos serdo alocados em
envelopes distintos, conforme podera ser observado no quadro abaixo:

Envelopes Quesitos Subquesitos

a) Raciocinio Basico
Envelope 1 b E o pp—
Lot - stratégia de Comunicacéo
(ndo identificado) l. Plano de Comunicagéo ) Publicitgria ¢
Envelope 2 : —
o Publicitaria ¢) ldeiaCriatva
d) Estratégia de Midia e Ndo Midia

Il. Capacidade de Atendimento

Envelope 3 | ' Repertdrio

V. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao

6.1.3. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

6.1.4. Para atender os parametros estabelecidos na Lei Federal 12.232/2010 que
regula este tipo de licitagcao, os conteudos do “Plano de Comunicagao Publicitaria”
serdo apresentados em dois envelopes distintos, envelope n® 1 nao identificado e
envelope n° 2 identificado.

6.1.5. Mesmo compondo parte da nota da Proposta técnica, os itens Il, Il e IV,
conforme recomenda legislacdo em vigor, serdo apresentados em envelope
distintos dos que abrigam o “Plano de Comunicag¢ao Publicitaria”, sendo avaliados
pela comisséo técnica em separado do Plano de Comunicacgao Publicitaria.

6.2. COMPOSICAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — Via NAO
IDENTIFICADA

6.2.1 A Via Nao Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser
apresentada na forma de volume encadernado e tem como principio obedecer de
forma estrita as recomendagfes constantes na Lei 12.232/2010 que determina, em
seu Art. 6°, a restricdo de identificacdo dos licitantes no processo de avaliacdo por
parte da Comissdo Técnica. Isto posto, determina-se a apresentacdo deste volume
estritamente dentro das normativas técnicas a seguir especificadas:
a) Em caderno Unico e com espiral na cor preta colocado a esquerda, sendo a sua
capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m® a 90 gr/m? ambas em
branco (sem nenhum conteldo);

Centro Administrativo Joaquim Nabuco, Rua Manoel de Queiroz da Silva 145, Torrinha, Cabo de St° Agostinho/PE
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I. ndo deverdo ser usadas sobrecapas em plastico, acetato ou qualquer

outro material;

II. é recomendado o uso de espirais plasticos que permitam o facil manuseio
pela comissdo julgadora (em diametro adequado), com tamanho
suficiente para que se permita passar as paginas com facilidade evitando
marcas e danos ao volume ao apresentado.

b) Conteudo impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75 gr/m
a 90 gr/mz, orientacao retrato;

c) Espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos (ndo é
permitido indentar os paragrafos);

e) Espacamento “simples® entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

f) Alinhamento justificado do texto;

g) Texto e numeracdo de paginas em fonte “arial®, cor “automatico”, tamanho “12
pontos"®, sem prejuizos das excegdes dispostas nos subitens 6.2.2, 6.2.3, 6.2.4 e
6.2.5;

h) Numeragdo em todas as péaginas, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito dafolha;

i) Sem QUALQUER identificacdo da licitante;

j) N&o serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto
como adjuvante dos graficos e tabelas, nos itens em que estes graficos e
tabelas sdo expressamente permitidos.

2

6.2.2 As especificacdes do subitem 6.2.1 ndo se aplicam as pecas e material de que
trata as alineas do subitem 6.2.5 (IDEIA CRIATIVA) deste edital.

6.2.3 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
poderéo ter gréafico e ou tabela, desde que observadas as seguintes regras:

a) Os gréficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) Para os dados e informacdes dos quadros e ou tabelas recomenda-se edi¢do na fonte
“arial”, preferencialmente em estilo “normal”, cor “automatico®, tamanho “10 pontos”;

c) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os gréaficos e ou tabelas poderdo
ser apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limites previstos nos
respectivos subitens, o papel A3 serd computado duas folhas de papel A4, devendo
também, no eventual caso de uso de folha em formato A3, ser respeitadas as
margens previstas nas laterais das paginas.

6.2.4 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
Nao Midia poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderao ser editados em cores.

a) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas
desse subquesito poderao ser apresentadas em papel A3 dobrado.

6.2.5 Como parte da Ideia Criativa, serdo exigidos exemplos de pecas conforme

Sricsh.
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detalhado adianta em texto especifico. Estes exemplos de pecas e/ou material integrante
do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados separadamente do caderno do Plano de
Comunicacao Publicitaria, apesar de integrarem o mesmo envelope devendo observer
de forma rigorosa as questfes a seguir:

a) Os exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a licitante
atentar para as demais exigéncias deste termo de referéncia, em particular as que
destacam a necessidade de ndo identificacdo das licitantes antes dos envelopes de
cotejamento.

b) Nao é permitido que as pecas sejam coladas em pranchas ou similares que possam
determinar a identidade da licitante, nem o uso de pass-partout ou assemelhados.

c) Quando impressas, as pecas devem usar o padrdo de gramatura de papel
proposto (entre 75 gr/m?a 90 gr/m?), além de respeitar a sugestio de exposi¢do em
folha que, quando dobrada e fechada, mantenha o formato A4 de forma a permitir sua
insercdo e manuseio no involucro padrdo sem maiores transtornos a comissao
técnica.

d) Ndo se recomenda o0 uso de impressdo capaz de borrar com &gua, sendo
recomendado, apesar de ndo exigido, a impressdo laser como maneira de evitar
danos no manuseio destes exemplos.

6.2.6 Os textos do Raciocinio Béasico, da Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria e da

Ideia Criativa estéo limitados, no conjunto. a 10 paginas.

6.2.7 Os textos e anexos da Estratégia de Midia e Nao Midia n&o tém limitagdo quanto

ao numero de paginas.

a) Para fins desta concorréncia, consideram-se como “Nao Midia” os meios que nao
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a
transmissdo de mensagens publicitaria.

6.2.8 Podem ser utilizadas péaginas isoladas com a finalidade de identificar as etapas do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e seus subquesitos:
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia. Ndo ha necessidade de lancar nessas paginas os subitens deste
termo de referéncia a que correspondem 0 quesito nem 0S textos expressos nesses
subitens.

a) Essas paginas devem seguir as especifica¢cdes do subitem 6.2.1;

b) Essas paginas, por ndo conterem contetdo avaliatério, ndo contam no cémputo de
paginas explicitado no subitem 6.2.6 deste Edital, ndo devendo ser numeradas quando
utilizadas.

6.2.9 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia devera ser elaborado com base nos Briefings 1 e 2
anexos a este edital, observadas as seguintes disposi¢cdes e os elementos particulares
presentes em briefing:

6.2.9.1. Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demonstrara

Sricsh.
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sua compreensdo sobre as aclGes de comunicacdo publicitdria a cargo da

Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho e o contexto de atuacdo e sua

populacdo (dados sOcio-demograficos) no estado e regido. O texto devera

contemplar:

a) Apresentacdo de dados elementares sobre o municipio e sua regido que tenham
consonancia com o entendimento do cenario hipotético descrito no edital;

b) diagnéstico e intepretacdo dos desafios e problemas de comunicacéo do briefing
introduzindo o trabalho da candidata;

c) consideracbes de publico alvo da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho e da(s) campanha(s) em especifico tratada nos dois briefings (trato
das especificidades do caso apresentado);

d) premissas bésicas para o desenvolvimento da estratégia de comunicacao que
sera desenvolvida pela agéncia candidata nos itens que virdo a seguir deste.

6.2.9.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: Derivada diretamente das
consideracdes ja apresentadas no item anterior, se constitui de apresentacdo pela
licitante das linhas gerais da proposta para suprir os desafios e problemas - geral e
especificos - de comunicacdo a serem enfrentados e alcangcar os objetivos
previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria, partindo
do tema chave proposto no briefing, descartando solugbes eventualmente
consideradas inicialmente na estratégia da licitante;

I. A traducdo do partido temético desenvolvida pela licitante para o caso
hipotético do Briefing anexo, bem como seus desdobramentos e descarte
de opcdes devem ser claramente expressos no texto;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria sugerida, no que destacamos:

I. Definicbes sobre o comportamento dos publicos da campanha, formulando
hipoteses e diagndsticos relativos as metas estratégicas de comunicagéo
derivadas do raciocinio basico;

II. Definicbes sobre o conteldo que deve estar inserido na campanha, em
particular sobre o conteudo e forma de abordar o publico definido,
norteando os itens que serdo corporificadas nas pec¢as da relagdo presente
na ideia criativa;

Ill. Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta
abordagem ira gerar longevidade a campanha; Definicbes temporais sobre
o periodo correto de realizar a campanha, diante das diretrizes presentes;

IV. Defini¢cbes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em
particular diretrizes gerais sobre os suportes midiaticos, instrumentos ou
ferramentas que serdo utilizados e razdes que suportam essas diretrizes.
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6.2.9.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria

observadas as seguintes disposicoes:

a) Apresentar relacdo comentada de todas as pecas e ou material gue julgar
necessarios para a execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacéo
publicitaria, como previsto no Termo de Referéncia. Os comentarios devem
versar sobre a construcéo criativa de cada peca e/ou material, podendo ser em
texto corrido ou tépicos, a critério dos licitantes, sendo facultada breve
introducéo que determine diretrizes criativas gerais da campanha;

b) Da relacdo comentada prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pecgas e ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solucao do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e
ou especifico, de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de
comunicacao publicitaria. As pecas exemplificadas devem estar indicadas de
forma clara no texto descrito na alinea anterior.

c) Os comentarios mencionados neste Termo de Referéncia estao circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitagdo das funcdes taticas
gque se pode esperar de cada peca e ou material e a sua detalhada
especificagdo no caso das pecgas ndo corporificadas que eventualmente irdo
compor a campanha;

d) Os exemplos de pecas e/ou material de que trata a alinea “b* do subitem
estdo limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de divulgacao, do tipo
ou caracteristica da peca e ou material, podendo ser apresentados sob qualquer
forma impressa — desde roteiro, layout e ou storyboard impressos, para
qgualquer meio; descritivos e graficos impressos para prototipo; detalhamento
impresso de roteiros para realizacao de pecas destinadas a radio e internet;

I. Todos os exemplos devem ser apresentados exclusivamente em
substrato papel, conforme demais normativas do certame.

Il. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou
material superior ao que pode ser apresentado na forma
.exemplificada“, a relacdo prevista devera ser elaborada em duas etapas
(de texto ou de topicos, conforme escolha da licitante): um para as pecas
e ou material apresentados como exemplos e outro para o restante que
ndo sera exemplificado.

[ll. As pecas gréficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que nado prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, sem
suporte e/ou passe-partout. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes
do envelope n° 1 podem ser dobradas.

IV.Cada peca e ou material impresso devera trazer indicagdo sucinta
(exemplos: cartaz, roteiro de filme TV, roteiro de spot para radio, anincio
em revista, frames de banner para internet, etc.) destinada a facilitar seu
cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo
comentada prevista neste edital.

V. N&o serdo aceitas como anexos quaisquer substratos eletrénicos, links,
cds, cartuchos, fitas, pendrives e/ou quaisquer outros meios digitais.

VI.Montagens e dobraduras que usem exclusivamente o papel como
substrato sdo pemitidos, respeitadas as demais regras deste edital.
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e) Para fins de computo das peg¢as que podem apresentadas ,exemplificadas",
devem ser observadas as seguintes regras:

I. as reducbes e variacBes de formato serdo consideradas como novas
pecas;

Il. cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido
limite;

lll. peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anincio para revista
e jornal e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor,
envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros),
apenas sera considerada uma peca se 0 conjunto transmitir mensagem
Unica;

IV.um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma pega;

V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados
duas pecas;

VI.um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo
considerados duas pecas;

VII. um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam
formadas por animagfes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado apenas uma peca.

6.2.9.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Texto de apresentacdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e
as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao
publicitaria por ela sugerida e em fungcdo da verba referencial indicada nos
Briefings anexo a este edital, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e
planilhas;

b) Texto diagndstico sobre os publicos da campanha contemplados, seu consumo
de midia e perfis embasados em pesquisas e dados fiaveis, servindo de apoio
aos argumentos oferecidos, o que inclui graficos e tabelas referentes a estes
conteudos;

c) Texto com consideracbes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e
nameros relativos ao alcance do plano proposto, permitindo a inclusdo de
tabelas e informacdes sobre as estratégias de flight propostas;

d) Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas
e ou material destinados a veiculacdo, exposi¢do ou distribuicdo, sob a forma de
textos, métricas, tabelas, gréficos e planilhas que embasem as normativas
técnicas utilizadas pelas candidatas para esta distribuicdo.

I. Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada da
Ideia Criativa deverdo constar dessa simulacdo, com seus respectivos
periodos de distribuicdo das pecas e ou material e quantidades de
insercdo destes materiais e custos pertinentes, ai incluidas as pecas
ndo apresentadas como exemplos mas igualmente consideradas como
necessarias ao desenvolvimento da estratégia;
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e) Resumo geral com informacdes sobre, ao menos:

I. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacéo, separadamente por meios;

Il. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou ha
execucdo técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacéo;

lll. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada
peca e ou material de ndo _midia com as respectivas quantidades a
serem produzidas;

IV.Demais valores (absolutos e percentuais) que incluam o orgcamento do
exercicio, inclusive custos de pesquisa e eventuais reservas técnicas
designadas.

f) Quanto aos valores desta simulacdo, devem ser observados que 0S pregos
das inser¢cdes em veiculos de comunicagdo devem ser considerados os de
tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacéo;

I. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei
n° 4.680/1965;

[I. Nao ser& necessario especificar os custos internos e honorarios sobre
servigos de fornecedores.

6.3. COMPOSIGCAO DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIAIDENTIFICADA

6.3.1. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, constitui-se do mesmo
conteldo da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da ldeia

Criativa, com a identificacdo da licitante. Deve ser datado e assinado na ultima
pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado, uma vez que
nao tem como propdsito nenhum tipo de avaliagéo técnica, sendo apenas referéncia
para cotejamento dos conteddos no momento final da avaliagdo desta etapa do
certame.

6.3.1.1 Uma vez que se trata do volume de cotejamento, que apenas sera aberto
em etapa pertinente do processo, é facultado as licitantes o uso de papel
timbrado exclusivamente na via identificada.

6.3.1.2 Pelas mesmas razdes anteriores, exclusivamente na via identificada é
facultado o uso de sobrecapas plasticas e de outros materiais com a identidade
da licitante

6.3.1.3 Ja que este volume tem fins de cotejamento, a subcomissao técnica fara
a avaliagdo para fins de pontuagédo exclusivamente baseada no volume né&o
identificado.

6.4. COMPOSICAO DO CADERNO TEXTO DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

6.4.1 A licitante devera apresentar os documentos e informagfes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico e distinto _do Plano de
Comunicacao Publicitéria, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial’,

tamanho “12 pontos®, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
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representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente

identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informacBGes aqui previstos poderdo ser
editados em papel A3 dobrado.

b) Os documentos e informacdes e o caderno especifico aqui mencionados nao
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n° 2.

c) Ndo h4 limitacdo de numero de pagihas para apresentacdo do conteddo do
caderno da Capacidade de Atendimento, mas seu conteldo deve ser restrito as
gquestdes pertinentes de avaliacdo conforme regras explicitadas no item 6.4.2 deste
edital.

6.4.2 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) Texto que traga em tdpicos ou dissertativamente relacdo nominal dos seus
principais clientes a época da licitacdo, preferencialmente com a especificacao do inicio
de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se todas as areas fundamentais:
estudo/planejamento; criacdo; producdo de radio, produgdo em RTV e internet;
producéo grafica; midia e atendimento e tipo de disponibilidade destes funcionarios;

I. ndo € necessaria rubrica ou autenticacdo destes curriculos resumidos por

parte dos profissionais, atentando a concorrente ao observado nas clausulas
contratuais sobre equipe disponivel para a Prefeitura Municipal do Cabo de
Santo Agostinho;

Il. ndo é necessario curriculo resumido dos profissionais que nao integrem as
areas técnicas da agéncia, tais como de areas administrativas.

lll. A avaliagdo se dara de forma exclusiva junto aos profissionais listados e
propostos, sendo sua substituicdo permitida as vencedoras nos termos da
legislacdo vigente e mediante expressa aprovacgao da Prefeitura Municipal do
Cabo de Santo Agostinho.

IV.Ao final desta relacdo de profissionais, de forma explicita, a empresa
concorrente devera listar ao menos dois profissionais que tratardo de forma
exclusiva com a conta da prefeitura.

V. Caso exista dedicacdo ndo exclusiva dos outros profissionais, isto deve ser
explicitado de forma expressa neste texto de encerramento.

VI.Caso existam premiacdes especificas da area para algum profissional, esta
informacé&o deve ser alocada em seus respectivos curriculos resumidos.
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c) as instalagdes, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tl (software e hardware),
segurangca € 0S recursos materiais e intelectuais que estardo a disposicdo para a
execucao do contrato;
I. E importante descrever versdes dos softwares gréficos disponiveis para a
equipe criativa da agéncia
Il. Entre 0s recursos intelectuais, assinaturas de peridédicos e treinamentos
regulares devem ser descritos nesta etapa do volume técnico.

d) a sistematica de atendimento discriminara os prazos (minimo e maximo) a serem
praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, e fluxo de trabalho que sera obedecido

pela agéncia para desenvolvimento de suas atividades;
I. No caso dos prazos recomenda-se uma tabela que facilite a visualizagdo dos
prazos normais, sem prejuizo de outras escolhas de apresentacdo de prazos

desde que claros e precisos;

II. Devem ser especificados ao menos os prazos (minimo e maximo) para:

a. Criacdo de pecas avulsas (graficas);

b. Criacdo de pecas avulsas (roteiros para meios eletrénicos);

c. Criacdo de Campanhas;

d. Elaboracéo de plano de midia;

e. Alteragbes de pegas desenvolvidas.
e) a discriminacdo detalhada das informacbes de marketing e comunicacao, das
pesquisas de audiéncia, dos periodicos assinados e da(s) auditoria(s) de circulacéo e
controle de midia (com suas respectivas abrangéncias) que colocara regularmente a
disposicéo da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho sem 6nus adicionais,
na vigéncia do contrato, considerando como elementos basicos os exigidos na
legislacdo em vigor e em conformidade com o CENP (Conselho Executivo de Normas
Padrao).

6.5. COMPOSICAO DO CADERNO DE REPERTORIO

6.5.1 A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que
constituem o Repertério no caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte “arial‘, tamanho “12 pontos®, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informacfes previstos no subitem 6.5.2
podera ser editada em papel A3 dobrado.

b) Os documentos e informagBes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada
e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n° 2.

c) Ndo ha limitagdo de numero de péginas para o conteudo do caderno do
Repertério, apenas para quantidade de pecas conforme item 6.5.2.
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6.5.2 O repertério € composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados
pelo licitante, na seguinte forma:

a) um DVD/CD ou memoria flash do tipo pendrive contendo até 03 (trés) pecas para
midia eletrbnica, podendo ser comerciais de televisdo OU spots/jingles para
radio, desde que seu total ndo ultrapasse trés pecgas;

l. Fica a critério das licitantes a definicAo de que as trés pecas aqui
definidas sejam exclusivamente de TV, exclusivamente de Radio ou que
cotemplem as duas midias na proporcao desejada pelas concorrentes.

b) um conjunto de até 03 (trés) anuncios destinados a midia impressa;

6.5.2.1 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica e
texto resumo_com a indicacdo sucinta do problema que se prop6s a resolver e a
identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de
veiculacéo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo
menos um veiculo que divulgou cada peca e outras questdes pertinentes a alocagéo
de verba, quando recomendavel;
6.5.2.2 Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou
indireta com a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, mesmo que em
regime de parceria com outros anunciantes;
6.5.2.3 As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de 01.01.2012.
a) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD ou ainda
pendrive (mem©ria portatil do tipo flash com leitura via porta USB), executével
em qualquer computador com sistema operacional Windows.

b) Qualquer problema técnico referente a midia apresentada pelas licitantes

podera ter reflexo direto na nota e é de sua total e exclusiva responsabilidade.

c) Deve existir no volume local adequado para comportar tanto os DVDs/CDs

guanto os pendrives, facilitando o manuseio e identificacdo destes contetdos

pela comisséo especifica de julgamento.

d) As pecas gréficas poderdo ser apresentadas em papel A4 ou A3 dobrado, ou

ser apresentadas separadamente. Em todos o0s casos, devera ser preservada a

capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensfes

originais.

l. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato,
dobradas ou nédo, desde que caibam no invélucro adequado.

e) Se a licitante apresentar pe¢as em guantidade inferior & estabelecida no

subitem 6.5.2, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao

namero de pecas apresentadas. A proporcionalidade serd obtida mediante a

aplicacdo da regra de trés simples em relacao a pontuacdo maxima prevista para

o item.
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COMPOSIGCAO DO CADERNO COM O RELATO DE SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem o
Relato de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com
ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial®, tamanho “12 pontos", em
folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacdo
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos poderd ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins dos limites previstos no
caderno, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

b) Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n° 2.

A licitante devera apresentar 1 (um) Relato de Solugcbes de Problemas de
Comunicacdo, com o maximo de 3 (trés) paginas, em que serdo descritas
solugdes bem-sucedidas de um problema de comunicagéo resolvido, planejado e
proposto por ela e implementado para um de seus clientes.

a) As propostas de que trata este subitem devem ter sido implementadas a
partir de 1 de janeiro de 2012.

b) Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes
e ndo podem referir-se a agdes de comunicacgéo solicitadas e ou aprovadas pela
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

I. A formalizacéo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, na Gltima pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do
cliente, o nome e o cargo ou fung&o do signatario.

Il. Todas as paginas do relato devem estar rubricadas pelo autor do
referendo e a assinatura deve ser autenticada na ultima folha do relato.

6.6.3 E facultada a inclusdo de até 3 pecas e/ou material como anexo,
independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para
este Relato. Se incluidas:

a)as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD executavel em
qualquer computador com sistema operacional Windows ou ainda em unidade de
memoria do tipo flash acessavel por porta usb (Pendrive)

b)as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico do Relato, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos,
deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

|. se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdao ter qualquer formato,
dobradas ou n&o, desde que facilmente acondiciondveis em seu involucro
adequado;

Il. as pecas incluidas nao terdo suas paginas computadas nos limites do relato
definidos anteriormente;

c)para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a

Sricsh.

Centro Administrativo Joaquim Nabuco, Rua Manoel de Queiroz da Silva 145, Torrinha, Cabo de St° Agostinho/PE

Telefone / Fax: (81) 3521-6619 / 3524-9064 / 3524-9075
CC 003 -PMCSA-SECOM-2017 - Contratagdo de servicos de publicidade e propaganda
Pagina 17 de 104

0

1 O
Yoo

<



SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSUNTOS JUR[DICOS
12 COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

OMISS4,
[Suiitadlo
ol
»

identificacdo das pecas e detalhes de concepcdao criativa, quando pertinente.

6.7 A apresentacdo dos volumes de avaliacdo técnica que ndo compdem O Plano de
Comunicac¢ao Publicitaria serdo acondicionados no Envelope de numero “3”,
devem ser feitas, preferencialmente, em trés volumes distintos, conforme ja
determinado nos item 6.4, 6.5 e 6.6 deste edital.

6.7.1 Apesar dos conteudos deste envelope terem maior liberdade de

formatacdo, recomenda-se as licitantes, sempre que possivel, o uso de
formatacdo padronizada e volumes que facilitem o manuseio da comissao de
avaliacao.

6.7.2 O uso de caixas e laminas soltas dos volumes é permitido, mas
desencorajado, exatamente por dificultarem o transporte, manuseio e avaliagdo,
ndo sendo esta embalagem em nenhuma instancia objeto de avaliagao criativa,
conforme critérios claramente definidos neste edital.

6.7.3 Os volumes encadernados devem se valer de espirais com diametro
adequado ao total folhas, portanto capazes de, facilmente, permitirem a
passagem das folhas de seus contelidos, evitando o desgaste em seu trato por
parte dos avaliadores.

Z. DA PROPOSTA DE PRE

7.1. A proposta de precos (Envelope 4), devidamente assinada pelo proponente ou
seu representante legal, redigida em portugués (digitada), de forma clara, sem
emendas, rasuras ou entrelinhas nos campos que envolverem valores, quantidades e
prazos, devera ser elaborada, considerando as condi¢cdes estabelecidas no Termo de
Referéncia, no edital e seus anexos.

a) Carta de Apresentacdo da Proposta de Precos para o contrato ofertado, conforme o
modelo fornecido;

b) Data de formulacdo da oferta, validade da proposta (ndo inferior a 60 dias), prazo
de entrega e assinatura do representante legal ou Procurador da empresa licitante;

c) Declaracdo clara e explicita, assinada pelo titular da licitante ou procurador
legalmente designado, de que os prec¢os cotados incluem todos os tributos e despesas
com materiais e méo-de-obra, seja qual for a sua natureza, incluindo, fretes, seguros,
encargos sociais, trabalhistas e fiscais, ISS, despesas de viagem, locomocéao,
permanéncia, alimentacdo e quaisquer outras, segundo a legislagdo em vigor,
representando a compensacao integral pela prestacdo dos servigos. Na auséncia
dessa declaracao, serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste
subitem.

7.2. A Proposta de Preco para o contrato ofertado devera conter:

7.2.1. ltens sujeitos a valoracdo, contendo as informacdes constantes do modelo
fornecido (ANEXO VI), indicando os percentuais em algarismos e por extenso, com 0s
seguintes dados:

a) Percentual de desconto a ser concedido A PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO
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DE SANTO AGOSTINHO sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco;

b) Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), a serem cobrados da A
PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO, incidentes sobre os
custos comprovados de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob
a supervisao da(s) contratada(s).

7.2.2. Politica de negociacao:

a) Acordando precos e condi¢cdes de pagamento junto aos fornecedores e veiculos,
especialmente em relacdo a descontos nos moldes do contrato anexo ao edital,

b) Acordando precgos a serem pagos pelo licitante vencedor a atores e modelos, pelos
direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizacdo de pecas publicitarias por
novos periodos a serem pactuados nos moldes do contrato anexo ao edital;

c) Acordando precos a serem pagos pelo licitante vencedor a autores de obras
artisticas preexistentes, aproveitadas em pecas publicitarias, na reutilizacdo dessas
pecas publicitarias por novos periodos a serem pactuados.

7.2.3. Declaragdo assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente
designado, sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicagéo e
pecas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

a) Conforme determinado em contrato, para os direitos de autoria intelectual (criacéo,
textos, producao, direcéo, trilha sonora original, arte-finalizacdo e assemelhados), a
cessdo durante a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais de uso a Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho;

b) Para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas preexistentes
(ou de sua reproducgédo), o licenciamento de uso durante o prazo de duracdo do
contrato, com a definicdo de um percentual de até 30% do caché original ou da licenca
original de uso, conforme o caso;

c) O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos o0s or¢camentos de
producdo de pecas publicitarias, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de
obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos.

7.2.4. Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente
designado, se comprometendo a repassar a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho, todas as vantagens (pecuniarias ou nao) obtidas nas negociacdes de preco
com os veiculos de comunicacdo e demais fornecedores e prestadores de servicos;

7.2.5. Declaragdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente
designado, de que reverterd a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho,
parcela do “desconto padrao de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo de
cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA
PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com base
no investimento bruto anual em midia.
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7.2.6. Nao sera considerada qualquer oferta de vantagem né&o prevista neste Termo
de Referéncia, nem preco ou vantagem baseada nas ofertas das demais licitantes. Em
caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso, prevalecera este
ultimo. Havendo erro de calculo, a CPL efetuara as retificacdes e considerara, para
efeito de julgamento, o valor com as retificacdes efetuadas;

7.3. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de
acordo com os valores em vigéncia no periodo de sua realizacdo, constantes da
Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Pernambuco, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do licitante.

8. DA HABILITACAQ

8.1. O ENVELOPE N° 5 devera ser apresentado contendo a documentacao relativa
a habilitacdo juridica, fiscal, técnica e econdmico-financeira, do(s) licitante(s)
classificado(s) no julgamento final das propostas, conforme inciso XI, 8 4.° do art. 11,
da Lei Federal n.° 12.232/10.

8.2. Os documentos de habilitacdo deverdo ser apresentados em uma Unica via em
original, ou cépia autenticada por cartério ou publicagdo na imprensa oficial, ou ainda,
serem autenticadas por membro da CPL. Neste caso, as fotocépias deverado vir
acompanhadas dos originais e apresentadas a Comissdo Permanente de
Licitagdo, para a necessaria autenticacdo. As copias reprogréficas dos documentos
podera ser autenticadas pela Comissdo Permanente de Licitacdo, até o ultimo dia atil
anterior a data marcada como final para o recebimento e abertura dos envelopes de
documentacéo, de segunda a quinta-feira no horario de 08h00Omin as 12h00min e de
14h00min as 17h00min horas e na sexta-feira de 8hOOmin as 12h00min. A Comissao
Permanente de Licitagdo nédo autenticard documentos no dia da sessao. As copias
reprograficas ficardo retidas no processo.

8.3. No envelope de habilitagdo, deverdo constar obrigatoriamente a Carta de
Apresentacdo dos Documentos para Habilitagdo, conforme modelo fornecido (ANEXO
IV) neste Edital, e os documentos adiante relacionados, dentro dos seus respectivos
prazos de validade, sob pena de inabilitagéo.

8.3.1. Habilitagc&o Juridica

a) Registro Comercial, no caso de empresa individual, devidamente registrada na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante; ou em outro 6rgao, desde que a lei assim
determine;

b) Ato Constitutivo ou Estatuto ou Contrato Social em vigor (entende-se como em vigor a
apresentacdo do documento em sua primeira versdo, com todas as suas alteracbes
posteriores, caso tenha havido, ou sua versao consolidada), devidamente registrado na Junta
Comercial da sede ou domicilio do licitante; ou em outro 6rgdo, desde que a lei assim
determine, em se tratando de Sociedades Comerciais e, no caso de Sociedades por Acoes,
acompanhado da ata devidamente arquivada da Assembleia Geral da reunido do Conselho
de Administracdo que elegeu seus administradores, devendo ser apresentada comprovagao
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da publicacéo pela imprensa da ata arquivada;

C) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacéo para funcionamento expedido pelo
6rgao competente, quando a atividade assim o exigir;

d) Inscri¢éo do ato constitutivo, acompanhada de prova da diretoria em exercicio, no caso
de sociedades civis;

8.3.2. Regularidade Fiscal

a) Prova de inscricéo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ;

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Inscricdo Municipal (dentro do prazo de validade) relativo ao
domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto deste
Edital e dentro do prazo de validade;

¢) Comprovante de regularidade fiscal para com a Fazenda Federal, expedido conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal e pela Procuradoria da Fazenda Nacional (Divida Ativa da Uniao);

d) Comprovante de regularidade fiscal para com a Fazenda Estadual, do domicilio ou sede da
empresa Licitante;

e) Comprovante de regularidade fiscal para com a Fazenda Municipal, do domicilio ou sede da
empresa Licitante;

f) Certificado de Regularidade, perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS),
através da apresentacdo do CRF — Certificado de Regularidade do FGTS, emitido pela Caixa
Econdmica Federal.

g) Prova de regularidade relativa aos débitos trabalhistas, através da Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhistas — CNDT.

8.3.3. Qualificagdo Econdmico-Financeira

a) Certiddo negativa de Faléncia ou de Recuperacdo Judicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até 60 (sessenta) dias corridos
anteriores a data de apresentacdo dos documentos de habilitacao para esta licitacdo;

b) Balango Patrimonial e demais Demonstracdes Contabeis do ultimo exercicio social,
exigiveis e apresentaveis, na forma da lei, que comprovem a boa situacao financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balan¢os provisoérios;

b.1) O Balanco Patrimonial e demais Demonstracdes Contabeis devem vir
acompanhados dos Termos de Abertura e Encerramento do Livro Diario, com
o devido registro da Junta Comercial e contendo assinatura do contabilista
registrado no Conselho Regional de Contabilidade e dorepresentante
legal da empresa. As sociedades por acbes deverdo apresentar
demonstragdes publicadas em Diario Oficial;

b.2) A comprovacdo da boa situacdo financeira da empresa sera verificada
através de Indice de Liquidez Corrente (ILC) e indice de Liquidez Geral (ILG),
0s quais ndo poderao ser inferiores aos extraidos das seguintes formulas:

Ativo Circulante
O > 1,00 (igual ou maior que um)
Passivo Circulante

3 SANENTN
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Ativo Circulante + Realizavel em Longo Prazo
ILG = > 1,00 (igual ou maior que um)
Passivo Circulante + Exigivel em Longo Prazo

8.3.4. Qualificagcao Técnica

a) Atestado(s) de Capacidade Técnica fornecido(s) por Pessoa Juridica de Direito
Pablico ou Privado, que comprovem desempenho de servico(s) compativel(eis) em
caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da licitacao;

a.l) Serdo considerados aptos os licitantes que apresentarem
comprovacao de prestacdo de servigo regular na producéo e veiculacdo de
campanha publicitaria com abrangéncia simultanea de, pelo menos, quatro
diferentes midias, por campanha. Para efeito comprobatério, portanto, sé
sera(ao) aceito(s) como atestado(s) valido(s) aquele(s) que contenha(m) na
sua descricdo a campanha realizada, o cliente, as midias utilizadas e o
periodo de veiculagdo das mesmas;
a.2) Para fins de comprovacao de prestacdo de servigo regular s6 sera(ao)
considerado(s) atestado(s) emitido(s) por clientes com contrato direto com a
agéncia licitante. Para atestar a simultaneidade de veiculagdo em diversas
midias também sera(&o) aceita(s) declaracao(6es) emitida(s) por veiculo(s) e
fornecedor(es) envolvido(s) na(s) campanha(s). A(s) declaracdo(des) deve(m)
ter a(s) firma(s) reconhecida(s) da(s) assinatura(s) do(s) declarante(s).

b) E obrigatéria a apresentacdo do Certificado de qualificagdo técnica de

funcionamento do proponente no Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP,

conforme 8§ 1°, artigo 4°, da Lei 12.232/2010.

c) Relacdo do aparelhamento técnico disponivel para a execucdo dos servicos objeto

desta licitacdo, com declaracdo expressa firmada pelo licitante, sob as penas da lei, de

gue os mesmos se encontram em perfeitas condigcbes de operacionalidade e trabalho;

d) Relacéo nominal do pessoal adequado e disponivel, contendo nome e qualificacéo
de cada um dos membros da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos;

d.1) Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade
técnica deverdo participar da execucdo dos servicos objeto desta licitagdo,
admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovado pela Prefeitura Municipal do Cabo
de Santo Agostinho;
d.2) A qualificagdo dos profissionais deve ser feita indicando o cargo de
cada um dos profissionais disponiveis para realizagdo dos servigcos
constantes neste Edital e sua qualificacdo, incluindo formacdo académica,
contas ja atendidas, tempo de experiéncia em sua area de atuagao.
e) Relacdo nominal dos instrumentos de pesquisa de midia e planejamento
disponiveis na agéncia para constru¢do das estratégias de comunicacao, proprias ou
adquiridas de forma ad hoc, por assinatura ou encomenda.

8.3.5. Relativo as declaracdes:
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a) Declaragéo de Inexisténcia de Fato Superveniente (modelo anexo VII);

b) Declaracdo da licitante de que n&o possui em seu quadro de pessoal
empregado(s) com menos de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condicdo de
aprendiz, em cumprimento do disposto no Inciso XXXIlI do Art. 7°, da Constitui¢céo
Federal, conforme modelo fornecido (modelo Anexo V).

c) Declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta, em papel timbrado, com
carimbo da empresa e assinada por representante legal desta. (modelo Anexo VIII).

8.4. Os documentos necessarios a habilitacdo poderdo ser apresentados em
original, por qualquer processo de cOpia autenticada por cartério competente ou por
membro da Comissdo Permanente de Licitacdo, ou publicagcdo em 6rgdo da imprensa
oficial, vedada sua apresentacdo através de coOpia produzida via fax ou copia ilegivel.
Os documentos emitidos pela internet terdo sua autenticidade verificada nos
respectivos sites;

8.5. Os documentos que nao tiverem prazo de validade estabelecido pelo 6rgdo
expedidor, somente serdo validos desde que tenham sido expedidos, no maximo,
dentro dos 60 (sessenta) dias anteriores a data fixada para o recebimento dos
envelopes de habilitagéo, Propostas Técnica e Precos;

8.6. Sob pena de inabilitagéo, todos os documentos deverdo estar em nome do

proponente, com ndmero do CNPJ e com o endereco respectivo, observado ainda, o
que segue:

a) Se o proponente for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da
matriz;
b) Se o proponente for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial,

exceto aqueles documentos que, pela propria natureza, comprovadamente, forem
emitidos somente em nome da matriz;

8.6.1. Nao serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documento” em
substituicdo aos documentos requeridos nesta Concorréncia;

8.6.2. O(s) Atestado(s) de Capacidade Técnica podera(ao) estar emitido(s) em nome e
com CNPJ da matriz e/ou da(s) filial(ais) da licitante;

8.7. Serd inabilitado o licitante que deixar de apresentar quaisquer documentos exigidos ou
apresenta-los em desacordo com o que foi exigido.

9. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO

9.1 A licitacdo sera processada e julgada de acordo com as Leis n°s 12.232/2010 e

8.666/1993, observando-se as disposicdes aplicaveis a licitacdo do tipo TECNICA E
PRECO.

9.2 Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de Licitacéo,
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com excec¢dao da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

9.3 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacdo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas.

9.3.1 Conforme legislacdo em vigor, um dos membros da Subcomissédo nao podera
manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

9.4 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnhica dar-se-4 por sorteio, em sesséo
publica, entre os nomes de uma relagdo que tera 09 (nove) integrantes, sendo 03 (trés)
deles sem nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho conforme normatiza a Lei 12.232/2010, sendo estes
nomes previamente cadastrados pela Comissdo Permanente de Licitacdo desta Prefeitura.

9.4.1 A referida relacdo dos nomes serd publicada pela Comissdo Permanente de
Licitacdo no Diario Oficial, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera
realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

9.4.1.1 No ato de publicacdo deste edital, e para melhor acompanhamento dos
interessados neste edital, a Comissdo Permanente de Licitacdo destaca que a
publicacdo dos nomes no Diario Oficial para sorteio sera feita até 15 dias
antes da entrega das propostas técnicas.

9.4.2 O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitacdo, de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com a
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

9.4.3 A referida relacdo para sorteio contera, separadamente, os nomes dos que
mantenham vinculo e dos que ndo mantenham vinculo com a Prefeitura Municipal do
Cabo de Santo Agostinho.

9.4.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qgualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo, mediante
apresentacdo a Comissdo Permanente de Licitacdo de justificativa POR ESCRITO
com fundamentos juridicos plausiveis para a exclusao.

9.4.5 Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

9.4.6 A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnagédo, mediante deciséo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessério, a elaboracdo e a
publicac&o de nova lista, sem o nome impugnado.

9.4.6.1 Serd necessario publicar nova relacdo se o numero de membros

NNENTS
PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO @me@
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mantidos depois da impugnacdo restar inferior ao minimo exigido pela
Legislagéo em vigor.

9.4.6.2 SO sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a
relagéo anteriormente publicada.

9.4.7 A sesséo publica para o sorteio serd realizada apos a decisdo motivada da
impugnacdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo
minimo e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

9.4.8 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndao poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnica e de Precos.

9.5 Serao realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos
neste edital e na legislagéo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos
dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes presentes.

9.5.1 Primeira Sesséo

9.5.1.1 A Primeira Sesséo publica seré realizada no dia, hora e local previstos
no predmbulo deste edital e terd a seguinte pauta inicial:

a) Credenciar os representantes das licitantes;

b) Receber os envelopes n® 1, n°2, n° 3 e n° 4;

c) Conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as
disposi¢des no Edital;

d) Rubricar, no fecho, sem abri-los, os envelopes n® 2 e n°® 4, que
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da
Comissao Permanente de Licitacdo, e separa-los dos envelopes n° 1
en°®3;

e) Retirar e rubricar o contetudo do envelope n° 1;

f) Abrir o envelope n° 3 e rubricar seu contedo;

g) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame,
os documentos que constituem os envelopes de n° 1 e n° 3;

h) informar que, através de publicacdo no Diario Oficial, as licitantes
serdo convocadas para a préoxima sessdo, quando havera a
divulgacao do julgamento das Propostas Técnicas.

9.5.1.2 Finalizada a Primeira Sessédo, a Comissdo Permanente de Licitacdo
encaminhard os ENVELOPES de n° 1, com as VIAS NAO IDENTIFICADAS do
Plano de Comunicacdo Publicitaria a Subcomissdo Técnica que efetuara os
seguintes procedimentos:

9.5.1.2.1 Anadlise individualizada e julgamento, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

9.5.1.2.2 Elaboracdo e encaminhamento, a Comissdo Permanente de
Licitagdo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicacdo Publicitaria,
de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita das razdes que as
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fundamentaram em cada caso;

9.5.1.3 Uma vez recebida a ata de julgamento dos Planos de Comunicacdo
Publicitaria, a Comissdo Permanente de Licitacdo encaminhard os ENVELOPES de
n° 3, com a CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, O REPERTORIO E OS RELATOS
DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO a Subcomissdo Técnica,
que efetuara os seguintes procedimentos:

9.5.1.3.1 Andlise individualizada e julgamento da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicacao, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

9.5.1.3.2 Elaboracdo e encaminhamento a Comissdo Permanente de
Licitagdo, da ata de julgamento das Propostas referentes & Capacidade de
Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugcbes de Problemas de
Comunicacao, de planilha com as pontuacgfes e de justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso.

9.5.1.4 As planilhas/formularios de pontuacdo conterdo, respectivamente, as
pontuagbes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicagéo
Publicitaria de cada licitante e as pontuacdes de cada membro para os quesitos
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacao de cada licitante.

9.5.1.5 Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por
descumprimento de disposi¢cdes do edital, ainda assim serd atribuida pontuacao
aos seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica,
até que expirem 0s prazos para interposi¢cao de recursos relativos a essa fase da
licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do
proponente antes da aberturado envelope n° 02 (VIA IDENTIFICADA do Plano de
Comunicacao Publicitaria).

9.5.2 Segunda Sesséao

9.5.2.1 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes de
n° 1 e n° 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados
pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as
licitantes, através de publicacdo no Diario Oficial, para participar da segunda
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas

assinaturas na lista de presenca;
b) Abrir os ENVELOPES de n°2;

c) Cotejar as vias nao identificadas (envelope n° 1) com as vias identificadas
(envelope n° 2) do Plano de Comunicagéo Publicitaria, para identificacdo de
sua autoria;

d) Elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos

Sricsh.
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de cada Proposta Técnica;

e) Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

f) Se todos os representantes das proponentes estiverem presentes a sessao e
de acordo com o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas,
podem registrar em ata a renuncia de recurso, decaindo assim, o prazo
recursal. Sendo assim a Comissdo dara continuidade aos procedimentos de
licitacdo, de acordo com o previsto nos subitens seguintes.

g) Caso ndo estiverem presentes a sessdo todos o0s representantes das
proponentes ou nao haja unanimidade de renuncia de recurso contra o
resultado do julgamento das Propostas Técnicas, a Comissdo Permanente de
Licitagdo informard que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas
ser& publicado no Diario Oficial do Estado, com a indicacdo dos proponentes
desclassificados e dos classificados, em ordem decrescente de pontuagao,
abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da data de sua publicacgéo,
para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea “b”’do inciso | do
art. 109 da Lei n° 8.666/1993;

9.5.22 Além das demais atribuicbes previstas neste edital, cabera a
Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de
licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela
Comissdo Permanente de Licitagao.

Terceira Sessao

9.5.3.1 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua rendncia ou,

ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de

Licitacdo convocara as licitantes, através de publicacdo no Diario Oficial para

participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) Abrir os ENVELOPES de n° 4, com a Proposta de Preco, cujos documentos
serdo rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e
pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles
indicada;

c) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s
documentos integrantes dos envelopes de n° 4;

d) Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Preco e julga-las de acordo com os critérios
nele especificados;

e) Tendo sido julgadas as Propostas de Precos, o Julgamento Final das
Propostas sera feito de acordo com Nota Final alcancada, sendo a
classificacdo das propostas em ordem decrescente das referidas notas,
conforme critério de julgamento estabelecido neste edital: média

ponderada entre as notas da Proposta Técnica e de Preco. Em caso de
empate, a Comissdo Permanente de Licitacdo procedera ao sorteio, em
sessao publica, nos termos do §2° do artigo 45 da Lei n° 8.666/93;

Sricsh.
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f) Se todos os representantes das proponentes estiverem presentes a sessao e
de acordo com o resultado do julgamento das Propostas de Precos, podem
registrar em ata a rendncia de recurso, decaindo assim, o prazo recursal.
Sendo assim, a Comissdao Permanente de Licitacdo dara continuidade aos
procedimentos de licitagdo, de acordo com o previsto nos subitens seguintes.

g) Caso nado estiverem presentes a sessdo todos o0s representantes das
proponentes ou ndo haja unanimidade de renuncia de recurso contra o
resultado do julgamento das Propostas de Precos, a Comissdo Permanente
de Licitacdo informard que o resultado do julgamento das Propostas de
Precos e do julgamento final das Propostas seré publicado no Diério Oficial,
com a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco)
dias Uteis, a contar da data de sua publicacdo, para interposicdo de recurso,
conforme disposto na alinea “b” do inciso | do art.109 da Lei n° 8.666/1993;

9.5.4 Quarta Sesséo

9.5.4.1 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua renuncia ou,

ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de

Licitagdo convocara as licitantes, através de publicacdo no Diario Oficial, para

participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) Receber e abrir o(s) ENVELOPE(S) de n°® 5 da(s) licitante(s) classificada(s),
cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissao
Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes;

¢) Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condicdes
estabelecidas neste Edital e na legislagéo em vigor;

d) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s
documentos integrantes do(s) envelope(s) n° 5;

e) Informar o resultado de Habilitag&o e declarar a(s) licitante(s) vencedora(s);

f) Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes a sessao e de
acordo com o RESULTADO FINAL, podem registrar em ata a renuncia de
recurso, decaindo assim, o prazo recursal. Sendo assim, a Comissdo
Permanente de Licitagdo publicara no Diario Oficial o resultado final da
licitagdo com o(s) nome(s) da(s) licitante(s) vencedora(s).

g) Caso nédo estiverem presentes a sessao todos 0s representantes das
licitantes ou ndo haja unanimidade de renlncia de recurso contra o
resultado de Habilitagdo, a Comissdo Permanente de Licitacdo informara
que o RESULTADO DE HABILITA(;AO e RESULTADO FINAL seréo
publicados no Diéario Oficial do Estado, com a indicagdo dos proponentes
HABILITADOS e INABILITADOS, abrindo- se prazo de 5 (cinco) dias
Uteis, a contar da data de sua publicacdo, para interposicdo de
recurso, conforme disposto na alinea “a” do inciso | do art. 109 da Lei n®
8.666/1993;

I. Quando julgado(s) o(s) recurso(s) interposto(s), o resultado serd
publicado no Diario Oficial e, caso tenha(m) sido julgado(s)
PROCEDENTE(S), sera publicado também o novo RESULTADO
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FINAL DA LICITACAO com o(s) nome(s) da(s) licitante(s)
vencedora(s).

9.6 ApdGs exame das Propostas de Precos, de acordo com os critérios estabelecidos neste
edital, a classificagdo das propostas sera feita de acordo com a média ponderada das
valoriza¢des das propostas técnicas e de preco, de acordo com 0s pesos preestabelecidos
neste edital.

9.7 Uma vez habilitada, a licitante com proposta classificada com a maior nota final sera
considerada vencedora do certame.

9.8 No caso de empate, a Comisséo procedera o sorteio, em sessao publica, nos termos do
§2° do artigo 45 da Lei n° 8.666/93.

9.9 A abertura dos envelopes de propostas e habilitacdo ocorrerd sempre em sessao
publica, com a devida divulgacdo. O exame da documentacdo de propostas e de habilitagdo
poderdo correr em sessao publica ou em sesséo privativa da Comisséo de Licitagéo.

9.10 Todas as propostas e documentos de habilitacdo serdo rubricados pela Comisséo
Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes na sessao.

9.11 A publicacdo dos resultados de Julgamento de Propostas Técnicas, Propostas de
Precos e de habilitacdo serd efetuada na imprensa oficial, salvo se presentes todos os
licitantes no ato em que foi adotada a decisdo quando podera ser feita por comunicagéo
direta aos interessados, sendo registrada em ata, conforme prevé o §1° do art. 109 da Lei
8.666/1993.

9.12 A Comissédo de LicitacAdo poderd marcar data de reunido especificamente para
divulgacdo de resultados de julgamento de propostas e de habilitacdo, solicitando o
comparecimento de todos os licitantes, a fim de agilizar o processo, com abreviacdo dos
prazos de recursos.

10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
10.1. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1.1 As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo
com os critérios pertinentes e adequados ao objeto licitado definido neste Edital,
aferindo-se a nota a partir do somatério dos pontos obtidos nos quesitos técnicos
constantes da proposta do licitante, sendo certo que receberd um méaximo de 100
(cem) pontos, distribuidos entre os diversos tépicos de julgamento.

10.1.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito,
conforme detalhamento nos itens a seguir de cada um dos volumes e subcritérios
integrantes deste edital e desafios presentes no briefing;
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10.1.3 PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:
10.1.3.1 Raciocinio Béasico — serd observado no texto qualidade de contetdo
preparado por cada uma das concorrentes em seus volumes e a acuidade de

compreensao:

a) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo e presenca de dados
que referenciem esta acuidade além dos presentes em briefing;

b) sobre o entendimento da missédo da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho hum contexto sdécio politico e de suas atividades regularmente
implantadas e com interfaces junto a populagcéo do Municipio.

c¢) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao
a ser(em) enfrentado(s) pela Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho,
conforme discorre cada um dos Briefings anexos a este edital;

d) das necessidades de comunicacdo da Prefeitura para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s), conforme Briefing anexo a este edital.

10.1.3.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — seréo observadas no texto
e proposta estratégica desenvolvida pelas licitantes:

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito proposto a natureza e a
gualificacdo Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho a partir dos
elementos presentes em briefing e a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e
ou especifico, de comunicagéo, conforme Briefing;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa do partido temético e do conceito propostos, ai incluidas todas as
guestbes estratégicas e vernaculares que levaram ao desenvolvimento do tema
de campanha que ird nortear o trabalho da concorrente;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho com seus
publicos a partir da eventual implantagdo da campanha proposta;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacao da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho
conforme briefing anexo e seus desafios;

e) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta e taticas derivadas,
além da capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacao, seu(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacao, seus publicos,
0s objetivos, geral e especificos, de comunicacao previstos no Briefing e a verba
disponivel conforme contetdos do Termo de Referéncia;

g) a composicdo de pontos de contato com os diversos publicos constantes em
briefing e sua tangibilizacdo em estratégia pertinente ao desafio proposto;

h) as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do
plano de comunicacdo com destaque para as questbes de publico
(quantitativas e comportamentais), forma, temporalidade (periodos de exposicao
e justificativas) e meios utilizados.
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10.1.3.3 ldeia Criativa — qualidade das pecas propostas e sua adequagao ao(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo da Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho conforme Briefings em anexo. Além disto
serdo observadas nas pecas e nos eventuais resumos das listagens de pecas
que compdem este item:

a) separagao clara e precisa das pecgas que sao apresentadas como anexos e
das pecas que devem integrar a estratégia proposta, mas ndo foram listadas por
excederem os limites previstos neste edital para tangibilizacdo (apresentacéo
fisica como exemplo);

b) sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela
licitante;

c) sua adequacédo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretac6es favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem;

f) a unidade entre as pecas que compdem a campanha, considerando as
especificidades de cada uma das propostas e substratos;

g) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta, bem como sua capacidade
de sintese;

h) sua pertinéncia as atividades da comunicagdo de utilidade publica da
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, além da sua inser¢cdo nos
contextos social, politico e econémico de atuacao da casa;

i) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados e em suas descricdes
estratégicas;

J) a exequibilidade das pecgas e ou do material e sua composi¢do imagética e
de conteuldo;

k) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos
substratos midiaticos e aos publicos propostos.

[) o manejo e adequacado da linguagem e composicdo imagética, demonstrada
em sua proposicao criativa e qualidade técnica e exemplos apresentados.

10.1.3.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia — Sera avaliada na proposta
apresentada, ai incluidos os gréaficos e tabelas anteriormente definidos como

integrantes desta etapa da proposta técnica:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritario constantes no briefing e seus desdobramentos de target;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto
demograficos quanto psicograficos, bem como uso de fontes fiaveis e
adequadas a cada um dos meios;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material
em relacdo as duas alineas anteriores, evidenciada pelo suporte de dados que
norteiam essa simulacao;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagdo préprios da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho;

e) a proporcionalidade na distribuicdo dos recursos entre suas alineas, em
particular o uso equilibrado entre cada um dos meios e entre producéo
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e planificacdo de midia, ai incluidas a previsdo de verbas para
pesquisas de avaliacao;

f) a economicidade e consciéncia na aplicacdo da verba de midia
disponivel, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas e
ou do material e suas justificativas taticas e disponibilidade de métricas
gue as embasem;

g) a presenca e otimizacdo das taticas baseadas em midia
segmentada, digital, alternativa (no media e midias de aproximacgéo) e
de massa;

h) As taticas de flight propostas e detalhamento de frequéncia da midia
de forma global, garantindo o entendimento do nivel de exposi¢do aos
publicos;

i) a existéncia de gréaficos e elementos descritivos claros, em valores
percentuais e absolutos, capazes de resumir a proposta apresentada e
sua proporcionalidade, faciltando o entendimento global e
demonstrando apuro técnico na escolha dos canais e facil percepgéo
do todo do investimento.

10.1.4 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO DA LICITANTE: Texto da proposta
técnica em que sera avaliado da concorrente, além da formatag&o precisa em
consonancia com os detalhes deste edital os seguintes elementos:
a) a consonancia da atual carteira (Que deve estar claramente
listada) com os problemas e desafios da Prefeitura Municipal do Cabo
de Santo Agostinho;
b) a experiéncia e formacdo dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias e de comunicacdo integrada claramente
listados na proposta da licitante, excluidos os profissionais de suporte
administrativo ndo ligados a questdes técnicas de realizacdo do objeto
deste Edital;
c) a adequacdo das qualificacbes e da quantificacdo desses
profissionais a estratégia de comunicagdo publicitéria institucional da
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho;
d) a adequacao das instalacdes, da infraestrutura (fisica e de
tecnologia da informacdo) e dos recursos materiais e de seguranga
gue estardo a disposicdo da execucao do contrato, bem como trato do
checking de atividades e sistemas de gerenciamento disponiveis;
e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho e a licitante, esquematizado na
proposta, incluindo sistematizagcéo de reunides e prazos de realizagdo
e alteragcdo de pecas, fluxos de trabalho, além das demais questbes
gue explicitam o funcionamento deste relacionamento, tais como o
trato das informacdes e seguranca;
fla relevancia e a utilidade das informagBes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacao
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢ao
da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato, bem como dos periodicos
assinados disponiveis para a equipe da concorrente;
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Q) a existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva discriminada
de forma especifica para o trato da conta de comunicacao
institucional da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, bem
como a definicdo técnica dos profissionais a disposicdo nesta
condigéo.

10.1.5 REPERTORIO: Texto da proposta técnica em que serd avaliado da
concorrente, além da formatacdo precisa em consonancia com os demais
detalhes deste edital para esta instancia de avaliacdo os seguintes elementos:
a) a ideia criativa e sua adequacdo e pertinéncia ao problema
gue a licitante se propOs a resolver e ao segmento de atuacdo da
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho;
b) a qualidade da execucédo e do acabamento da peca e ou
material, evidenciada pelas dimensbes técnicas de producdo e
construcdo criativa em cada um dos meios onde estas pecas foram
inseridas;
c) a clareza da exposigcéo das informag6es prestadas, tanto nas
pecgas, quanto nos resumos que tratam do caso em que elas estao
inseridas, incluindo o trato dos necessarios elementos de mercado;
d) a exequibilidade das solucdes diante das verbas claramente
propostas, pela facilidade de implantacdo e sua relacdo particular com
0 impacto desejavel junto aos publicos para as quais foram
desenvolvidas;
e) a diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios
presentes no manejo das questbes de comunicacdo da Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho;

10.1.6 RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO:

Texto da proposta técnica em que serd avaliado da concorrente, além da
formatac@o precisa estd em consonancia com os demais detalhes deste
edital para esta instancia de avaliagdo os seguintes elementos
a) a evidéncia de planejamento publicitario detectada na
transformacdo dos cenérios apresentados em novos dados e
conclusdes estratégicas a partir do briefing proposto pelo cliente do
relato;
b) a consisténcia das relacbes de causa e efeito entre problema
inicial do caso de comunicacgéo relatado e solucéo derivada proposta
pela licitante;
c) a relevancia do caso escolhido como principal exemplo, bem
como dos resultados apresentados a partir da solugdo de comunicagéo
apresentada pela licitante e dela derivados, incluindo os elementos
guantitativos claros capazes de ser aferidos;
d) a concatenacao logica da exposicdo, incluindo a ordenacéo
narrativa do caso e sua fluidez.
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10.2 PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.2.1 As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de
acordo com os critérios pertinentes e adequados ao objeto licitado definido
neste Edital, aferindo-se a nota a partir do somatério dos pontos obtidos nos
quesitos técnicos constantes da proposta do licitante, sendo certo que
receberda um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos
topicos de julgamento, da seguinte forma

10.2.1.1 Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Pontuacéo

Subcritério Elementos avaliativos .
Maxima

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicacdo da Prefeitura Municipal do Cabo de
Santo Agostinho, incluindo suas interfaces sociais e dados
demografico-populacionais do publico que sera atendido e
conhecimento dos servicos prestados a populagdo em todas
as areas contempladas pelo edital.

a) 3,0 (trés) pontos

Adequada compreensao da linha de atuacdo especifica de
b) comunicacgdo publica presente no briefing e sua relagdo com a

comunicacdo em geral da Prefeitura Municipal do Cabo de
Santo Agostinho, ai inclusas questdes relativas ao diagndéstico
dos elementos presentes no briefing.

3,0 (trés) pontos

Acuidade de compreensdo demonstrada em relagéo as
c) necessidades de comunicagéo dessa especifica linha de 4,0 (quatro) pontos
atuacao, ai inclusas questdes relativas a proposi¢éo de
diretrizes gerais derivadas do diagnéstico.
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Estratégia de Comunicacao Publicitaria: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

<

Subcritério

Elementos avaliativos

Pontuacéo
Méaxima

a)

A adequacao do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo das campanhas institucionais da
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho e a seu (S)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagcdo, a consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do partido teméatico e do
conceito propostos pela candidata e sua riqgueza de
desdobramentos positivos

6,0 (seis) pontos

b)

Desenvolvimento, adequagdo/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solugéo
do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de
comunicagdo, incluindo as determinacdes do Planejamento
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;

7,0 (sete) pontos

a consisténcia logica da argumentacdo apresentada em defesa
da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta e sua
capacidade de articulagdo com os desafios de comunicagéo,
temporalidade, publicos e verba estimada para o exercicio
simulado;

7,0 (sete) pontos

10.2.1.2 Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte e um) pontos, da seguinte forma:

Subcritério Elementos avaliativos Pon,tu‘agao
Maxima

a) Estratégia de comunicagéo que a}tenda a todos os pontos da 6,0 (seis) pontos
campanha propostos em briefing:
Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e

b) ma_mejo/adeqquao da Ilng_uagem, ,de_monstrados em sua 4,0 (quatro) pontos
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos

c) Cobertura de publlco’ e_nvondp pela linha de atuacéo 4,0 (quatro) pontos
contemplada pela estratégia sugerida
Originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos
revelada nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se

d) . - . 7,0 (sete) pontos
apresentarem e exequibilidade das solugbes diante das verbas
propostas.
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10.2.1.3
pontos, da seguinte forma:

Qemamantd) PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO
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Estratégia de Midia e Nao Midia: maximo de 14 (quatorze)

Subcritério Elementos avaliativos

Pontuacéo
Méxima

Conhecimento de habitos de comunicagcdo do publico
a) envolvido com a linha de atuagdo (psicograficos e socio-
demograficos);

3,0 (trés) pontos

Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
b) conclusdes oferecidas a formulacdo da midia, bem como da
busca de fontes para embasar estes dados;

3,0 (trés) pontos

Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagéo, em vista
c) de suas diferentes necessidades entre as diversas areas de

servicos da licitante, em particular a otimizacdo da midia
segmentada, digital, alternativa e de massa.

4,0 (quatro) pontos

Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da
verba publicitaria da linha de atuacdo simulado na proposta,
incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis

d)

4,0 (quatro) pontos

10.2.1.4 Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, da

seguinte forma:

Subcritério Elementos avaliativos

Pontuacéao
Maxima

Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante,
a) considerando a adequacdo das instalacdes, da infraestrutura
(fisica e em TI), dos recursos materiais, da quantidade e
qualificacdo dos profissionais nos diferentes setores da
licitante colocados a disposicdo da Prefeitura Municipal do
Cabo de Santo Agostinho e demais elementos

5,0 (cinco) pontos

sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos
b) guesitos: operacionalidade (fluxo e normas), seguranca,
presteza no atendimento as solicitacdes e grau de liberdade
conferido a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho
na escolha de solugdes alternativas.

6,0 (seis) pontos

A existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva para o trato da
c) conta da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho,

bem como a qualidade da definicdo técnica especificamente
destes profissionais a disposicdo e sua consonancia com a
dimenséao do edital.

4,0 (quatro) pontos
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10.2.1.5 Repertério: méaximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:
Subcritério Elementos avaliativos Pontuacao
Maxima

Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no
atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de
a) pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de | 4,0 (quatro) pontos
concepcao e pertinéncia criativa,

A clareza da exposicao das informacdes prestadas, tanto nas
b) pecas, quanto nos resumos que tratam do caso em que elas | 2,0 (dois) pontos
estdo inseridas e o atendimento as normas do certame;

Qualidade de execucdo e exequibilidade das solu¢bes diante
das verbas propostas e a diversidade de casos e sua
c) aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de | 4,0 (quatro) pontos
comunicacgao educativa e do setor publico.

10.2.1.6 Relato de Solu¢cdes de Problemas de Comunicagcao: maximo de
10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcritério Elementos avaliativos Pon’tu_agao
Maxima
a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2 (dois) pontos
b) A consisténcia das reNIagoes de cgusa e efeito entre problema 2 (dois) pontos
encontrado e a solucao proposta;
c) A relevancia dos resultados apresentados diante dos desafios; | 3 (trés) pontos
d) Na concatenagéo l6gica da exposicao, incluindo a 3 (trés) pontos
ordenacéo narrativa do caso e sua fluidez.

10.2.2 Os numeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos
subitens anteriores serdo considerados, como notas maximas, para efeito de
atribuicdo das notas.

10.2.3 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a
gquantidade maxima de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os
calculos com, no méaximo, duas casas decimais.

10.2.4. Para efeito de afericAo da nota de cada quesito ou subquesito, 0s
membros da Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuacdo 05 (cinco)
NIVEIS DE NOTAS, de acordo com a seguinte escala referente & nota maxima
de cada quesito ou subquesito e adotando as referéncias na tabela a seguir,
atendendo a necessidade de estabelecer niveis objetivos de avaliacédo
conforme Lei 12.232/2010:
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- PONTUACAO
CLASSIFICACAO DO ITEM
1 Nao abordado ou Erroneamente abordado 0% -
da nota maxima
. 30%
2 Insuficientemente abordado da nota maxima
. 50%
3 Parcialmente abordado da nota maxima
4 Satisfatoriamente abordado 70%, .
da nota maxima
100%
5 Totalmente abordado da nota maxima

10.2.5. Para a afericdo dos niveis anteriormente descritos a comissao de avaliacdo
deveréa observar as seguintes ponderacdes objetivas:

a) Nao abordado ou Erroneamente abordado

(0% da pontuacgéo destinada ao critério)

No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas
em edital, o texto da concorrente ndo atende aos elementos presentes no
briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o
tema solicitado ou contém erros grosseiros, seja na abordagem solicitada
para a campanha, seja para os elementos destacados para analise do
item/subitem de avaliacéo.

b) Insuficientemente abordado

(30% da pontuacao destinada ao critério)

No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas
em edital, o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangcou a qualidade
minima necesséria. O texto revela contetdo fraco, mediocre, insatisfatorio,
entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o tema solicitado ou abordagem de campanha, dentro do
item/subitem de avaliagé&o.

c) Parcialmente abordado

(50% da pontuacao destinada ao critério)

No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas
em edital, o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos
relevantes do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e
critérios estabelecidos no edital, atendendo a normativa técnica com
omissdes relevantes, mas sem desvios do solicitado no instrumento
editalicio do certame.
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d) Satisfatoriamente abordado
(70% da pontuacgao destinada ao critério)
Esta avaliacdo € conferida as propostas que contemplam os principais
aspectos que constituem o quesito ou subguesito em julgamento conforme
briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a normativa técnica
esperada e descrita no instrumento editalicio do certame.

e) Totalmente abordado

(100% da pontuacao destinada ao critério)

Esta avaliacdo é conferida as propostas que contemplam integral e
exatamente 0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em
julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, sem
desvios e apresentando, quando possivel, solu¢cdes com elementos de
destaque e diferenciado entendimento do critério analisado. Trabalho com
evidente exceléncia qualitativa segundo as necessidades do edital.

10.2.6. A nota de cada quesito corresponderda a média aritmética das notas
atribuidas por cada membro da Subcomissao Técnica, a qual devera elaborar ata de
julgamento dos quesitos e subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas
com as pontuacdes e respectiva justificativa escrita das razées que fundamentaram
tais pontuactes em cada caso, de acordo com os incisos 1V, V e VI do 84° da Lei n°®
12.232/2010.

10.2.6 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte
por cento) da pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio
das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos
neste Edital e as exigéncias expressas da Legislagdo em vigor.

a) Persistindo a diferenca de pontuacéo prevista ap0s a reavaliacdo do quesito, 0s
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razbes que o0s levaram a manter a
pontuagédo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros
da Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitacao.

10.2.7 Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

a) Nao atender as exigéncias do edital, do Termo de Referéncia e de seus anexos;

b) Obtiver pontuacdo 0,00 (zero) em quaisquer dos quesitos principais resultantes da
soma dos subquesitos.

10.2.8 As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de
pontuagédo, considerando o somatorio de pontos atribuidos aos quesitos
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10.3. PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.3.1. Depois de verificado o cumprimento dos requisitos exigidos no Edital para as
propostas técnica e de preco, sera procedida a avaliagdo dos itens da proposta de
preco, conjuntamente, de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a seguir:

ITEM DESCONTO e HONORARIO NOTA
. I 0,
Desconto (em percentual) a ser Desco_nto gnaliei0:0%
: . ) .. Nota = 0,00
concedido a Prefeitura Municipal do

1 Cabo de Santo Agostinho, sobre os

custos internos, baseados na Tabela
de Precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Pernambuco.

» Desconto superior a 0,0%:
Nota = 0,55 x Desconto

Nota méxima: 55 pontos

* Honorario superior a 15%:

Honoréarios (em percentual) a serem o
desclassificado

cobrados a Prefeitura Municipal do
Cabo de Santo Agostinho, incidentes

* Honorario igual a 15%:
sobre os custos comprovados de outros

2 servigos, cuja produgdo seja incumbida Nota = 0,00
gon;[gf:érgs sob-a  supervisdo  da * Honorario inferior a 15%

Nota = 45,0 - (3 x honorarios)

U
Percentual Maximo: 15% Nota maxima: 45 pontos

10.2.2. A nota da proposta de pregos sera obtida mediante o somatorio das
notas dos itens 01 e 02 da tabela constante do subitem acima, sendo
considerada como proposta de menor preco aquela que obtiver o maior
somatorio das notas de precgos dos itens 01 e 02 da tabela em referéncia;

10.2.3. Seréo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar
documentos ou apresenta-los em desacordo com as normas deste Edital, bem
como as com precos manifestamente inexequiveis, observando-se o disposto
no artigo 48 da Lei n° 8.666/93 e alteracdes subsequentes;

10.2.4. N&o se admitird proposta que apresente pregos simbdlicos, irrisorios,
ou de valor zero, ou incompativeis com os precos de mercado, observado o
disposto no 8§ 3° do art. 44 da Lei n° 8.666/93 e alteracdes subsequentes.
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10.4. CLASSIFICAGAO DAS PROPOSTAS (NOTA FINAL)

10.4.1. A classificacdo das propostas far-se-4 de acordo com a média
ponderada das valoracdes das propostas técnica e de preco, de acordo com
0s pesos estabelecidos no Termo de Referéncia (ANEXO 1) deste Edital,
mediante a aplicacdo da seguinte férmula:

3 SANENTN
=8  PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO 7

SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSUNTOS JUR[DICOS
‘ }‘ 12 COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

Sricsh.

Nota Final = (Nota técnica x 0,55) + (Nota de precos x 0,45)

10.5.

10.6

10.4.2. A classificagdo das propostas far-se-a em ordem decrescente
considerando os valores das Notas Finais;

10.4.3. A proposta classificada em primeiro lugar, com a maior nota final,
sera considerada vencedora do certame;

10.4.4. No caso de empate, a Comissao procedera ao sorteio, em sessao publica, nos
termos do 82° do artigo 45 da Lei n° 8.666/93 e alteracdes subsequentes.

Também é motivo de desclassificagdo para as propostas:

10.5.1. Nado atender as exigéncias do edital, do Termo de Referéncia e de seus
anexos;

10.5.2 Utilizem quaisquer elementos, critérios ou fator sigiloso, secreto, subjetivo ou
reservado que possa ainda que indiretamente elidir o principio da igualdade entre os
licitantes;

10.5.3. Ofertem vantagem ndo prevista neste Edital, inclusive financiamento

subsidiado ou a fundo perdido, ou preco ou vantagem baseada nas ofertas dos demais
licitantes;

10.5.4. Nos termos da Legislacdo em vigor, que apresente proposta com pregos
manifestamente inexequiveis, zeradas ou com desconto total, assim consideradas
agueles que ndo venham a ter demonstrada sua viabilidade através de documentacao
que comprove que o0s custos dos insumos sado coerentes com 0s de mercado e que 0s
coeficientes de produtividade sdo compativeis com a execucao do objeto do contrato.

SOBRE A PONDERACAO DAS NOTAS DO CRITERIO TECNICO

10.6.1 Conforme destaca o art. 5° da Lei Federal 12.232/2010 que estabelece as
normas especificas sobre licitagbes e contratacdes pela administracdo publica de
servicos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios,
fica excluida a contratacdo deste objeto através de preco, valendo apenas as
modalidades TECNICA e TECNICA E PRECO, esta Ultima utilizada neste edital
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10.6.2 Todo o trabalho desenvolvido pelas concorrentes serd exclusivamente
baseado em questbes técnicas, que influem diretamente na economicidade do
trabalho desenvolvido.

10.6.3 Foi utilizada uma ponderacdo que privilegia, levemente, o critério técnico
(55/45), atendendo a intencdo dos legisladores em dar relevo ao aspecto técnico e
atendendo amplo entendimento que a ponderacdo excessiva sO se daria a partir da
proporgdo percentual 60/40 em favorecimento ao critério técnico, conforme Acérdédo
TCU no. 1.782/2007.

10.6.4 Além destas ponderacdes de ordem geral, o termo de referéncia que origina
este instrumento editalicio traz as justificativas técnicas do objeto que exaurem a
necessidade desta leve predominancia do critério técnico.

11. DO PRAZO E CONDICOES DE ENTREGA/EXECUCAQO DO OBJETO

11.1. O prazo para execug¢do do objeto desta licitagdo sera de 12 (doze) meses,
contados a partir da data de assinatura do contrato, podendo ser prorrogado, conforme
a legislacdo em vigor;

11.2. Na execucdo do objeto desta licitacdo ndo serd permitida a prestacao dos
seguintes servi¢os: assessoria de imprensa, relacdes publicas, promogdes, patrocinios,
organizacdo de eventos e montagem de feiras e exposicoes;

11.3. Os servigos deverdo ser executados, conforme venham a ser solicitados e
previamente autorizados pela Superintendéncia de Comunicacdo  Social
(CONTRATANTE), devendo ser entregues, no prazo maximo de 15 (quinze) dias a
contar da emisséo da Ordem de Servicos;

11.4. Todo servico a ser prestado pela(s) CONTRATADA(S) devera (ao) ser
precedido da apresentacdo do competente projeto de apropriagdo de custos, o qual,
apos aprovagdo da Superintendéncia de Comunicacdo Social, gerard Ordem de
Execucdo de Servicos, onde constardo as especificacdes dos servicos, 0S precos
(planilhas de custos/orcamento) e os prazos de execucao, devendo ser orcado, o valor
de cada um dos servicos em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se,
rigorosamente, a sua compatibilidade com os precos de mercado, sob pena de
responsabilidade civil;

11.5. Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentacao
dosrespectivos comprovantes de veiculagdo, coOpias das faturas e duplicatas quitadas,
emitidas pelos fornecedores, nos prazos a seguir discriminados:

a) Comprovantes de veiculacao até 15 (quinze) dias antes do pagamento;
b) Copias das notas fiscais/faturas e duplicatas emitidas pelos fornecedores acompanhados

do comprovante de quitacdo, até 10 (dez) dias apos o efetivo pagamento efetuado pela
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho.
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11.6. Os servicos deverdo ser executados pela(s) CONTRATADA(S) com o fornecimento de
toda mao-de-obra, materiais, equipamentos e demais despesas necessdrias a execucao do
objeto, sendo permitida a subcontratacdo parcial dos servicos necessarios ao cumprimento
do objeto contratado, desde que previamente aprovada pela Superintendéncia de

Comunicacdo Social, estando vedada a subcontratacdo de servicos afetos a
criacdo/concepcéao das acdes de publicidade.

11.6.1. A(s) CONTRATADA(s) obrigar-se-a(ao) a apresentar no minimo 3 (trés)
cotacOes de acordo com os precos praticados no mercado, como condi¢cdo para cada
subcontratacdo dos servicos de terceiros;

11.6.2. A(s) CONTRATADA(s) devera(do) comprovar a execucao dos servicos
subcontratados e arcar com os encargos de qualquer natureza deles decorrentes;

11.6.3. Todos os critérios legais de publicacdo e controle na conformidade do
cumprimento da Lei 12.232/2010 devem ser cumpridos pela agéncia, sendo sua total
responsabilidade a manutencéo de todos os comprovantes legais deste cumprimento;

11.7.  Os originais dos materiais desenvolvidos para a execucdo dos servicos (arte,
fotolito, VT, filmes, etc.), em formato editavel, ficardo sob a guarda da(s)
CONTRATADA(S), e sdo de propriedade da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho a qual podera requisitar copias dos originais para comprovagao da prestagéo
dos servicos e arquivo proprio. E vedado a transferéncia a agentes de qualquer
espécie ou uso, além das finalidades solicitadas em plano de campanha especifica.

11.8. As imagens brutas captadas ou compradas para realizagdo de quaisquer
produtos, durante o contrato, deverdo ser cedidas a Prefeitura Municipal do Cabo de
Santo Agostinho.

12. DIREITOS AUTORAIS

12.1. A(s) CONTRATADA(S) cede(m) a CONTRATANTE os direitos patrimoniais de
uso de ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas publicitarias (fotos e
material gréafico, eletrénico e multimidia), softwares, CDs, imagens brutas em filme ou
VT, composic¢des, arranjos, execucdo de trilha sonora e jingles, animacédo, pantomima,
publicacBes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou
gue venham a ser inventadas, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos
em decorréncia do contrato a ser firmado;

12.2.  A(s) CONTRATADA(S) se compromete(m) a realizar por escrito a contratagdo
de terceiros para producdo de pecas publicitarias e campanhas e a prestagdo de
outros servigcos, onde devera explicitar a cessdo durante a vigéncia do contrato, a
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho do uso das pecas publicitarias e do
material bruto;

12.3. A CONTRATANTE considerard como inclusa nos custos de producdo, qualquer
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remuneracao devida a terceiros em decorréncia da cessao de direitos, durante a vigéncia do
contrato;

12.4. A(s) CONTRATADA(S) se compromete(m) a negociar as melhores condi¢des
de precos até os percentuais maximos de 30% (trinta por cento) para os direitos de
imagens e som de voz (atores, modelos e locutores) e sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizacdo de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

13. DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

13.1. O pagamento sera efetuado pela CONTRATANTE, através de deposito
bancario, em conta corrente da(s) CONTRATADA(S), em até 05 (cinco) dias Uteis do
més seguinte ao da prestacdo do servico, ficando condicionado a execucdo dos
servigos e terd as parcelas apuradas mensalmente que corresponderao aos servigcos
atestados efetivamente no periodo de cada més civil, mediante a apresentacdo da
Nota Fiscal/Fatura, e atesto da Secretaria Executiva de Comunicagao Social,

13.2. Caso a Nota Fiscal/Fatura seja apresentada apés o prazo constante do item
anterior, esta serd paga em até 05 (cinco) dias Uteis de sua apresentacgao;

13.3. Caso ocorra erro ou omissado na Nota Fiscal/Fatura ou outra circunstancia que
desaconselhe o seu pagamento, a(s) CONTRATADA(S) devera(do) substitui-la,
devendo o prazo para pagamento ser contado da data de apresentagédo da nova fatura,
nos termos do subitem anterior;

13.4. A devolugdo da Fatura ndo aprovada pela CONTRATANTE e/ou pela
CONTRATANTE, por conter incorrecfes, nao podera servir de pretexto para que a(s)
CONTRATADA(S) suspenda(m) a execugao dos servigos;

13.5. As faturas deverao ser entregues na Superintendéncia de Comunicacao Social
sob o protocolo, até o 5° (quinto) dia Gtil do més seguinte ao da prestacédo dos servicos
faturados, devidamente acompanhadas de cépia de comprovantes de quitacdo das
obrigacdes patronais referentes ao més anterior da prestacdo dos servigos faturados.
Apos analise técnica feita pelo gestor da contratacdo sobre os servicos realizados, que,
se aprovados, as referidas faturas serdo atestadas e enviadas ao setor financeiro da
CONTRATANTE, para analise fiscal e posterior pagamento;

13.6. Serdo descontados, mensalmente, da Nota Fiscal/Fatura os valores
decorrentes de multas eventualmente registradas;

13.7. A CONTRATANTE poder4d sustar o pagamento de qualquer Nota
Fiscal/Fatura, no todo ou em parte, caso a(s) CONTRATADA(S) ndo cumpra(m)
guaisquer das obrigacfes contratuais assumidas;

13.8. Os periodos de atraso por culpa da(s) CONTRATADA(S) e aqueles
decorrentes de atrasos nos pagamentos, motivados pela ndo aprovacdo dos
documentos de cobranca devido a incorrecdes por parte da(s) CONTRATADAC(S), ndo
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serdo computados para efeito de atualizacdo monetaria de precos;

13.9. Pelos servigos prestados, a(s) CONTRATADA(S) sera (do) remunerada(s) da
seguinte forma:

a) percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de precos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco, conforme a
proposta apresentada;

b) honoréarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), conforme constante na
proposta ofertada, a serem cobrados da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho, incidente sobre os custos comprovados de outros servi¢os, cuja producdo
seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada.

13.10. A(s) CONTRATADA(S) néo fara(do) jus a nenhuma remunerac¢ao ou desconto
de agéncia, quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta
tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagcdo, em qualquer acao
publicitaria pertinente ao contrato;

13.11. Sobre o valor das faturas de servicos de veiculagdo que tenham sido
contemplados com “desconto de agéncia” nao incidirdo os honorarios sobre os
servigos e suprimentos externos contratados;

13.12. A(s) CONTRATADA(S) revertera(ao) a CONTRATANTE, parcela do “desconto
padrao de agéncia” a que fizerem jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou
5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE
SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com base no investimento bruto
anual em midia;

13.13. Na execucdo do contrato, a CONTRATANTE devidamente subsidiada pela
CONTRATANTE do contrato, deverda negociar com a(s) CONTRATADA(S), a
obtencdo de percentual de reversdo superior aos percentuais fixados no subitem
anterior, com vistas a obter condicdes mais vantajosas para a Prefeitura Municipal do
Cabo de Santo Agostinho sendo obrigatéria a comprovagdo documental de que a
referida negociacdao foi realizada,;

13.14. Os honorarios sobre os custos comprovados dos servicos autorizados e
executados por terceiros ndo deverdo incidir sobre os tributos que forem adicionados
aos precos desses servigos;

13.15. Na reutilizagdo de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente
pactuado, o percentual sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a
atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de no
maximo 30% (trinta por cento);

13.16. Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente
pactuado, o percentual sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas
incorporadas a pecas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores
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desses direitos serd de no maximo 30% (trinta por cento).
14. DO CONTRATO

14.1. Sera firmado nos termos do ANEXO IX deste Edital, instrumento contratual
entre a

Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, a(s) licitante(s) vencedora(s) da presente
licitacdo.

14.2. O contrato tera vigéncia de 12 meses, podendo ser prorrogado de acordo com
0 gue estabelece a Lei 8.666 /1993 e alteracdes subsequentes;

14.3. Fardo parte integrante do Contrato, como se transcrito:

a) Edital e seus anexos;
b) Proposta de precos apresentada pela licitante vencedora;
¢) Demais elementos integrantes do processo licitatorio.

14.4. A CONTRATANTE convocaré a licitante vencedora para assinar o Termo de
Contrato, no prazo de até 10 (dez) dias uteis, sob pena de nédo o fazendo, decair do
direito a contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas na Lei n° 8.666/93 e
alteragcbes subsequentes.

14.5. E facultado & Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, quando a
licitante vencedora convocada, n&o assinar o contrato no prazo e condigbes
estabelecidas, convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para
fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes propostas pela primeira classificada,
inclusive quanto aos prec¢os atualizados de conformidade com o ato convocatorio, ou
revogar a licitagdo independente da cominacgdo prevista no Artigo n°. 81 da Lei n°
8.666/93 e alteracdes subsequentes.

14.6. Dependendo da necessidade da CONTRATANTE, mediante formalizagdo de
termo aditivo, a(s) CONTRATADA(s) fica(m) obrigada(s) a aceitar, na vigéncia do
instrumento contratual e nas mesmas condi¢des nele estabelecidas, os acréscimos ou
supressdes previstas nos termos do Art. 65, 88 1° e 2° da Lei N°. 8.666, de 21 de junho
de 1993 e alteragBes subsequentes.

15. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

15.1. Pela inexecucéo total ou parcial do Contrato, bem como, pela inexecugéo dos
niveis de servigos e requisitos técnicos requeridos neste Edital e seus anexos, a
CONTRATANTE, garantida a prévia defesa em processo administrativo especifico,
podera aplicar a(s) Empresa(s) a ser(em) CONTRATADA(S) as seguintes san¢des:

a) Adverténcia;
b) Multa, de até 5% (cinco) sobre o valor total do Contrato, a critério da
CONTRATANTE, levando-se em conta o0 prejuizo causado, devidamente
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fundamentado, devendo ser recolhida no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis a
contar da notificacao;

c) Suspensdo temporaria da participacdo em licitagbes e impedimento de contratar
com a Administracdo Publica pelo prazo de até 02(dois) anos;

d) Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica
enquanto perdurem o0s motivos determinadores da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a Autoridade que aplicou a penalidade, que sera
concedida sempre que o contratado ressarcir a Administracdo pelos prejuizos
resultantes e depois de decorrido 0 prazo da sancdo aplicada com base na letra
anterior;

e) Multa de mora de até 1,00% (um por cento) do valor mensal relativo ao
faturamento do més da infracdo, por dia de atraso, na implantacdo ou execucdo dos
servicos, tudo conforme apuracdo em procedimento administrativo.

15.2. Para a aplicagéo das penalidades, deveréa ser observado:

a) A autuacdo devera acontecer tdo logo se verifique a ocorréncia, restando a(s)
Contratada(s), o prazo de 10(dez) dias Uteis para a apresentacdo da defesa no que
lhe achar pertinente, apos o recebimento da notificacéo;

b) Decorrido o prazo de defesa sem que a(s) CONTRATADA(S) se pronuncie(m) ou
se a ocorréncia for considerada procedente, a(s) mesma(s) sera notificada(s) que o
valor devido seréa deduzido da primeira fatura a ser apresentada;

c) As infracbes serdo consideradas reincidentes se, no prazo de 07(sete) dias
corridos a contar da notificagdo da ocorréncia, a(s) CONTRATADA(S) cometer(m) a
mesma ou outra infracdo, cabendo-lhe(s), neste caso, a aplicacdo EM DOBRO das
multas correspondentes, sem prejuizo das outras penalidades;

d) Ao aplicar a penalidade, a autoridade julgadora devera considerar o grau de
intensidade da ocorréncia e as circunstancias agravantes e atenuantes que possam
ter concorrido para o evento.

16. DAS IMPUGNACOES E RECURSOS

16.1. Todo cidaddo € parte legitima para impugnar o presente Edital por
irregularidade. Qualquer pedido de impugnacgéo devera ser protocolizado até cinco dias
Uteis antes da data da abertura do certame, de segunda a sexta-feira, das 8h as 14h,
na Comissdo Permanente de Licitacdo, no enderego acima.

16.1.1. A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar
do processo licitatorio até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

16.2.  Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos
no prazo maximo de cinco dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da
ata, em peticdo escrita dirigida & autoridade competente por intermédio da que praticou
0 ato recorrido.

16.2.1. O recurso sera dirigido a Autoridade Superior, por intermédio da que praticou o
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ato recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente, informado, devendo, neste
caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados do
recebimento do recurso;

16.2.2. Os recursos interpostos devem ser protocolados na sala da CPL, de segunda a
sexta-feira, das 8h as 14h, na Comissédo Permanente de Licitacdo, no endereco acima.

16.2.3. Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de 05 (cinco) dias uteis;

16.2.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou n&o identificado no processo como
representante legal da licitante;

16.2.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicao de recursos ou impugnagfes até o seu término, vista ao processo desta
concorréncia, em local e horario a serem indicados pela CPL;

16.2.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitagcdo ou inabilitagdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a CPL - motivadamente e
se houver interesse para a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, atribuir
efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

17. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGACAQ

17.1. A CPL, apos proceder ao julgamento da presente licitagdo, e observados os
respectivos prazos recursais, submetera o seu resultado a deliberacdo da autoridade
superior competente, com vistas a homologacéo e adjudicacdo do objeto ao vencedor
da licitagdo, em despacho circunstanciado.

18. DAS DISPOSICOES GERAIS

18.1. Compete & CPL decidir sobre casos omissos e dirimir davidas de interpretagcéo
deste Edital;

18.2. Este Edital e seus elementos constitutivos poderdo ser obtidos, gratuitamente,
de segunda a sexta-feira, das 8h as 14h, na Comissdo Permanente de Licitacdo, no
endereco acima., mediante permuta de 01 (um) CD ou através do correio eletrénico:
cpl-editais@cabo.pe.gov.br, apds solicitagcdo formal e preenchimento de Protocolo;

18.3. As normas disciplinadoras desta licitagdo serdo interpretadas em favor da
ampliacdo da disputa, respeitada a igualdade de oportunidade entre os licitantes e
desde que ndo comprometam o interesse publico, a finalidade e a seguranca da
contratagao;
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18.4. O resultado do presente certame sera divulgado no Diario Oficial, bem como
0s demais atos pertinentes a esta licitagdo, passiveis de divulgacao;

18.5. Qualquer modificacdo no Edital sera divulgada pelo mesmo instrumento de
publicacdo em que se deu o texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente
estabelecido, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo néo afetar a formulacéo
das propostas;

18.6. O vencedor desta licitacdo devera durante a execucdo contratual, manter as
condicbes de habilitacdo apresentada na licitacao;

18.7. Para dirimir quaisquer questdes decorrentes desta licitagdo, ndo resolvidas na
esfera administrativa, sera competente o foro da Comarca de Cabo de Santo
Agostinho;

18.8. Todos os elementos fornecidos pela Secretaria Executiva de Comunicacao
Social, que integram o presente Edital e seus anexos, sdo complementares entre si.
Qualquer detalhe que se mencione em um e se omita em outro, sera considerado como
especificado e valido;

18.9. A CPL no interesse publico poderé relevar omissdes puramente formais, desde
gue ndo reste infringido o principio da vinculagdo ao instrumento convocatorio;

18.10. E facultada a CPL ou a Autoridade Superior, em qualquer fase da licitacdo, a
promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do
processo, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria
constar no ato da sessao publica;

18.11. A licitagdo ndo implica proposta de Contrato por parte da Prefeitura Municipal
do Cabo de Santo Agostinho. Até a entrega da Nota de Empenho, podera o licitante
vencedor ser excluido da licitagdo, sem direito a indenizacdo ou ressarcimento e sem
prejuizo de outras sancdes cabiveis, se a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho e/ou a Superintendéncia de Comunicagdo Social tiverem conhecimento de
gualquer fato ou circunstancia superveniente, anterior ou posterior ao julgamento desta
licitacdo, que desabone sua idoneidade ou capacidade financeira, técnica ou
administrativa;

18.12. Os licitantes assumem todos 0s custos de preparacéo e apresentacdo de suas
propostas e a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho ndo sera, em nenhum
caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugéo ou do resultado
do processo licitatorio;

18.13. Os proponentes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das
informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase da licitacéo;

18.14. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que
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impeca a realizacdo do certame na data marcada, a reunido sera automaticamente
transferida para o primeiro dia Util subsequente, no mesmo horario e local
estabelecidos, neste Edital, desde que ndo haja comunicac¢do da CPL em contrario;

18.15. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-
4 o dia do inicio e incluir-se-4 o do vencimento. SO se iniciam e vencem 0s prazos em
dias de expediente no érgédo ou entidade;

18.16. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara no
afastamento do licitante, desde que seja possivel a afericdo, pela CPL da sua
gualificacdo e a exata compreensao das propostas, durante a realizacao do certame;

18.17. A apresentacao das propostas implicara pleno conhecimento e aceitagcdo, por
parte do licitante, das condi¢des estabelecidas neste Edital e seus Anexos;

18.18. As duavidas quanto a interpretacdo dos termos deste Edital e de seus anexos,
bem como qualquer incorregdo ou discrepancia neles encontrados deverdo ser
apontadas e encaminhadas a CPL, por escrito, até 03 (trés) dias Uteis antes da data de
entrega das propostas, no endereco citado no predmbulo deste Edital, de segunda a
sexta-feira, das 8h as 14h. O ndo cumprimento do disposto neste subitem sujeita os
licitantes a exclusiva interpretacdo da Comissao supra, por ocasido do julgamento da
documentacdo e das propostas, ou durante a vigéncia do contrato;

18.19. As duvidas a serem dirimidas por telefone serdo somente aquelas de ordem
estritamente informal;

18.20. Nenhuma indenizacdo serd devida aos licitantes pela elaboragdo e/ou
apresentacao de quaisquer documentos relativos a esta licitacao;

18.21. A inadimpléncia do(s) licitante(s), com referéncia aos encargos, néao transfere
a responsabilidade por seu pagamento a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho, nem podera onerar 0 objeto desta Concorréncia; razdo pela qual o licitante
vencedor renuncia expressamente a qualquer vinculo de solidariedade, ativa ou
passiva, com a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho;

18.22. A licitagcdo podera ser revogada ou anulada, nos termos previstos no Art. 49 da
Lei Federal n°. 8.666/93 e alteracdes subsequentes;

18.23. O licitante que se insurgir contra a decisdo da CPL, através de recurso
administrativo, por motivo banal e sem amparo legal, ficando caracterizada a sua
intencdo de tumultuar e atrasar o andamento do processo poderd, a critério da
Administracdo, ser acionado judicialmente para reparar os danos causados a
Administracdo em razéo de sua acado procrastinatoria;

18.24. A CPL, se achar conveniente, poderd divulgar orientacdo a respeito de
condicbes desta Concorréncia e outros assuntos relacionados ao presente processo
licitatorio, através de oficio e/ou e-mail, enviados aos licitantes que adquiriram este
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Edital mediante Protocolo de Recebimento, independentemente de solicitacdo por

parte destes.

19. DOS CASOS OMISSOS
Os casos omissos neste Edital serdo resolvidos nos termos da Lei n°® 8.666 de

19.1.
21.06.1993 e alteracBes subsequentes.

20. DO FORO
Quaisquer duvidas ou controvérsias oriundas da execucdo desta licitacdo
serdo dirimidas no Foro do Municipio do Cabo de Santo Agostinho, com exclusédo de

20.1.
gualquer outro por mais privilegiado que seja.
Cabo de Santo Agostinho, 03 de Outubro de 2017.

JOSE EMERSON SILVA DE BARROS
Secretério Executivo de Comunicagéo Social
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ANEXO |

TERMO DE REFERENCIA E
PROJETO BASICO

OBJETO: Contratacéo de servicos de publicidade e propaganda, planejamento de comunicacgéo e
marketing a serem prestados por agéncia de publicidade e propaganda, para atender demandas da
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

ORGAO REQUISITANTE: Superintendéncia de Comunicac&o Social

1. INTRODUGCAO

1.1. O presente documento tem por objetivo estabelecer o conjunto de requisitos para licitagdo com
vistas a contratacdo de agéncia(s) de publicidade e propaganda para prestacdo dos servicos de
publicidade, para atender demandas da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

1.2. As informagfes aqui descritas formalizam o escopo da licitagdo para obtencdo de propostas
para a contratacdo destes servicos e estabelecem uma referéncia comum entre a(s) futura(s)
contratada(s) e a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, com a interveniéncia da
Superintendéncia de Comunicacao Social.

2. OBJETO

2.1. CONSIDERACOES GERAIS SOBRE O OBJETO

2.1.1. Constitui objeto do presente Termo de Referéncia/Projeto Basico a Contratacdo de servigos de
publicidade e propaganda, planejamento de comunicacdo e marketing a serem prestados por
agéncia de publicidade e propaganda, para atender demandas da Prefeitura Municipal do Cabo de
Santo Agostinho, de acordo com o Briefing.

2.1.2. Os servigcos devem observar o carater educativo, informativo e de orientagdo social, de
acordo com a legislagdo em vigor.

2.1.3. A(s) agéncia(s) contratada(s) atuara(ao) de acordo com solicitagcdo da Contratante;

2.1.4. O produto final decorrente da execucdo do objeto desta licitagdo sera propriedade da
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, sendo, portanto, proibida a sua divulgagcédo por
qualquer meio ou sua reproducdo total ou parcial sem expressa autorizagdo, ficando a(s)
Contratada(s) sujeita(s) as penalidades aplicaveis.
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2.2. CONSIDERACOES GERAIS SOBRE O DIMENSIONAMENTO DE CUSTO

2.2.1. O valor adiante definido como valor global do contrato foi dimensionado ante as normativas
aprovadas na Lei Orcamentaria do municipio, os contratos anteriormente firmados pela Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho e, sobretudo, ante as necessidades de comunicac¢do do
executivo municipal.

2.2.2. A Superintendéncia de Comunicacdo Social destaca que, como instrumento de definicdo do
orcamento anual foi considerada uma verba média bimensal aproximada de R$ 670.000,00
(seiscentos e setenta mil reais), analisando as necessidades de divulgacao de acdes e atividades
educativas, conforme exercicio desenvolvido no sentido de ponderar as seguintes questdes
técnicas:

a) Presenca massiva em meios de massa eletrénicos, dada a necessidade de comunicar acdes
para um publico residente em area metropolitana de forma expressiva, incluindo televisao
aberta e emissoras de radio, com amplo alcance e baixo custo nominal por milheiro, conforme
melhores praticas em planejamento publicitario.

b) Presenca coadjuvante em meios de midia exterior e mobiliario urbano, além de meios
impressos de formacao de opinido, como forma de consolidar informacgées de maior porte para
a Prefeitura do Municipio.

c) Presenca permanente em meios digitais, com impulsionamento e uso constante de
informacdes direcionadas para publicos especificos.

d)  Foram utilizados para este dimensionamento os custos atuais de tabela dos veiculos, onde em
exercicio, cerca de 60% dos recursos foram para meios audiovisuais e os demais 40% para
meios digitais e exteriores.

e) As proporcOes e valores serdo alterados conforme planejamento a ser desenvolvido pelas
candidatas, sendo este exercicio realizado como instrumento exclusivo de dimensionamento
da verba do contrato e na expectativa da melhor distribuicdo técnica que deve ser realizado
pelas candidatas.

2.3. SOBRE O ASPECTO TECNICO DO TRABALHO A SER DESENVOLVIDO

2.3.1. O trabalho realizado pelas concorrentes quando da sua contratacdo deve ser fundamentado
na l6gica de integracédo das ferramentas de comunicacgéo, onde cada meio tem um poder esepcifico
de impactar a populagdo e onde os canais de divulgacdo devem interagir de forma sinérgica,
empoderando os investimentos e maximizando os resultados esperados para as Campanhas
Institucionais desenvolvidas.

2.3.2. Uma vez que os valores a serem pagos aos veiculos, conforme Legislacdo em vigor, devem
seguir expressamente as tabelas registradas no CENP, as definicbes quantitativas e qualitativas das
atividades de planejamento e andlise de midia sdo preponderantes nos resultados das campanhas.

2.3.3. A escolha de propostas tecnicamente menos onerosas, mas sem a devida compreensado dos
efeitos da campanha e do melhor uso das ponderacdes tecnicas, geraria, necessariamente,
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prejuizos ao erario publico , pelo ndo atingimento das metas necessarias a comunicacao. Portanto
este elemento deve ser ponderado na avaliacdo das candidatas

2.3.4. Alegislacdo em vigor — a Lei 12.232/2010 — ao eliminar a possibilidade do pre¢co como Unico
fator moderador dos processos licitatérios publicitarios ja admite, de forma incontestavel, a
necessidade de leve predominancia na observagdo dos elementos técnicos como fator de anélise
destas propostas.

3. VALOR GLOBAL

3.1. O valor global da contratacdo é de R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais), para o prazo
descrito neste instrumento, podendo este prazo ser prorrogado conforme legislagcdo em vigor.

4. DOTACAO ORCAMENTARIA

4.1. Os créditos orgamentarios para a realizagdo dos servi¢os objeto desta licitagdo correrdo por conta
da seguinte dotacdo orcamentéria: Unidade Gestora: 1 — Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho; Orgdo Orcamentéario: 100024 — Governadoria do Municipio; Unidade Orcamentéria:
1102 — Secretaira Executiva de Comunicagao Social; Func¢éo: 04 — Administragdo; Sub funcgéo: 131 —
Comuicacdo Social; Programa: 1006 — Gestdo Governamental Transparente; Ac¢do: 2.12 —
Divulgagdo da Acgdo Governamental, Elemento de Despesas: 3.3.90.39 — Outros Servicos de
Terceiros Pessoa Juridica; Detalhamento: 88; Cédigo Reduzido: 38; Fonte: 01.

5. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura, podendo
ser prorrogado, na forma do art. 57, inciso Il, da Lei Federal n® 8.666/93 e alteracdes subsequentes.

6. PRAZO PARA ASSINATURA DO CONTRATO

6.1. O contrato sera assinado no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, contados da data da notificacao,
sob pena de decair o direito a contratacéo, sem prejuizo das penalidades previstas no art. 81 da Lei n®
8.666/93 e alteracdes subsequentes.

7. GARANTIA CONTRATUAL

7.1. No ato da assinatura do contrato o(s) licitante(s) vencedor (es) devera(do) prestar garantia de
execucao contratual, no percentual correspondente a 1% (um por cento) do valor do contrato. Esta
garantia observara o disposto no art. 56 da Lei n° 8.666/93 e alteracbes subsequentes e sera
devolvida logo ap6s o término do contrato.

8. VALIDADE DA PROPOSTA

8.1. O prazo de validade da proposta € de no minimo 60 (sessenta) dias consecutivos, contados da
data da sesséo publica estipulada para entrega dos envelopes a Comissdo Permanente de Licitacao
(CPL).
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9. PRAZO E CONDIGOES DE PAGAMENTO

9.1. O pagamento dos servigcos prestados sera efetuado pela Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho, através da Secretaria Executiva de Comunica¢éo Social, no prazo de até 15 (quinze) dias
Uteis contados da data da apresentacdo da nota fiscal/fatura dos servicos realizados, devidamente
autorizados e atestados pelo gestor da contratacao;

9.2. Pelos servigos prestados, a(s) CONTRATADA(S) sera(ado) remunerada(s) da seguinte forma:

a) percentual de desconto sobre 0s custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco, conforme a proposta apresentada;

b) honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), conforme constante na proposta, a
serem cobrados da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, incidente sobre o0s custos
comprovados de outros servi¢cos, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da
contratada.

9.3. A(s) CONTRATADA(S) néo fara(do) jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia,
guando da utilizagcdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acéo publicitaria pertinente a este contrato.

9.4. Sobre o valor das faturas de servigos de veiculacdo que tenham sido contemplados com o
“‘desconto de agéncia” ndo incidirdo os honorarios sobre os servicos e suprimentos externos
contratados.

9.5. A(s) CONTRATADA(S) revertera(do) a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho,
parcela do “desconto padrédo de agéncia” a que fizer(em) jus, no percentual maximo de cada faixa
(2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” - SISTEMA PROGRESSIVO DE
SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, emitida pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com base no investimento bruto anual em midia.

9.6. Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros
ndo deverdo incidir sobre os tributos que forem adicionados aos precos desses servigos.

9.7. Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos
de uso de imagem e som de voz, sera de no maximo 30% (trinta por cento).

9.8. Na reutilizacao de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pecas publicitarias a ser pago
pela CONTRATANTE aos detentores desses direitos sera de no maximo 30% (trinta por cento).

10. REQUISITOS PARA HABILITACAO

10.1. Habilitacdo juridica, qualificacdo técnica, qualificacdo econdmico-financeira, regularidade
fiscal, declaragdo do cumprimento do disposto no Inciso XXXIII, do Art. 7° da Constituicdo Federal,
conforme dispuser o Edital de licitacéo;

Centro Administrativo Joaquim Nabuco, Rua Manoel de Queiroz da Silva 145, Torrinha, Cabo de St° Agostinho/PE
Telefone / Fax: (81) 3521-6619 / 3524-9064 / 3524-9075
CC 003 -PMCSA-SECOM-2017 - Contratagdo de servicos de publicidade e propaganda
Pagina 55 de 104



o o P
(St PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO &%

2
SECRETARIA MNUNICIPAL DE ASSUNTOS JURIDICOS ('%SFLS %
}‘ 12 COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E kS
o lo/f/

v "‘\'I\/;CsP‘,/

10.1.1. Para qualificacdo técnica sera(do) exigido(s) atestado(s) de capacidade técnica,
relacdo de aparelhamento técnico, relacdo de pessoal e Certificado do CENP.

11. PROPOSTA TECNICA
11.1. Composicao Geral da Proposta Técnica

11.1.1. As licitantes deverdo apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s

guesitos e subquesitos a seguir, cujos conteudos serdo alocados em envelopes distintos,
conforme poderd ser observado no quadro abaixo:

Envelopes Quesitos Subquesitos
| - Plano de Comunicacdo e) Raciocinio Béasico
Envelope 1 Publicitaria f) Estratégia de Comunicagao
(ndo identificado) Publicitéria
Envelope 2 g) Ideia Criativa
(identificado) h) Estratégia de Midia e Nao Midia

Il - Capacidade de Atendimento
Envelope 3 [ll — Repertorio

IV - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo

11.1.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.1.3. Para atender os parametros estabelecidos na Lei Federal 12.232/2010 que regula
este tipo de licitacdo, os conteidos do “Plano de Comunicacdo Publicitaria” serao

apresentados em dois envelopes distintos, envelope n® 1 nao identificado e envelope n° 2
identificado.

11.1.4. Mesmo compondo parte da nota da Proposta técnica, os itens Il, Il e IV, conforme
permite legislagdo em vigor, serdo apresentados em envelope distinto dos demais, sendo
avaliados pela comisséo técnica em separado do Plano de Comunicag&o Publicitaria.

11.2. Composi¢éo do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via NAO IDENTIFICADA

11.2.1 A Via Nao ldentificada do Plano de Comunica¢do Publicitaria devera ser apresentada na
forma de volume encadernado e tem como principio obedecer de forma estrita as recomendacdes
constantes na Lei 12.232/2010 que determina, em seu Art. 6°, a restricdo de identificacdo dos
concorrentes no processo de avaliagdo por parte da Comissao Técnica. Isto posto, determina-se
as candidatas a apresentacdo deste volume estritamente dentro das seguintes normativas
técnicas:

a) Em caderno Unico e com espiral na cor preta colocado a esquerda, sendo a sua capa e

contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m?a 90 gr/m?, ambas em branco (sem nenhum
conteudo);
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I. ndo deverdo ser usadas sobrecapas em plastico, acetato ou qualquer outro material;
Il. € recomendado o uso de espeirais platicos que permitam o facil manuseio pela comisséo
julgadora(em diametro adequado) com tamanho suficiente para que se permita passar as
paginas com facilidade evitando marcas e danos ao volume apresentado.

b) Contetdo impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?,
orientagao retrato;

c) Espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos (ndo é permitido indentar
o0s paragrafos);

e) Espacamento ,simples" entre as linhas e, opcionalmente, duplo apdés titulos e entretitulos e
entre paragrafos;

f)  Alinhamento justificado do texto;

g) Texto e numeracdo de paginas em fonte ,arial®, cor ,automatico", tamanho ,12 pontos”, sem
prejuizos das excecdes dispostas nos subitens 11.2.3, 11.2.4 e 11.2.5;

h) Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arébicos, no canto inferior direito da folha;

i) Sem identificacdo da licitante.

i) N&o serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como
adjuvante dos gréficos e tabelas, nos itens em que estes graficos e tabelas sao
expressamente permitidos.

11.2.2 As especificagdes do subitem 11.2.1 ndo se aplicam as pegas e material de que trata as
alineas do subitem 11.2.5.

11.2.3 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderéo ter
gréafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) Os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) Para os dados e informacdes dos quadros e ou tabelas recomenda-se edi¢gdo na fonte ,arial",
preferencialmente em estilo ,normal®, cor ,automatico®, tamanho ,10 pontos®;

c) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderédo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
11.2.6, o papel A3 serd computado duas folhas de papel A4, respeitadas as margens previstas
nas laterais das paginas.

11.2.4 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderéo ser
editados em cores.

a) Apenas as paginas em gue estiverem inseridos os gréficos, tabelas e planilhas

desse subquesito poderao ser apresentadas em papel A3 dobrado.

11.2.5 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa seréo
apresentados separadamente do caderno do Plano de Comunicacdo Publicitaria, apesar de
integrarem 0 mesmo envelope.

a) Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Envelope n° 1, cabendo a licitante atentar
para as demais exigéncias deste termo de referéncia, em particular as que destacam a
necessidade de ndo identificacdo das concorrentes antes dos envelopes de cotejamento.

b) Nao é permitido que as pecas nao sejam coladas em pranchas ou similares que possam
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determinar a identidade da licitante, nem o uso de pass-partout ou assemelhados.

c) Quando impressas, as pecas devem usar o padrdo de gramatura de papel proposto (75
gr/m?a 90 gr/m?), além de respeitar a sugestéo de exposicdo em folha que, quando dobrada e
fechada, mantenha o formato A4 de forma a permitir sua inser¢cdo e manuseio no invélucro
padrdo sem maiores transtornos a comissao técnica.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da Ideia

Criativa estdo limitados, no conjunto. a 10 paginas.

11.2.7 Os textos e anexos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao

namero de paginas.

a) Para fins desta concorréncia, consideram-se como “Nao Midia” os meios que nao implicam a
compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissédo de mensagens
publicitaria.

11.2.8 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar as etapas do Plano de

Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia

de Comunicacao Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia. Nao h& necessidade

de lancar nessas péaginas os subitens deste termo de referéncia a que correspondem o quesito

nem os textos expressos nesses subitens.

a) Essas paginas devem seguir as especificacfes do subitem 11.2.1, no que couber

b) Essas péaginas, por ndo conterem conteddo avaliatorio, ndo contam no cémputo de paginas
explicitado no subitem 11.2.6 deste Termo de Referéncia, ndo devendo ser numeradas quando
utilizadas.

11.2.9 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e
N&o Midia devera ser elaborado com base nos Briefings 1 e 2 anexos a este TR, observadas as
seguintes disposicdes e os elementos particulares do Briefing:

11.2.9.1. Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demonstrara sua
compreensdo sobre as acfes de comunicacgédo publicitaria a cargo da Prefeitura Municipal do
Cabo de Santo Agostinho e o contexto de atuacdo e sua populacdo (dados socio-
demograficos) no estado e regido. O texto devera contemplar:

a) diagnostico e intepretacdo dos desafios e problemas de comunicacdo do briefing
introduzindo o trabalho da candidata;

b) consideragBes de publico alvo da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho e
da(s) campanha(s) em especifico tratada nos dois briefings;

c) traducdo dos elementos constants no briefing em premissas basicas para o0
desenvolvimento da estratégia de comunicacdo que sera desenvolvida pela agéncia
candidata nos itens que virdo a seguir deste.

11.2.9.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: Derivado diretamente das consideracdes
ja apresentadas no item anterior, se constitui de apresentacao pela licitante das linhas gerais
da proposta para suprir os desafios e problemas - geral e especificos - de comunicacéo a
serem enfrentados e alcancar os objetivos previstos no Briefing, compreendendo:
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a) explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
bésico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria, partindo do tema chave
proposto no briefing, descartando solu¢cdes eventualmente consideradas inicialmente na
estratégia da licitante;
| — A traducgédo do partido tematico desenvolvida pela licitante para o caso hipotético, bem
como seus desdobramentos e descarte de opcdes devem ser claramente expressos no
texto.
b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, no que destacamos:
| - DefinicBes sobre o comportamento dos publicos da campanha, formulando hipoteses e
diagnésticos;
Il - Definicbes sobre o conteldo que deve estar inserido na campanha, em particular
sobre o conteudo e forma de abordar o publico definido, norteando os itens que serdo
corporificadas nas pecas da relagéo presente na ideia criativa,;
Il - Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta abordagem ira
gerar longevidade a campanha; Definicbes temporais sobre o periodo correto de realizar a
campanha, diante das diretrizes presentes;
IV - Defini¢cbes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em particular
diretrizes gerais sobre os suportes midiaticos, instrumentos ou ferramentas que seréo
utilizados e razdes que suportam essas diretrizes.

11.2.9.3 Ideia Criativa: apresentagéo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicoes:

a) Apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a
execugdo da sua proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto neste
Termo de Referéncia, com comentarios sobre a construcdo criativa de cada peca e/ou
material, podendo ser em texto corrido ou tépicos, a critério dos licitantes;

b) Da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e
ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solucdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo, conforme
explicitado na estratégia de comunicacao publicitaria. As pecas exemplificadas devem estar
indicadas de forma clara no texto descrito na alinea anterior.
c) Os comentarios mencionados neste Termo de Referéncia estdo circunscritos a
especificacdo de cada pega e ou material e a explicitacdo das funcdes taticas que se pode
esperar de cada peca e ou material e a sua detalhada especificacdo no caso das pecas nédo
corporificadas que eventualmente irdo compor a campanha;
d) Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea “b“do subitem
11.2.9.3 estdo limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca e ou material, podendo ser apresentados sob qualquer forma impressa
— desde roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio; descritivos e graficos
impressos para prototipo; detalhamento impresso de roteiros para realizacdo de pecas
destinadas a radio e internet;
I. Todos os exemplos devem ser apresentados exclusivamente em substrato papel,
conforme demais normativas do certame.
Il. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas e ou material superior
ao que pode ser apresentado na forma ,exemplificada“, a relacdo prevista deverd ser
elaborada em duas etapas (de texto ou de tdpicos, conforme escolha da licitante): um
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para as pegas e ou material apresentados como exemplos e outro para o restante que néo
sera exemplificado.
lll. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, sem suporte e/ou passe-partout. Pecas
gue ndo se ajustem as dimensdes do Involucro n° 1 podem ser dobradas.
IV.Cada peca e ou material impresso devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz,
roteiro de filme TV, roteiro de spot para radio, anancio em revista, frames de banner para
internet, etc.) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
com arelacdo comentada prevista neste TR.
e) Para fins de cdmputo das pegas que podem apresentadas ,exemplificadas®, devem ser
observadas as seguintes regras:
I. asreducdes e variacGes de formato serdo consideradas como novas pecas;
Il. cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
lll. peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de
painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem
de fingers — entre outros), apenas sera considerada uma pega se 0 conjunto transmitir
mensagem Unica;
IV. um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;
V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo considerados duas pecas;

VI. um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serédo considerados duas
pecas;

VII. um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por
animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado apenas uma pega.

11.2.9.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:
a) Texto de apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela
sugerida e em fung¢é@o da verba referencial indicada nos Briefings anexo a este TR, sob a
forma de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas;
b) Texto diagnéstico sobre os publicos da campanha contemplados, seu consumo de midia e
perfis embasados em pesquisas e dados fiaveis, servindo de apoio aos argumentos
oferecidos, o que inclui graficos e tabelas referentes a estes conteldos;
c) Texto com consideracbes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e numeros
relativos ao alcance do plano proposto, permitindo a inclusdo de tabelas e informacdes
sobre as estratégias de flight propostas;
d) Simulacédo de plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas e ou
material destinados a veiculagéo, exposi¢céo ou distribuigdo, sob a forma de textos, métricas,
tabelas, graficos e planilhas que embasem as normativas técnicas utilizadas pelas
candidatas para esta distribui¢ao.
| - Todas as pecgas e material que integrarem a relagdo comentada da Ideia Criativa
deverdo constar dessa simulagdo, com seus respectivos periodos de distribuicdo das
pecas e ou material e quantidades de insercdo destes materiais e custos pertinentes, ai
incluidas as pecas ndo apresentada como exemplos mas igualmente consideradas como
necessarias ao desenvolvimento da estratégia;
e) Resumo geral com informacgdes sobre, ao menos:
| - Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
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divulgacéo, separadamente por meios;
Il - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucdo técnica
de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;
Il - Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou
material de ndo midia com as respectivas quantidades a serem produzidas;
IV - Demais valores (absolutos e percentuais) que incluam o or¢gamento do exercicio,
inclusive custos de pesquisa e eventuais reservas técnicas designadas.
f) Quanto aos valores desta simulacdo, devem ser observados que os precos das insercdes
em veiculos de comunicagdo devem ser considerados os de tabela cheia, vigentes na data
de publicacdo do Aviso de Licitacao;
| - Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
Il - N&o serd necessario especificar 0s custos internos e honorarios sobre servigcos de
fornecedores.

11.3. Composicgéo do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada

11.4.

11.3.1. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, constitui-se do mesmo conteudo
da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa, com a
identificacdo da licitante. Deve ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais,
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado, uma vez que ndo tem como proposito nenhum tipo de avaliacdo
técnica, sendo apenas referéncia para cotejamento dos conteldos no momento final da
avaliacdo desta etapa do certame.

a) Uma vez que se trata do volume de cotejamento, que apenas serd aberto em
etapa pertinente do processo, é facultado as licitantes o uso de papel timbrado
exclusivamente na via identificada.

b) Pelas mesmas razdes anteriores, exclusivamente na via identificada é facultado o
uso de sobrecapas plasticas e de outros materiais com a identidade da licitante.

Composicao do Caderno Texto da Capacidade de Atendimento

11.4.1 A licitante devera apresentar os documentos e informag6es que constituem a Capacidade
de Atendimento em caderno especifico e distinto do Plano de Comunicacdo Publicitaria, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ,arial*, tamanho “12 pontos®, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informagdes aqui previstos poderdo ser editados em
papel A3 dobrado.

b) Os documentos e informacBes e o caderno especifico aqui mencionados ndo_poderao ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada e possibilite a identificagcdo da autoria deste
antes da abertura do Envelope n° 2.

c) Ndo ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo do contetdo do caderno da
Capacidade de Atendimento.
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11.4.2 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) Texto que traga em tdpicos ou dissertativamente relacdo nominal dos seus principais clientes
a época da licitacdo, preferencialmente com a especificacdo do inicio de atendimento de cada
um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacédo e experiéncia), dos profissionais que poderado ser colocados a disposicdo da execucao
do contrato, discriminando-se todas as areas fundamentais: estudo/planejamento; criacao;
producao de radio, producdo em RTV e internet; producdo grafica; midia e atendimento e tipo de
disponibilidade destes funcionarios;

I. ndo é necessaria rubrica ou autenticacdo destes curriculos resumidos por parte dos
profissionais, atentando a concorrente ao observado nas clausulas contratuais sobre
equipe disponivel para a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho;

II. ndo é necessario curriculo resumido dos profissionais que ndo integrem as areas
técnicas da agéncia, tais como de areas administrativas.

[ll. A avaliacdo se dara de forma exclusiva junto aos profissionais listados e propostos,
sendo sua substituicdo permitida as vencedoras nos termos da legislagdo vigente e
mediante expressa aprovacgao da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

c) as instalagdes, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tl (software e hardware), seguranca e
0S recursos materiais que estardo a disposi¢do para a execucao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condi¢cfes
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha, na elaboracdo de plano de
midia e fluxo de trabalho que serd obedecido pela agéncia para desenvolvimento de suas
atividades;

I. No caso dos prazos recomenda-se uma tabela que facilite a visualizacdo dos prazos
normais, sem prejuizo de outras escolhas de apresentacéo de prazos desde que claros
€ precisos;

Il. Devem ser especificados ao menos 0s prazos (minimo e maximo) para:

a. Criacdo de pecas avulsas (gréaficas);
Criacdo de pecas avulsas (roteiros para meios eletrénicos);
Criacdo de Campanhas;
Elaboragéo de plano de midia;
AlteragBes de pecas desenvolvidas para a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho.
e) a discriminacdo detalhada das informagGes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia, dos periddicos assinados e da(s) auditoria(s) de circulagdo e controle de midia (com
suas respectivas abrangéncias) que colocara regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal
do Cabo de Santo Agostinho, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato considerando como
elementos basicos os exigidos na legislacdo em vigor e em conformidade com o CENP
(Conselho Executivo de Normas Padréo).

®cooo
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11.5. Composicao do Caderno de Repertorio

11.5.1 A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que constituem o
Repertério em caderno_especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial’,
tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 13.7 podera
ser editada em papel A3 dobrado.

b) Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
gue conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

c) N&o ha limitacdo de numero de paginas para o contetdo do caderno de apresentacdo do
Repertério.

11.5.2 O repertério é composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante,
na seguinte forma:

a) um DVD/CD ou pendrive contendo até 03 (trés) pecas para midia eletrdnica, podendo
ser comerciais de televisdo OU spots e/ou jingles para radio;
b) um conjunto de até 03 (trés) anuncios destinados a midia impressa;

11.5.2.1 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica e texto resumo com a
indicag@o sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu
cliente, titulo, data de producao, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de
veiculagdo, mencdo de pelo menos um veiculo que divulgou cada pegca e outras questdes
pertinentes a alocagéo de verba, quando recomendavel.

11.5.2.2 Serédo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta a Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho, mesmo que em regime de parceria com outros
anunciantes.

11.5.2.3 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
01.01.2012

a)

b)

c)
d)

e)

As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD ou ainda pendrive, executavel em
qualquer computador com sistema operacional windows.

As pegas eletrdnicas devem totalizar trés, no maximo, independente de suporte; desta forma a
agéncia pode optar por apresentar trés pecgas para radio, trés pecas para TV, duas pecas para
radio e uma para TV ou ainda Duas pecas para TV e uma para radio. A entrega de um total de
pecas diferente dessas combinacfes sera avaliada pela subcomissdo técnica como uma
transgressao as normas do certame.

Qualquer problema técnico referente a midia apresentada pelas candidatas poderd ter reflexo
direto na nota da concorrente e € de sua total e exclusiva responsabilidade.

Deve existir no volume local adequado para comportar tanto os DVDs/CDs quanto oS
pendrives, facilitando o manuseio e identificacdo destes contelddos pela comissdo especifica
de julgamento, recomendando-se, também sua sinalizacao.

As pecas gréficas poderdo ser apresentadas em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas
separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas
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e deverdo ser indicadas suas dimensoes originais.
a. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou néo,
desde que caibam no invélucro adequado.

f) Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 11.5.2.1, sua
pontuacdo maxima, neste quesito, serd proporcional ao numero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a
pontuacdo maxima prevista para o item.

11.6. Composicao do Caderno com o Relato de Solugbes de Problemas de Comunicacao

11.6.1 A licitante devera apresentar os documentos e informacfes que constituem os Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacdo em caderno_especifico, com ou sem o0 uso de cores, em
papel A4, em fonte “arial®, tamanho “12 pontos®, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pégina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

a) Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos podera ser editada em papel A3
dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.6.2, o papel A3 serd computado
como duas paginas de papel A4.

b) Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo
poderdo ter informacado, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes
da abertura do Involucro n° 2.

11.6.2 A licitante devera apresentar 1 (um) Relato de Solugbes de Problemas de Comunicacgéo,
sendo seu texto explicativo com o méaximo de 3 (trés) paginas, em que serdo descritas solugbes bem-
sucedidas de um problema de comunicacao resolvido, planejado e proposto por ela e implementado
para um de seus clientes.
a) A proposta de que trata o Relato de Comunicag¢édo Publicitaria deve ter sido implementadas a
partir de 01 de janeiro de 2012.
b) O relato devera estar formalmente referendado pelos respectivos clientes e ndo pode referir-se a
acbes de comunicacdo solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho, mesmo que indiretamente.
I. A formalizac&o do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na
Ultima péagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o
cargo ou funcéo do signatario.
b) Todas as péaginas do relato devem estar rubricadas pelo autor do referendo e a assinatura
deve ser autenticada na ultima folha do relato.

11.6.3 E facultada a inclus&o de até 3 pecas e ou material, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para este Relato. Se incluidas:
a) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive executavel em

qualguer computador com sistema operacional Windows ou ainda em unidade de memoria
do tipo flash acessavel por porta usb (pendrive);

b) as pecas graficas poderao integrar este caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou
ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais;
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I. se apresentadas soltas, as pecas graficas poderéo ter qualquer formato, dobradas
ou ndo, desde que facilmente acondicionaveis em seu involucro adequado;
Il. as pecas incluidas ndo terdo suas paginas computadas nos limites do relato
definidos anteriormente;
C) para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a identificacdo da
pecas e detalhes de concepcéo criativa, quando pertinente.

11.6.4. A apresentacdo dos volumes de avaliagdo técnica que ndo compdem O Plano de
Comunicacdo Publicitaria serdo acondicionados no Envelope de numero “3”, devem ser feitas,
preferencialmente, em trés volumes distintos, conforme ja determinado nos item 11.4,
11.5 e 11.6 deste Termo de Referéncia.
a) Apesar dos conteudos deste envelope terem maior liberdade de formatagéo, recomenda-se
as licitantes, sempre que possivel, o uso de formatagédo padronizada e volumes que facilitem o

manuseio da comisséo de avaliagao.

b) O uso de caixas e laminas soltas dos volumes é permitido, mas desencorajado, exatamente
por dificultarem o transporte, manuseio e avaliagdo, ndo sendo esta embalagem em nenhuma
instancia objeto de avaliacéo criativa, conforme critérios claramente definidos neste TR.

c) Os volumes encadernados devem se valer de espirais capazes de, facilmente, permitirem a
passagem das folhas de seus conteudos, evitando o desgaste em seu trato por parte dos
avaliadores.

12. REQUISITOS DA PROPOSTA DE PRECOS

12.1 A proposta de precos (Envelope 4), devidamente assinada pelo proponente ou seu
representante legal, redigida em portugués, de forma clara, sem emendas, rasuras ou entrelinhas nos
campos que envolverem valores, quantidades e prazos, devera ser elaborada, considerando as
condi¢cbes estabelecidas neste TR e seus anexos.

a) Carta de Apresentacdo da Proposta de Precos conforme modelo a ser fornecido no Edital do
Certame;

b) Data de formulacdo da oferta, validade da proposta (n&o inferior a 60 dias), prazo de entrega e
assinatura do representante legal ou procurador da empresa licitante;

c) Declaracéo clara e explicita, assinada pelo titular da licitante ou procurador legalmente designado,
de que os precos cotados incluem todos os tributos e despesas com materiais e mao de obra, seja
qual for a sua natureza, incluindo, fretes, seguros, encargos sociais, trabalhistas e fiscais, ISS,
despesas de viagem, locomocé&o, permanéncia, alimentacdo e quaisquer outras, segundo a legislacéo
em vigor, representando a compensacao integral pela prestacdo dos servicos. Na auséncia dessa
declaracéo, serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem.

12.3. A Proposta de Preco para o contrato ofertado devera conter:

12.3.1. Itens sujeitos a valoracdo, contendo as informacgdes constantes do modelo a ser fornecido no
Edital do Certame, indicando os percentuais em algarismos e por extenso, com os seguintes dados:
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a) Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho sobre
0s custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Pernambuco;

b) Honoréarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), a serem cobrados da Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho, incidentes sobre os custos comprovados de outros servigos,
cuja producao seja incumbida a terceiros sob a supervisédo da(s) contratada(s).

12.3.2. Politica de negociacéo:

a) De precos e condi¢cdes de pagamento junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em
relacdo a descontos;

b) De pregos a serem pagos pelo licitante vencedor a atores e modelos, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, na reutilizagdo de pecas publicitarias por novos periodos a serem pactuados;

c) De precos a serem pagos pelo licitante vencedor a autores de obras artisticas preexistentes,
aproveitadas em pecas publicitarias, na reutilizacdo dessas pecas publicitarias por novos periodos a
serem pactuados.

12.3.3. Declaracao assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente designado, sobre o
tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicacdo e pecas publicitarias que vier a
produzir, estabelecendo:

a) Para os direitos de autoria intelectual (criag&o, textos, producgéo, direcao, trilha sonora original, arte-
finalizacdo e assemelhados), a cessdo durante a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais de uso
a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho;

b) Para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas preexistentes (ou de sua
reproduc¢édo), o licenciamento de uso durante o prazo de duragédo do contrato, com a definicdo de um
percentual de até 30% do caché original ou da licenca original de uso, conforme o caso;

c) O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producdo de pecas
publicitarias, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes,
inclusos nesses orgamentos.

12.3.4. Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, se
comprometendo a repassar a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, todas as vantagens
(pecuniérias ou ndo) obtidas nas negociagbes de preco com os veiculos de comunicacdo e demais
fornecedores e prestadores de servicos;

12.3.5. Declaracado assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, de que
revertera a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, parcela do “desconto padrao de
agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso),
indicada no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVIC;OS/BENEFI'CIOS, constante das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas- Padrdo, com
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base no investimento bruto anual em midia. Nao sera considerada qualquer oferta de vantagem nao
prevista neste TR, nem preco ou vantagem baseada nas ofertas das demais licitantes. Em caso de
divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso, prevalecera este Ultimo. Havendo erro de
calculo, a CPL efetuard as retificacbes e considerara, para efeito de julgamento, o valor com as
retificacoes efetuadas;

12.4. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo com 0s
valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Pernambuco, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do licitante.

13. PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

13.1. As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os
critérios pertinentes e adequados ao objeto licitado definido neste TR, aferindo-se a nota a
partir do somatoério dos pontos obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do
licitante, sendo certo que recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os
diversos tépicos de julgamento, da seguinte forma:

13.1.1. A cada quesito técnico serdo atribuidos, no maximo, 0s seguintes pontos:

Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos

Subcritério

Elementos avaliativos

Pontuacéo
Maxima

a)

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais
da comunicacdo da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho,
incluindo suas interfaces sociais e dados demografico-populacionais
do publico que sera atendido e conhecimento dos servigos prestados a
populagdo em todas as areas contempladas pelo edital.

3,0 (trés) pontos

b)

Adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica de
comunicacdo publica presente no briefing e sua relagdo com a
comunicacdo em geral da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho, ai inclusas questdes relativas ao diagndstico dos elementos
presentes no briefing.

3,0 (trés) pontos

c)

Acuidade de compreensdo demonstrada em relacdo as necessidades
de comunicacdo dessa especifica linha de atuacdo, ai inclusas
questdes relativas a proposicdo de diretrizes gerais derivadas do
diagndstico.

4,0 (quatro) pontos
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Estratégia de Comunicagao Publicitaria: maximo de 20 (vinte) pontos

Pontuacéo

ritéri Elemen valiativ -
Subcritério ementos avaliativos Maxima

a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e
a) a qualificagdo das campanhas institucionais da Prefeitura Municipal do |
Cabo de Santo Agostinho e a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral
e ou especifico, de comunicacéao, a consisténcia ldgica e a pertinéncia
da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos
positivos

6,0 (seis) pontos

Desenvolvimento, adequacédo/pertinéncia e exequibilidade da
b) estratégia de comunicagéo publicitéria proposta para a solugdo do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de | 70 (sete) pontos
comunicacao, incluindo as determinacdes do Planejamento capazes
de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;

a consisténcia logica da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo publicitaria proposta e sua capacidade de

c) articulacéo com os desafios de comunicacao, temporalidade, publicos | /+0 (Sét€) pontos
e verba estimada para o exercicio simulado;
Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte e um) pontos
o o Pontuacéo
Subcritério Elementos avaliativos Maxima
a) Estratégia de comunicacao que atenda a todos os pontos da 6,0 (seis) pontos

campanha propostos em briefing:

Capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo e
b) manejo/adequacdo da linguagem, demonstrados em sua unidade

criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. 4,0 (quatro) pontos

Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada
pela estratégia sugerida pela concorrente e atendimento ao universo
cultural dos diferentes alvos comunicacionais;

c) 4,0 (quatro) pontos

Originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos
d) revelada nos roteiros e textos de pecgas publicitarias que se

apresentarem e exequibilidade das solu¢des diante das verbas
propostas.

7,0 (sete) pontos

Centro Administrativo Joaquim Nabuco, Rua Manoel de Queiroz da Silva 145, Torrinha, Cabo de St° Agostinho/PE
Telefone / Fax: (81) 3521-6619 / 3524-9064 / 3524-9075
CC 003 -PMCSA-SECOM-2017 - Contratagdo de servigos de publicidade e propaganda
Pagina 68 de 104



T
PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO éo@W\NENTgo&
SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSUNTOS JUR[DICOS gﬂs (f__g
12 COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO N "_51
(&} o
: A\'MCSP‘:/

Estratégia de Midia e Nao Midia: maximo de 14 (quatorze) pontos

o . Pontuacédo
Subcritério Elementos avaliativos Maxima
Conhecimento de habitos de comunicacao do publico envolvido com
a) a linha de atuacéo (psicograficos e scio-demograficos); 3,0 (trés) pontos

Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
b) conclusdes oferecidas a formulacdo da midia, bem como da busca | 3,0 (trés) pontos
de fontes para embasar estes dados;

Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de
suas diferentes necessidades entre as diversas areas de servigos da 4.0 (quatro) pontos
licitante, em particular a otimizagdo da midia segmentada, digital, 0 (quatro) p

alternativa e de massa.

Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba
d) publicitaria da linha de atuagdo simulado na proposta, incluidas | 4,0 (quatro) pontos
métricas e rentabilidades mensuraveis
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Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos

Pontuacéo

Subcritério Elementos avaliativos Maxima

Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante,
a) considerando a adequacéo das instala¢des, da infraestrutura (fisica e
em TI), dos recursos materiais, da quantidade e qualificacdo dos | 50 (cinco) pontos
profissionais nos diferentes setores da licitante colocados a
disposicdo da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho e
demais elementos exigidos em Edital.

sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos quesitos:
b) operacionalidade (fluxo e normas), seguranca, presteza no
atendimento as solicitagbes e grau de liberdade conferido a | 6,0 (seis) pontos
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho na escolha de
solucBes alternativas.

A existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva para o trato da conta
da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, bem como a

c) qualidade da definicdo técnica especificamente destes profissionais a
) o o ) » ; 4,0 (quatro) pontos
disposi¢éo e sua consonancia com a dimensédo do Edital.
Repertdrio: maximo de 10 (dez) pontos
it ri Elementos avaliativos Pontuagéo
Subcritério Maxima
Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento
a outros clientes, de acordo com as amostras de pecas incluidas na
a) proposta e aferidas pelos quesitos de concepcido e pertinéncia | 4.0 (quatro) pontos

criativa;

A clareza da exposi¢do das informacdes prestadas, tanto nas pecas,
b) quanto nos resumos que tratam do caso em que elas estdo inseridas | 2 o (dois) pontos
e o atendimento as normas do certame;

Qualidade de execucdo e exequibilidade das solugdes diante das
verbas propostas e a diversidade de casos e sua aderéncia aos
c) desafios presentes no manejo das questdes de comunicacdo | 4.0 (quatro) pontos
educativa e do setor publico.
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Relato de Solugbes de Problemas de Comunicagdo: maximo de 10 (dez) pontos

. . Pon a
Subcritério Elementos avaliativos KA&?Q}SO
a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2 (dois) pontos
b) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema

encontrado e a solucéo proposta;

2 (dois) pontos

c) A relevancia dos resultados apresentados diante dos desafios; 3 (trés) pontos

d) Na concatenagéo l6gica da exposicdo, incluindo a
ordenacéo narrativa do caso e sua fluidez.

3 (trés) pontos

13.1.2 Os numeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos
subitens anteriores serdo considerados, como notas maximas, para efeito de
atribuicdo das notas.

13.1.3 A nota serd atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a
guantidade maxima de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os
calculos com, no maximo, duas casas decimais.

13.1.4. Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuacdo 05 (cinco)
NIVEIS DE NOTAS, de acordo com a seguinte escala referente a nota maxima
de cada quesito ou subquesito e adotando as referéncias na tabela a seguir,
atendendo a necessidade de estabelecer niveis objetivos de avaliacdo
conforme Lei 12.232/2010:

] ~ PONTUAGAO
Nivel CLASSIFICACAO DO ITEM
0
1 N&o abordado ou Erroneamente abordado 0 /o, .
da nota maxima
0
2 Insuficientemente abordado 30 /0, .
da nota maxima
0
3 Parcialmente abordado 50 /0, .
da nota maxima
0
4 Satisfatoriamente abordado 70 /0, .
da nota maxima
0
5 Totalmente abordado 100 /,0 ,
da nota maxima

13.1.5. A nota de cada quesito correspondera a meédia aritmética das notas
atribuidas por cada membro da Subcomisséo Técnica, a qual devera elaborar
ata de julgamento dos quesitos e subquesitos da proposta técnica, bem como
de planilhas com as pontuacgfes e respectiva justificativa escrita das razdes
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gue fundamentaram tais pontuacdes em cada caso, de acordo com 0s incisos
IV, V e VI do 84° da Lein® 12.232/2010.

13.1.6 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos previstos neste TR e as exigéncias expressas da
Legislagéo em vigor.

a) Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do
quesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razbes que 0s
levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissao e passard a compor o
processo desta licitagao.

b) Para avaliacdo objetiva dos critérios a comissdo observard os seguintes
elementos em cada uma das escalas propostas:

a) N&o abordado ou Erroneamente abordado

(0% da pontuacao destinada ao critério)

No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas
em edital, o texto da concorrente ndo atende aos elementos presentes no
briefing do edital ou demais critérios editalicios, ndo versando sobre o
tema solicitado ou contém erros grosseiros, seja na abordagem solicitada
para a campanha, seja para os elementos destacados para analise do
item/subitem de avaliagé&o.

b) Insuficientemente abordado

(30% da pontuagao destinada ao critério)

No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas
em edital, o texto da concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcancou a qualidade
minima necesséria. O texto revela contetdo fraco, mediocre, insatisfatorio,
entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o tema solicitado ou abordagem de campanha, dentro do
item/subitem de avaliacéo.
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c) Parcialmente abordado

(50% da pontuacédo destinada ao critério)

No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas
em edital, o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos
relevantes do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e
critérios estabelecidos no edital, atendendo a normativa técnica com
omissoes relevantes, mas sem desvios do solicitado no instrumento
editalicio do certame.

d) Satisfatoriamente abordado
(70% da pontuacgao destinada ao critério)
Esta avaliacdo é conferida as propostas que contemplam os principais
aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme
briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a normativa técnica
esperada e descrita no instrumento editalicio do certame.

e) Totalmente abordado

(100% da pontuacao destinada ao critério)

Esta avaliacdo € conferida as propostas que contemplam integral e
exatamente os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em
julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, sem
desvios e apresentando, quando possivel, solu¢des com elementos de
destaque e diferenciado entendimento do critério analisado. Trabalho com
evidente exceléncia qualitativa segundo as necessidades do edital.

13.1.7 Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

a) Na&o atender as exigéncias do Edital, do Termo de Referéncia e de seus anexos;

b) Utilizem quaisquer elementos, critérios ou fator sigiloso, secreto, subjetivo
ou reservado que possa ainda que indiretamente elidir o principio da
igualdade entre os licitantes;

c) Ofertem vantagem ndo prevista no certame, inclusive financiamento
subsidiado ou a fundo perdido, ou preco ou vantagem baseada nas
ofertas dos demais licitantes;

d) Que apresente proposta com pre¢cos manifestamente inexequiveis assim
consideradas aqueles que ndo venham a ter demonstrada sua viabilidade
através de documentacao que comprove que 0s custos dos insumos sao
coerentes com os de mercado e que os coeficientes de produtividade séo
compativeis com a execuc¢éo do objeto do contrato.

13.1.8_As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de
pontuacdo, considerando 0 somatorio de pontos atribuidos aos guesitos.
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14. PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1. Depois de verificado o cumprimento dos requisitos exigidos no certame para
as propostas técnica e de preco, sera procedida a avaliacao dos itens da proposta
de preco, conjuntamente, de acordo com o0s critérios estabelecidos na tabela a
seqguir:

ITEM DESCONTO e HONORARIO NOTA

. I 0,

Desconto (em percentual) a ser Desco_nto igualia:0:0%
: N . .. Nota = 0,00

concedido a Prefeitura Municipal do

1 Cabo de Santo Agostinho, sobre os

custos internos, baseados na Tabela
de Precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Pernambuco.

* Desconto superior a 0,0%:
Nota = 0,55 x Desconto

Nota méxima: 55 pontos

* Honorario superior a 15%:

Honoréarios (em percentual) a serem o
desclassificado

cobrados a Prefeitura Municipal do
Cabo de Santo Agostinho, incidentes

* Honorario igual a 15%:
sobre os custos comprovados de outros

5 | semicos, cuja produgdo seja incumbida Mo =000
gon;[?arf:égs sob-a  supervisdo  da * Honorario inferior a 15%

Nota = 45,0 - ( 3 x honorarios)

U
Percentual Maximo: 15% Nota maxima: 45 pontos

14.2. A nota de cada proposta de precos sera obtida mediante o somatério das
notas dos itens 01 e 02 da tabela constante do subitem acima, sendo considerada
como proposta de menor pre¢o aquela que obtiver o maior somatério das notas de
precos dos itens 01 e 02 da tabela em referéncia.

14.3. Serédo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos
ou apresenta-los em desacordo com as normas do certame, bem como aquelas com
precos manifestamente inexequiveis, observando-se o disposto no artigo 48 da Lei
n° 8.666/93 e alteracdes subsequentes.

14.4. Nao se admitira proposta que apresente precos simbolicos, irrisérios, ou de
valor zero, ou incompativeis com os precos de mercado, observado o disposto no §
3°do art. 44 da Lei n° 8.666/93 e alteracdes posteriores.
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15. CLASSIFICAGAO DAS PROPOSTAS (NOTA FINAL)

15.1. A classificacdo das propostas far-se-a de acordo com a média ponderada das
valoracbes das propostas técnicas e de preco, conforme os pesos estabelecidos
neste Termo de Referéncia, mediante a aplicacdo da seguinte formula:

Nota Final = (Nota Técnica x 0,55) + (Nota de Precos x 0,45)

15.2. A classificacdo das propostas far-se-4& em ordem decrescente das Notas
Finais;

15.3. A proposta classificada em primeiro lugar, com a maior nota final, ser&
considerada vencedora do certame;

15.4. No caso de empate, a Comissdo procedera ao sorteio, em sessao publica, nos
termos do 82° do artigo 45 da Lei n° 8.666/93 e alteragbes subsequentes.

16. PRAZO E CONDIGCOES DE ENTREGA / EXECUGAO DO OBJETO

16.1. O prazo para execuc¢do do objeto desta licitacdo sera de 12 (doze) meses,
contados a partir da data de assinatura do contrato, podendo ser prorrogado,
conforme a legislacado em vigor;

16.2. Conforme legislagdo em vigor, na execucao do objeto desta licitagdo néo sera
permitida a prestacdo dos seguintes servicos: assessoria de imprensa, relacdes
publicas, promoc¢des, patrocinios, organizacdo de eventos e montagem de feiras e
exposicoes;

16.3. Os servigos deverdo ser executados, conforme venham a ser solicitados
e previamente autorizados pela Superintendéncia de Comunicacao Social, devendo
ser entregues, no prazo maximo de 15 (quinze) dias a contar da emissdo da Ordem
de Servicos;

16.4. Todo servico a ser prestado pela(s) CONTRATADA(S) deverad ser
precedido da apresentacédo do competente projeto de apropriacédo de custos, o qual,
apos aprovacdo da Superintendéncia de Comunicacdo Social, gerara Ordem de
Execucdo de Servigos, onde constardo as especificagdes dos servi¢cos, 0S precos
(planilhas de custos/orcamento) e os prazos de execucdo, devendo ser orcado, o
valor de cada um dos servicos em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se,
rigorosamente, & sua compatibilidade com os precos de mercado, sob pena de
responsabilidade civil;

16.5. Todos o0s servicos realizados serdo documentados através da
apresentacdo dos respectivos comprovantes de veiculagdo, coOpias das faturas e
duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores, nos prazos a seguir discriminados:
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a) comprovantes de veiculagéo até 15 (quinze) dias antes do pagamento;

b) copias das notas fiscais/faturas e duplicatas emitidas pelos fornecedores acompanhados
do comprovante de quitacdo, até 10 (dez) dias apds o efetivo pagamento efetuado pela
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

16.6. Os servicos deverdo ser executados pela(s) CONTRATADA(S) com o fornecimento de
toda a mao de obra, materiais, equipamentos e demais despesas necessarias a execucao
do objeto, sendo permitida a subcontratacdo parcial dos servicos necessarios ao
cumprimento do objeto contratado, desde que previamente aprovada pela Superintendéncia
de Comunicagcdo Social, estando vedada a subcontratacdo de servigcos afetos
diretamente a criagdo/concepcéo das agdes de publicidade.

16.6.1. Nos termos da Lei n® 12.232/2010 a contratada obrigar-se-4 a apresentar no minimo
3 (trés) cotacdes de acordo com os precos praticados no mercado, como condicdo para
cada subcontratacdo dos servicos de terceiros;

16.6.2. Conforme 8§ 1°, 2° e 3° do artigo 14 da Lei n® 12.232/2010, o contratado procedera
a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em
sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato ou for igual ou superior a R$ 16.000,00 (dezesseis mil reais).

a) Tanto a garantia de publicidade deste processo, quanto o registro de atas destas
coletas, apesar de supervisionadas pela Contratante, sdo de estrita responsabilidade
da contratada e devem ser mantidas sob sua guarda para fiscalizacdo e as copias
do processo enviadas para a area competente na Prefeitura.

b) A auséncia de observacdo destes procedimentos implica diretamente na desobrigagéo
de pagamento do servico subcontratado por desrespeito a normativa legal vigente
para execucédo deste contrato.

c) Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo
fornecer ao contratado bens ou servigcos especializados relacionados com as
atividades complementares da execuc¢éo do objeto do contrato.

16.6.3. A(s) contratada(s) devera(do) comprovar a execucao dos servigos subcontratados e
arcar com os encargos de qualquer natureza deles decorrentes

16.6.4. Cabe exclusivamente a contrante o expresso cumprimento desta normativa legal,
bem como a comprovacao dos procedimentos de coleta em consonancia com os termos da
legislacao especifica;

16.7. Os originais dos materiais desenvolvidos para a execuc¢do dos servigos (arte, fotolito,
VT, filmes, etc.), em formato editavel, ficardo sob a guarda da(s) CONTRATADA(S) e sdo
propriedade da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, a qual podera requisitar
copias dos originais para comprovacio da prestacdo dos servicos e arquivo proprio. E
vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso, além das finalidades
solicitadas em plano de campanha especifica.
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16.8. As imagens brutas captadas ou compradas para realizacdo de quaisquer produtos,
durante o contrato, deverao ser cedidas a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

17. DIREITOS AUTORAIS

17.1. A(s) CONTRATADA(S) cede(m) a CONTRATANTE os direitos patrimoniais de uso de
ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pec¢as publicitarias (fotos e material grafico,
eletrbnico e multimidia), softwares, CDs, imagens brutas em filme ou VT, composicdes,
arranjos, execucao de trilha sonora e jingles, animacédo, pantomima, publicacdes editoriais e
quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou que venham a ser inventadas,
de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato a ser
firmado;

17.2. A(s) CONTRATADA(S) se compromete(m) a realizar por escrito a contratagdo de
terceiros para producdo de pecas publicitarias e campanhas e a prestagdo de outros
servicos, onde devera explicitar a cessdo durante a vigéncia do contrato, a Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho do uso das pecas publicitarias e do material bruto;

17.3. A CONTRATANTE considerara como inclusa nos custos de producdo, qualquer
remuneracgdo devida a terceiros em decorréncia da cessao de direitos, durante a vigéncia do
contrato;

17.4. A(s) CONTRATADA(S) se compromete(m) a negociar as melhores condigbes de
precos até os percentuais maximos de 30% (trinta por cento) para os direitos de imagens e
som de voz (atores, modelos e locutores) e sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdo de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

Centro Administrativo Joaquim Nabuco, Rua Manoel de Queiroz da Silva 145, Torrinha, Cabo de St° Agostinho/PE
Telefone / Fax: (81) 3521-6619 / 3524-9064 / 3524-9075
CC 003 -PMCSA-SECOM-2017 - Contratagdo de servicos de publicidade e propaganda
Pagina 77 de 104

o
! a’vm\“@

O



PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO {‘o/“&-NEN%
SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSUNTOS JURIDICOS
12 COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

OMISS4,
[Suiitadlo
ol
»

PROJETO BASICO
ESPECIFICACOES

A Comunicacdo do Poder Executivo Municipal baseia-se no principio do que € direito da
populagéo ser informada e dever da Prefeitura informar. Essa comunicacdo deve vincular-se
a objetivos sociais de inquestionavel interesse publico e sempr assumir carater educativo,
informative ou d orientacéo social.

A comunicagao da Prefeitura do Cabo de Santo Agostinho tem como objeto primordial o
fortalecimento da cidadania e de forma geral responde aos seguintes objetivos:

a) Disseminar informacfes sobre os assuntos de interesse dos mais diferentes
segmentos sociais e que digam respeito as responsabilidades inerentes a atividade
do poder publico municipal;

b) Estimular a sociedade a participar do debate e da definicdo de politicas publicas
essenciais para o desenvolvimento do municipio;

c) Realizar ampla difusdo dos direitos do cidaddo e dos servigos colocados a sua
disposicéo;

d) Explicar os projetos e as politicas de governo propostos pelo Poder Executivo
Municipal nas principais areas de interesse da sociedade;

e) Promover o Cabo de Santo Agostinho no Estado, no Pais e no exterior;

f) Atender as necessidades de informagdo de clientes e usuarios das entidades da
administracdo publica municipal direta e indireta.

O objetivo para a contratacdo de servigcos publicitarios pela Prefeitura Municipal do Cabo de
Santo Agostinho é atender as demandas de comunicacdo interna e externa de toda a
administracdo do Executivo Municapal. As campanhas irdo envolver assuntos institucionais
e educativos através da divulgacdo de agles, programas e servicos; assessoramento em
planos de comunicacao social; e pesquisas de opinido publica exclusivamente referentes a
percepcdo de campanhas e planejamento de comunicagdo referentes a publicidade, nos
termos da Legislagdo em vigor para este tipo de projeto.

De uma forma global, as a¢bes de comunicacgéo da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho devera ressaltar os seguintes tépicos definidos

e Imagem moderna e eficiente: é permanente a busca pela inovacao e modernizacao
da imagem da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, colocando a
instituicAo em sintonia com as necessidades da atualidade e aliando modernidade,
eficiéncia e tradi¢cdo nos servi¢os prestados aos municipes.

e Consolidagdo da percepcao positiva do executivo municipal também na esfera dos
servidores publicos: o publico interno tem importancia fundamental para a defesa da
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marca da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho. Trabalhar o
funcionalismo da instituicdo para divulgar e melhorar a imagem da Prefeitura dentro
e fora da casa € uma das atividades que serdo desenvolvidas no decorrer do
contrato.

e Transparéncia e integracdo: divulgar de forma transparente o trabalho realizado
pela Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho para a sociedade, fazendo
com que a populacdo confie e reconheca, cada vez mais, a importancia dos
servigos prestados pelo executivo municipal.

e Coeréncia visual e sonora: a comunicacado social deve massificar um slogan e ter
uma identidade visual e sonora complementares.

e Procurar, ao maximo, a sinergia de recursos por meio de estudos de midia
tecnicamente recomendaveis.

Pressupostos de Acao

- A comunicagdo municipal deve se valer de todos os meios tradicionais (impressos e
eletrbnicos), externos e de no media, além de usar de forma ordenada 0s novos meios
digitais como forma de publicizar a¢des da Prefeitura e sensibilizar os municipes para
guestdes educativas, se valendo dos principios da economicidade e de um trabalho de
planejamento de comunicagéo integrado e coeso.

- Todo o trabalho de Comunicacdo Institucional serd centralizado pela Secretaria
Executiva de Comunnicacdo Social que através da sua especifica demandara as
atividades relacionadas tomando estes como os principios lapidares de sua construgao.
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ANEXO I

BRIEFING

1. Questdes Introdutorias
1.1 Sobre a Publicidade Institucional

O termo Publicidade Instucional designa as Campanhas Publicitarias que anunciam
conceitos agregados especificamente a uma empresa, marca ou instituicdo e ndo
um produto ou servico especifico. Quando aplicado a gestado publica, o termo se
adequa a todas aquelas a¢bes de comunicacao institucional de interesse maior da
populagcdo, envolvendo da prestacdo de contas as agfGes multidisciplinares do
governo envolvendo diretamente o poder executivo através de suas diversas
secretarias e 6rgaos.

Outro publico fundamental da comunicacao institucional € o mais importante ativo
de um municipio — seus funcionarios e colaboradores. Todas as vezes que uma
peca de publicidade se volta ao servidor publico municipal, no caso da Prefeitura do
Cabo de Santo Agostinho, também temos publicidade institucional. Estas acbes -
conhecidas de forma técnica como Endomarketing - vem sendo utilizadas para
integrar colaboradores aos objetivos administrativos do executivo.

Além do publico interno, a publicidade institucional governamental deve atingir em
seu corpo estratégico a sociedade segmentada em trés publicos estratégicos: o
cidaddo, o contribuinte e o usuario de servigcos publicos. Nestas trés instancias
temos questbes conceituais diferentes que precisam de tratamentos criativos
especificos para levar os principios do poder publico a todas as esferas da
sociedade.

A base de qualquer comunicagéo publicitaria do poder publico € institucional pelo
carater de sua acgdo. Diversas acdes de interesse publico envolvem a divulgagéo
dos principios que aquele governo municipal esta definindo para atuar. Comunicar
isto para a populacdo faz parte ndo apenas da obrigagdo democréatica, mas da
transparéncia saudavel ao acompanhamento dos resultados de uma prefeitura.
Mais que obter a adesdo, a Propaganda Governamental Institucional
contemporanea tem como foco interagir com a populacdo fomentando a acéo
conjunta na busca do bem comum.

1.2 Sobre ac¢fes da Prefeitura

Mesmo que toda a comunicagédo do executivo municipal tenha um fator institucional
como elemento preponderante, toda a divulgacéo correlata, em particular de acées
especificas da Prefeitura ou mesmo de apresentacdo de novos equipamentos
publicos, tem como fator coadjuvante a promog¢éo destes atos e a sensibilizacdo da
sua importancia para os municipes.
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Desta forma, € importante salientar que, ao lado do aspecto de cidadania destas
atividades de comunicacdo social, existe um publico que precisa ser claramente
impactado para que os objetivos das mensagens produzidas sejam alcancados.
Aliar os elementos relativos ao impacto necessario desta mensagens, sem perder
de vista as metas claras definidas nos pedidos de divulgacdo dos mais diversos
setores é fundamento a ser observado por todas as candidatas no desenvolvimento
de suas campanhas e deve, sempre, ser aspecto avaliado pelos gestores de
comunicacdo ao aprovar as pecas desenvolvidas pelas agéncias de comunicacdo
prestadoras de servi¢co ao poder publico municipal.

1.3 Perfil do Municipio

O Cabo de Santo Agostinho fica localizado na Mesorregido Metropolitana do Recife,
Microrregido de Suape. Localizado a 33 km de distancia do Marco Zero de
Pernambuco, e 20 km do Aeroporto, tem como acesso mais utilizado o rodoviario,
pelas rodovias BR-101 sul e PE-60, seguido da PE-28 (Rodovia Vicente Pinzén) e
pela Via Parque/Paiva que da acesso as praias do Municipio, tais como Gaibdq,
Itapuama, Paraiso e Suape. Principal distrito industrial do Estado, esté instalado em
seu territério um dos mais importantes complexos industriais e portuarios do pais, o
de Suape.

De acordo com dados oficiais do ultimo censo (IBGE, 2010) a populacdo do
municipio é de 185.123 habitantes, informagdo que deve ser ampliada de forma
significativa no préximo censo de 2020 dado o crescimento experimentado pelos
novos empreendimentos industriais e pela grande dinamica econdémica do
municipio na dltima década, que deve ter uma taxa de crescimento anual superior
aos 1,93% registrados pela agéncia Condepe/Fidem na década de 2000/2010. Com
447 km2 de extensdo o0 municipio € composto de seu distrito principal — o do Cabo
de Santo Agostinho — e de outros distritos e povoados: Jucaral, Ponte dos
Carvalhos, Santo Agostinho, Pirapama, Vila das Mercés, Gurjad, Usina Liberdade e
Usina Bom Jesus.

Turismo: O municipio possui uma boa infra-estrutura turistica, representada pelo
rico patrimbnio natural cultural, pelas dezenas de engenhos, pelo Parque
metropolitano Historico cultural Arquiteto Armando de Holanda Cavalcanti e,
sobretudo, pelo seu litoral, de cerca de 24 Km, abrigando belissimas praias como
as do Paiva, a de Gaibu e a de Calhetas. Além disso, a area rural também tem uma
funcdo ambiental importante, pois abriga mananciais, para abastecimento de agua
da Regido Metropolitana do Recife, possuindo inimeras barragens como as de
Utinga, Pirapama e Gurjad.

2. Objetivo

O desafio que se coloca para as agéncias participantes desta concorréncia € a
proposi¢cdo de um campanha para a divulgagédo para os municipes da importancia de
pagamento do IPTU para o municipio no ano de 2018, defendendo, de modo
detalhado, as vantagens das estratégias propostas. A base desta comunicacédo deve
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ser um posicionamento central, desenvolvido pelas licitantes, calcado na caracteristica
cidada deste imposto, que tem na saude e infraestrutura parte significativa da reversao
de seus beneficios.

E indispensavel que ao defender seu posicionamento, as licitantes demonstrem sua
compreensdo do problema de comunicagéo, propondo a conceituacdo da mensagem
principal e de sua sintese corporificada em slogan para toda a campanha. Ao
desenvolver a campanha fruto desta base estratégica, caberd a cada concorrente
demonstrar a capacidade de desdobramento e aplicabilidade do formato proposto as
diversas necessidades e temas proprios da Prefeitura, tomando como fundamento
criativo as informacdes disponibilizadas neste briefing.

Desta forma , cada uma das concorrentes deve apresentar roteiros, layouts e textos
com base nas informacdes aqui prestadas, ficando facultado as agéncias apresentar
exemplos de roteiros de filmes e/ou storyboards e de roteiros para outras pecas
eletrbnicas, caso julguem necessarios para a melhor visualizagdo e apresentacédo da
campanha, levando em consideragdo que o suporte papel € unico referendado e
conforme demais exigéncias claramente expressas em edital.

3. Problema de Comunicacéao

Em que pese o fato de estarmos no inicio de um novo mandato de executivo e mesmo
ante a divulgacdo do projeto de governo do atual executivo municipal e sua
consideravel repercussdo na Imprensa, no entanto, a maioria da populacido cabense
ainda ndo busca informacgfes sistematicas e regulares sobre a acdo do poder
municipal. Tal questdo é fundamental para que os cidaddos possam conhecer os
diversos programas e acodes e, assim, poder, de maneira mais efetiva, se beneficiar
deles, aprimora-los e/ou modifica-los pelo exercicio da critica.

Outra questédo fundamental que impacta na percep¢do dos municipes € a atual carga
tributaria do pais, somado ao seu formato de arrecadacdo: apesar do brasileiro
entender que grande parte de sua renda é revertida em tributos para as mais diversas
instancias do governo, poucos percebem que a maior parte deste bolo termina sendo
retida pela unido, que apenas passa parte dos impostos federais aos municipios
através do FPM (Fundo de Participacdo dos Municipios). Mesmo com arrecadacao
menor que estados e o Governo Federal, os governos dos municipios, por sua
proximidade, s@o exigidos pela populagédo de grande parte dessas responsabilidades,
inclusive muitas que ndo estdo sob sua total ingeréncia, como as relativas a saude,
seguranca e educacao.

Num contexto onde 0s servigos publicos s@o percebidos como aquém das
necessidades dos municipes e sem o entendimento de nosso intricado sistema
tributario, a populacdo da pouca importancia ao pagamento do IPTU, imposto
fundamental aos cofres do municipio e de grande valor para a melhor prestacdo dos
necessarios servicos sob a responsabilidade do executivo municipal.

Diante dessas questdes, o principal desafio que se coloca para a comunicacao que
se coloca para as candidatas € o desenvolvimento de uma campanha de
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sensibilizacdo para o pagamento do IPTU n&o apenas por seu carater arrecadatorio:
mas principalmente por seu carater cidadao de ser o imposto municipal por exceléncia
daqueles iméveis que estdo no municipio. Entender sua importancia faz parte do
escopo do problema, ja que a populacdo considera que jA paga muitos impostos e
entende este como apenas mais um de seus diversos deveres tributarios com o
Estado.

3.1 Diretrizes

Como diretrizes construtivas gerais da campanha, a divulgacdo do IPTU para o
ano de 2018 deve tomar como base um calendario simulado que inicia-se no
més de marco, reforcando que o pagamento em cota Unica pode dar descontos
aos contribuintes. Outras questdes precisam ser refor¢cadas:

Continuidade: Buscando aumentar a eficiéncia dos investimentos de longo
prazo, a campanha deve sedimentar de informagdes sobre o poder executivo
municipal como o mais proximo da sua populacédo e lancar as bases para uma
comunicacgao regular do municipio.

Abrangéncia de Publico: Os publicos a serem atingidos serdo os mais amplos
possiveis, abrangendo todos os estratos sociais e todas os distritos do
municipio.

Abrangéncia Geogréfica: Ante a necessidade de impactar todos o0s
proprietarios, apesar da exposi¢cdo de campanha ser, obviamente, concentrada
no municipio, deve chegar a outros municipios proximos e da RMR, ja que
muitos tém imoveis também nas praias da regiao.

Mix de midia: Todos os veiculos de largo alcance podem ser contemplados na
estratégia de midia, inclusive os digitais e os recursos préprios da Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

Identidade: As estratégias de comunicagdo para a informagéo do IPTU e seu
calendariodevem levar em conta a necessidade de capilaridade em todas as
regides do municipio, incluindo as zonas rurais e considerando as
particularidades dos diversos publicos e comunidades.

Unidade de linguagem e de conteldos: A eficacia da comunicacdo depende
de que o publico identifique com facilidade a comunicacdo da prefeitura, e que
as diversas pecas concebidas contenham suficientes elementos formais que
Ihes confiram unidade, tais como elementos de linguagem, assinaturas, trilhas
sonoras, design, entre outros.

Adequacdo das mensagens: As pecas devem levar em conta a necessidade
da sociedade de ser informada de modo claro, pertinente e sébrio sobre a légica
e funcdo do IPTU, considerando sempre em seus principios a reversao destes
recursos em servigos publicos.
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Impacto Persuasivo: As mensagens devem ser concebidas de modo a atrair a
atencdo e cativar pelo que apresentarem de criativo, inusitado, atraente,
aprazivel e persuasivo.

A questdo aqui proposta ndo é simplesmente criar um conjunto de pecas que
atendam a estes principios, mas conceber uma estratégia sélida e Unica que
traduza estes valores e seja consistente como linguagem para todas as
campanhas que a sucederem no trato do uso dos impostos municipais. Deste
conceito deve ser possivel criar desdobramentos e manter uma linha Unica,
evitando qualquer tipo de dispersao de recursos em conceitos pulverizados.

Faz parte do desafio apresentar campanha simulada que inclua desde a criacao
até o planejamento de midia para o bimestre de trabalho da campanha
proposta, sendo que deve ser escolhido quais serdo estes 60 dias continuos,
respeitado o prazo de janeiro a dezembro de 2018, dentro do melhor critério
técnico possivel e da boa governanca dos recursos disponiveis.

Por ser um exercicio simulado, todos os custos devem ser pensados como nos
vigentes a época da entrega das propostas, mesmo a campanha tendo previsao
de execucdo apenas no proximo ano-calendario.

4. OIPTU e o Cabo de Santo Agostinho

Diante do atual quadro politico, tanto nacional quanto no municipio, muitos cidadaos
percebem o pagamento de tributos de forma geral como de pouco retorno efetivo para
suas vidas. No entanto, ante a grandes discussdes sociais, 0 pagamento deste imposto
se faz ainda mais relevante para todos.

O Imposto Predial e Territorial Urbano € previsto em lei e valido para todos os
residentes na zona urbana do Municipio. Por constituir-se num imposto onde 100% da
arrecadacado vai para os cofres municipais, esse tributo, pago por pessoas fisicas ou
juridicas pela posse, propriedade ou dominio atil de imdvel (area construida e/ou
terreno) localizado em zona ou extensédo urbana, é um dos principais responsaveis por
trazer melhorias para a cidade. O imposto ainda tem um forte carater social, pois 15%
do que é arrecadado é destinado a saude e 25% é investido na educacao, conforme
previsto na Constituicdo Federal. O restante é aplicado na execucgdo de obras e de
servigos essenciais, a exemplo da limpeza publica e da coleta de lixo.

No caso do municipio do Cabo de Santo Agostinho a questédo da arrecadacao do IPTU
ainda fica mais grave quando se pensa que, menos de 50% dos valores lancados para
arrecadacdo deste tributo foram pagos conforme dados da Secretaria Executiva de
Financas e Arrecadacdo do Municipio em 2016, o que poderia gerar mais de R$ 20
milh&es que poderiam ser revertidos em beneficios para a populagéo.

Nosso exercicio de campanha simulada para 2018 envolve, exatamente, o Pagamento
anual de IPTU, que deve ser estimulado a ser feito em cota Unica com desconto de
10%, o que oferece vantagens tanto para a prefeitura trabalhar melhor, quanto a
reducdo do valor total do tributo pelos municipes. Dividido em nove areas de
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arrecadacdo (APAS), o Cabo tem baixos altos indices de inadimpléncia destes tributos
em todas as areas, o0 que exige um esforgo global para a reversao deste quadro. Outra
preocupacéo é a area de praias, onde muitos dos proprietarios, por se sentirem menos
préximos das questdes do municipio por usarem as casas na regido apenas como
veraneio, contabilizaram mais de R$ 8 milhdes de inadimpléncia com este tributo em
2016.

No entanto, a maioria dos trabalhos de comunicacdo deste tipo de tributo se
preocupam apenas neste aspecto e esquecem de valorizar a carcateristica principal
deste tributo: ser um imposto cidaddo. Desenvolver campanha publicitaria mostrando
gue o tributo, juntamente com a pratica diaria da cidadania, € mais um importante
instrumento para a transformacdo da cidade, deve ser prioridade entre as agéncias
licitantes.

E fundamental destacar na mensagem central das pecas que a contribuicdo de cada
cidaddo é fundamental para a manutencdo dos servicos publicos e investimentos em
educacao, saude, seguranga, cultura, etc. As concorrentes também devem lembrar de
usar pecgas de aproximagado utilizando-se dos espacos privilegiados de contato com a
populacdo que dispde, como o0s postos de saude, escolas e outros locais onde a
prefeitura atende a populagéo.

A intencé@o € promover o aumento da arrecadacado, esclarecer os principais beneficios
fomentados por esse tributo e fazer o contribuinte compreender que o pagamento do
IPTU n&o deve ser visto como uma imposi¢éo da lei (obrigacdo), mas como um dever
social, em ato de cidadania, que se materializa em um investimento que o cidadao faz
na prépria cidade.

Recursos

Para realizar a campanha simulada, com duracéo de 60 dias, as participantes devem
prever o investimento de uma verba de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) para
divulgacao, incluindo todos os custos de veiculagdo, midia, producdo e acdes de
aproximacao ou de no media que porventura venham a ser propostas pela licitante.

Consideracgbes Finais

O que se observa nesta campanha é que as licitantes deverdo resolver com base na
necessidade de convocar a populagdo para o pagamento do tributo, sem abandonar o
aspecto cidad&o deste ato. E preciso, portanto, que o conceito criativo esteja repleto de
contetido, ao mesmo tempo a ndo podemos ter uma linguagem burocratica, inacessivel
ou simplesmente arrecadatéria. Nosso discurso deve gerar identidade, empatia e
adesao de todos os cidadaos.

Tracar estratégias longevas e flexiveis, que mostrem desdobramentos sem perda de
identidade é fundamental, bem como entender o perfil psicografico da populacéo
atendida, sem prejuizo de detalhada e necesséria segmentacdo demografica que
justifique criacéo e taticas.
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ANEXO Il

TERMO DE CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE
(MODELO)

Local e Data

A PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO
AGOSTINHO

Att.: COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

Ref.: TERMO DE CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE

Credenciamos junto a PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO o
Senhor (a)............. , (nacionalidade, estado civil, profissao), portador da cédula de Identidade
N, expedido pela ............. , devidamente inscrito no Cadastro de Pessoas Fisicas do
Ministério da Fazenda, sob o n°............. , residente a rua ............. ,N% , COMO NOSSO
mandatario, para representar a empresa ............. , podendo praticar todos os atos
necessarios concernentes ao Processo Licitatério n.° 037/PMCSA-SECS/2017 -
Concorréncia n° 003/PMCSA-SECS/2017, da COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO,
gue tem como objeto a contratacdo de servicos relativos a Publicidade, a serem prestados
por agéncia(s) de publicidade e propaganda, para atender demandas da PREFEITURA
MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO, de acordo com o Termo de Referéncia
(ANEXO 1) e Briefing (ANEXO Il) do Edital; ao qual outorgamos amplos poderes, inclusive
para interpor recursos, quando cabiveis, transigir, desistir, renunciar e assinar atas e
documentos, praticando, desta forma, todos os atos indispensaveis para nossa participacao
no presente processo licitatério.

Atenciosamente,

Empresa (ldentificagéo)
Assinatura do representante legal (indicar nome e cargo)

(em papel timbrado da licitante)
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ANEXO IV

MODELO CARTA DE APRESENTACAO DE DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Local e Data

A PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO
AGOSTINHO

Att.: COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
Ref.. DOCUMENTOS PARA HABILITACAO

Senhor Presidente da Comissédo Permanente de Licitagdo

Em cumprimento ao disposto no Edital do Processo Licitatério n.° 037/PMCSA-SECS/2017 —
Concorréncia n°® 003/PMCSA-SECS/2017, que tem como objeto a contratacdo de servicos
relativos a Publicidade, a serem prestados por agéncia(s) de publicidade e propaganda, para
atender demandas da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, de acordo com o
Termo de Referéncia (ANEXO I) e Briefing do Edital, encaminhamos para apreciagao de
V.Sas. os documentos abaixo discriminados:

(Descrever os documentos da habilitacdo do presente Edital) ...

Declaramos, sob as penalidades cabiveis que temos pleno conhecimento de todos os
aspectos relativos a presente licitacdo e manifestamos nossa plena concordancia com as
condi¢gBes constantes em seu Edital e respectivos anexos.

Atenciosamente,

Empresa (Identificagéo)
Assinatura do representante legal (Indicar nome e cargo)

(em papel timbrado da Licitante)
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ANEXO V

MODELO DE DECLARACAO DO CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO ART. 7°, INCISO
XXXIII DA CONSTITUICAO FEDERAL.

Local e Data

A PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO
AGOSTINHO

Att.: COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
Ref.. DOCUMENTOS PARA HABILITACAO

Senhora Presidente da Comissdo Permanente de Licitagao,

A empresa ............. , CNPJ ............. para fins de participagdo no Processo Licitatério n.°
037/PMCSA-SECS/2017 — Concorréncia n° 003/PMCSA-SECS/2017, que tramita perante a
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO, que tem como objeto a contratacdo de
servicos relativos a Publicidade, a serem prestados por agéncia(s) de publicidade e
propaganda, para atender demandas da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho,
de acordo com o Termo de Referéncia ( ANEXO | ) e Briefing (ANEXO II) do Edital; por
intermédio de seu representante legal o(a) Sr(@) ............. portador(a) da Carteira de
Identidade n°. ............. edo CPFnNno. ............ , DECLARA, sob as penas da lei, para atender
o disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°. 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei
n°. 9.854, de 27 de outubro de 1999, n&o possuir em seu quadro de pessoal, empregados
menores de 18 (dezoito) anos, em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e de menores de
16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de
guatorze anos, nos termos do inciso XXXIII do art. 7° da Constituicédo Federal.

Atenciosamente,

Empresa (Identificagéo)
Assinatura do representante legal (Indicar nome e cargo)

(em papel timbrado da Licitante)
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ANEXO VI

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS E VALORAGAO

Local e Data

A PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO

AGOSTINHO

Att: COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

Ref.: PROCESSO LICITATORIO N° 037/ PMCSA-SECS /2017
CONCORRENCIA N° 003/ PMCSA - SECS /2017

Apresentamos a Proposta de Precos e Valoracdo para a licitagdo em referéncia.

BN

1. Objeto: Constitui objeto da presente licitagdo, a contratacdo de servigcos relativos a
Publicidade, a serem prestados por agéncia(s) de publicidade e propaganda, para atender
demandas da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, de acordo com o Termo de
Referéncia ( ANEXO 1) e Briefing (ANEXO Il) do Edital;

2. Remuneracao proposta:

Apresentamos a proposta de precos referente a licitagdo acima identificada, conforme
discriminacao abaixo:

a) percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho, sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco:

% (por extenso);

b) honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento) a serem cobrados da
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, incidente sobre os custos comprovados
de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da(s)
contratada(s):._

% (por extenso).

3. Politica de negociacéao:

a) Comprometemo-nos a negociar todos as condicdes de preco e pagamento junto a
fornecedores e veiculos, conforme descontos anteriormente citados e demais exigéncias
contratuais constantes nas clausulas deste processo Licitatério, especialmente as que
trazem maior economia ao Contrante.
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b) Comprometemo-nos a seguir rigorosamente as condi¢cdes presentes no Edital do
certame, referentes aos precos a serem pagos pelo licitante vencedor a atores e
modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, bem como as condi¢des para
renovacdo na reutilizacdo de pecas publicitarias por novos periodos a serem pactuados;

c) Comprometemo-nos a seguir rigorosamente as condicdes presentes no Edital do
certame, referentes aos pregos a serem pagos aos autores de obras artisticas
preexistentes, aproveitadas em pecas publicitarias, bem como as condicbes para
renovacdo na reutilizacdo dessas pecas publicitarias por novos periodos a serem
pactuados.

4. Declaragcdo do licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de
comunicacdo e pecas publicitarias que vier a produzir: (descrever nos termos do Edital de
licitacao).

a) Declaro, em relacdo aos direitos de autoria intelectual (criagao, textos, producao, direcao,
trilha sonora original, arte-finalizacdo e assemelhados), a cessdo durante a vigéncia do
contrato, dos direitos patrimoniais de uso a PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE
SANTO AGOSTINHO;

b) Declaro, em relagdo aos direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas
preexistentes (ou de sua reproducéo), o licenciamento de uso durante o prazo de duracao
do contrato, com a definicAo de um percentual de até 30% para prorrogagédo do caché
original ou da licenga original de uso, conforme o caso;

c) Declaro o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo de pecas publicitarias, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de
obras artisticas preexistentes, que estardo inclusos nas propostas destes orcamentos.

5. Demais declaragfes:

5.1. Declaramos que nos comprometemos a repassar a Prefeitura Municipal do Cabo de
Santo Agostinho todas as vantagens (pecuniérias ou ndo) obtidas nas negociacdes de prego
com os veiculos de comunicacdo e demais fornecedores e prestadores de servigos.

5.2. Declaramos que 0s precos propostos estdo inclusos todos os tributos e despesas com
materiais e mao de obra, seja qual for a sua natureza, incluindo, fretes, seguros, encargos
sociais, trabalhistas e fiscais, ISS, despesas de viagem, locomocdo, permanéncia,
alimentacdo e quaisquer outras, segundo a legislacdo em vigor, representando a
compensacéo integral pela prestacéo dos servicos.

5.3. Declaramos que reverteremos a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho,
parcela do “desconto padrao de agéncia” a que fizermos jus, no percentual maximo de cada
faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA
PROGRESSIVO DE SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da
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Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com base no
investimento bruto anual em midia.

6. Prazo de validade da proposta: minimo de 60 (sessenta) dias contados da data da
entrega dos envelopes “1 “(Documentacao), “2” (Proposta Técnica) e “3” (Proposta de
Precos), a Comissao Permanente de Licitacao.

7. Aliguota do Imposto Sobre Servico de Qualquer Natureza praticada no municipio do
domicilio do licitante, % (por extenso).

Cabo de Santo Agostinho, de__de 2017.

(assinatura do representante legal denominacgédo da empresa)
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ANEXO VII

MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE

A

PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO
ATT. Comissédo Permanente de Licitagao

Edital de CONCORRENCIA N° 003/ PMCSA - SECS /2017

(nome do representante legal da
empresa) , representando a empresa
(nome da empresa).......ccccccceevriiiiiiieiieeennnnnne , CNPJ e , Ssediada

(endereGo COMPIELO), .uvvreeieieeeiiiiiiiiie e , declara, sob as penas da lei,
gue até a presente data ndo existem fatos impeditivos para a habilitagdo da mesma no
presente processo licitatério, estando ciente da obrigagcdo de declarar ocorréncias

posteriores.

(nome e numero da Carteira de Identidade do Declarante)
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ANEXO VIl
MODELO DE DECLARAGAO DE ELABORAGCAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

[IDENTIFICACAO COMPLETA DO REPRESENTANTE DA LICITANTE], como
representante devidamente constituido de [IDENTIFICACAO COMPLETA DA LICITANTE]
(doravante denominado [Licitante]), para fins do disposto no item 8.3.5 do Edital da
CONCORRENCIA N° 003/ PMCSA - SECS /2017, declara, sob as penas da lei, em especial
o0 art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

(a) a proposta anexa foi elaborada de maneira independente [pelo Licitante], e que o contetdo
da proposta anexa ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado a,
discutido com ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato da
CONCORRENCIA N° 003/ PMCSA - SECS /2017, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa,;

(b) a intencdo de apresentar a proposta anexa ndo foi informada a, discutido com ou recebido
de qualquer outro participante potencial ou de fato da CONCORRENCIA N° 003/ PMCSA -
SECS /2017, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

(c) néo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisédo de qualquer outro
participante potencial ou de fato da CONCORRENCIA N° 003/ PMCSA - SECS /2017,
guanto a participar ou ndo da referida licitacao;

(d) o contetdo da proposta anexa nao sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado a ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato da
CONCORRENCIA N° 003/ PMCSA - SECS /2017, antes da adjudicacdo do objeto da
referida licitacao;

(e) o contetdo da proposta anexa nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado a, discutido com ou recebido de qualquer integrante da Prefeitura Municipal do

Cabo de Santo Agostinho antes da abertura oficial das propostas; e

(f) esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos
poderes e informagfes para firméa-la.

Cidade, em de de

([REPRESENTANTE LEGAL DO LICITANTE NO AMBITO DA LICITAQAO, COM
IDENTIFICACAO COMPLETA])
Observacéo: Esta Declaracédo devera ser confeccionada em papel timbrado da empresa e
assinada pelo seu representante legal ou mandatério.
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ANEXO IX
MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE SERVIDORES

A empresa (razdo social), CNPJ n° com sede (endereco completo) em
cumprimento ao Edital , DECLARA, sob as penas da Lei, que ndo possui em seu
guadro ou de pessoal, qualquer servidor efetivo, comissionado ou empregado da Preeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho, exercendo fungdes técnicas, gerenciais, comerciais ou

administrativas.

de de 20

Representante legal do licitante
CPF / Cargo / Carimbo

IMPORTANTE: A referida declaracdo devera, obrigatoriamente, ser entregue junto a
documentacéo de Credenciamento, sendo a mesma retida pela Equipe de Apoio.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 070/2017
PROCESSO LICITATORIO N° 037/ PMCSA-SECS /2017
CONCORRENCIA N° 003/ PMCSA - SECS /2017
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, PLANEJAMENTO DE
COMUNICACAO E MARKETING, A SEREM
PRESTADOS POR AGENCIA DE PUBLICIDADE
E PROPAGANDA PARA ATENDER DEMANDAS
DO PODER EXECUTIVO MUNICIPAL, QUE
ENTRE SI CELEBRAM A PREFEITURA
MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO
E, DE OUTRO LADO, A EMPRESA
...................... , NA FORMA ABAIXO
ADUZIDA.

A Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, inscrita no CNPJ sob o n°
, com sede na Rua TAL - BAIRRO - CABO DE
SANTO AGOSTINHO - PE, doravante neste instrumento denominado CONTRATANTE,
neste ato representado  pelo  Presidente

CPF n° identidade n° , residente e domiciliado nesta cidade, e
pelo Primeiro Secretario , CPF
n° identidade n° , residente e domiciliado nesta
cidade, e a Empresa Inscrita no CNPJ/MF sob o numero , com
sede na n° , Bairro de Cidade
Estado , doravante neste instrumento denominada CONTRATADA, neste ato
representada por seu (cargo gue exerce na empresa), o Sr.
nos termos da (clausula ou artigo) do seu

(contrato social ou estatuto), resolvem, com fundamento na Lei n® 12.232/2010, e de forma
adjuvante na Lei 8.666, de 21.06.93, e suas posteriores alteracdes, celebrar o presente
contrato, tudo de acordo com o Processo de Licitagdo n° tal, na modalidade Concorréncia
n°. tal CPL, datado de

( ) de de 2017 (dois mil e dezessete), fazem nos
termos das clausulas e condi¢des adiante expressas:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO - Constitui objeto deste instrumento Contratacéo de
servicos de publicidade e propaganda, planejamento de comunicagédo e marketing a serem
prestados por agéncia de publicidade e propaganda, para atender demandas da Prefeitura
Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

-‘ o P
(Semm=mmns) PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO éo“‘“wm%
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Paragrafo Unico - Na execucdo do objeto da presente contratacéo, ndo sera permitida a
prestacdo dos seguintes servigos: assessoria de imprensa, relagdes publicas, promogdes,
patrocinios, organizacdo de eventos e montagem de feiras e exposicoes.

CLAUSULA SEGUNDA - DA FUNDAMENTACAO LEGAL - O presente instrumento tem
por fundamentacao legal, a Lei n°. 12.232/2010 e de forma adjuvante a Lei n°. 8.666, de 21
de junho de 1993, com as modificacdes que lhe foram introduzidas através das Leis n°s.
8.883, de 08 de junho de 1994, 9.648, de 27 de maio de 1998 e 9.854, de 27 de outubro de
1999 e pelo Decreto Federal n® 57.690, de 01 de fevereiro de 1966.

CLAUSULA TERCEIRA - DO REGIME DE EXECUCAO - A presente contratacdo €
celebrada na forma de execucéo indireta, em regime de empreitada a prego global.

CLAUSULA QUARTA - DA ESPECIFICACAO DOS SERVICOS - Os servicosa serem
fornecidos, de forma global, acham-se especificados e detalhados no Termo de Referéncia
(ANEXO I) e Briefing (ANEXO II) do Edital da concorréncia supracitada, que passam a fazer
parte integrante e inseparavel deste instrumento.

CLAUSULA QUINTA - DO PRAZO E DA VIGENCIA - O prazo de execucéo e vigéncia do
presente Contrato serd de 12 (doze) meses, vigorando a partir da data de sua assinatura,
podendo este prazo ser prorrogado, mediante termo aditivo, até o limite previsto no inciso II,
do art. 57, da Lei n° 8.666/83 e alteracdes subsequentes.

CLAUSULA SEXTA - DO PRECO - O valor global da contratagéo é de R$ XXXXX (
)-

CLAUSULA SETIMA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS - Os créditos orcamentarios
para a realizacdo dos servi¢os objeto desta licitagdo, correrdo por conta da seguinte dotacao
orcamentaria: 1021 — Comunicagdo e Publicidade Institucional da Prefeitura Municipal do
Cabo de Santo Agostinho — Elemento de Despesa 3.3.90.39 — Outros Servicos de Terceiros
— Pessoa Juridica.

CLAUSULA OITAVA - DOS PAGAMENTOS - O pagamento sera efetuado pela
CONTRATANTE, através de depésito bancario, em conta corrente da CONTRATADA, em
até 05 (cinco) dias Uteis do més seguinte ao da prestacédo do servigo, ficando condicionado a
execucdo dos servicos e terd as parcelas apuradas mensalmente que corresponderao aos
servigos atestados efetivamente no periodo de cada més civil, mediante a apresentacao da
Nota Fiscal/lFatura, e atesto do gestor técnico da contratacdo, designado pela
CONTRATANTE;

Paragrafo Primeiro - Caso a Nota Fiscal/Fatura seja apresentada apds o0 prazo constante
desta clausula, esta sera paga em até 05 (cinco) dias a contar de sua apresentacao;

Paragrafo Segundo - Caso ocorra erro ou omissao na fatura ou outra circunstancia que
desaconselhe o seu pagamento, a CONTRATADA deverd substitui-la, devendo o prazo
para pagamento ser contado da data de apresentacdo da nova fatura, nos termos do
subitem anterior;

Sricsh.
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Paragrafo Terceiro - A devolucdo da Fatura ndo aprovada pela CONTRATANTE e/ou pela
CONTRATANTE, por conter incorre¢cdes, ndo podera servir de pretexto para que a
CONTRATADA suspenda a execucao dos servicos;

Paragrafo Quarto - As faturas deverdo ser entregues na Superintendéncia de Comunicacéo
Social, sob protocolo, até o 5° (quinto) dia util do més seguinte ao da prestacao dos servicos
faturados, devidamente acompanhadas de coOpia de comprovantes de quitacdo das
obrigacdes patronais referentes ao més anterior da prestacao dos servicos faturados. Apés
andlise técnica feita pelo gestor da contratacdo sobre os servicos realizados, que, se
aprovadas, as referidas faturas serdo atestadas e enviadas ao setor financeiro da
CONTRATANTE, para andlise fiscal e posterior pagamento;

Paragrafo Quinto - Serdo descontados, mensalmente, da fatura os valores decorrentes de
indenizagdes ou de multas eventualmente registradas;

Paradgrafo Sexto - A CONTRATANTE poderd sustar o pagamento de qualquer Nota
Fiscal/Fatura, no todo ou em parte, caso seja constatado que a CONTRATADA n&o cumpriu
quaisquer das obrigacfes contratuais assumidas;

Paragrafo Sétimo - Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles
decorrentes de atrasos nos pagamentos, motivados pela ndo aprovacao dos documentos de
cobranca devido a incorrecbes por parte da CONTRATADA, ndo serdo computados para
efeito de atualizacdo monetaria de precos;

Paragrafo Oitavo - Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada da
seguinte forma:

| - Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de precos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco, conforme a
proposta apresentada;

Il - Honoréarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), de acordo com o
constante da proposta de precos da CONTRATADA, a serem cobrados da
CONTRATANTE, incidentes sobre os custos comprovados de outros servigos, cuja
producéo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da CONTRATANTE;

Paragrafo Nono - A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneracao ou desconto de
agéncia, quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acao publicitaria
pertinente ao contrato;

Paragrafo Décimo - Sobre o valor das faturas de servigcos de veiculacdo que tenham sido
contemplados com “desconto de agéncia” ndo incidirdo os honorarios sobre 0s servigos e
suprimentos externos contratados;

Paradgrafo Décimo Primeiro - A CONTRATADA reverterd& a CONTRATANTE parcela do
“desconto padrao de agéncia” a que fizerem jus, no percentual maximo de cada faixa (2%,
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3% ou 5%, conformg 0 caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE
SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria, emitida
pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com base no investimento bruto anual em
midia;

Pardgrafo Décimo Segundo - Na execucdo do contrato, a CONTRATANTE devera
negociar com a CONTRATADA a obtencdo de percentual de reversdo superior aos
percentuais fixados no subitem anterior, com vistas a obter condi¢des mais vantajosas para
A

a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, sendo obrigatéria a comprovacéo
documental, de que referida negociacao foi realizada;

Paradgrafo Décimo Terceiro - Os honorarios sobre os custos comprovados dos servi¢cos
autorizados e executados por terceiros ndo deverdo incidir sobre os tributos que forem
adicionados aos precos desses servicos;

Paradgrafo Décimo Quarto - Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao
inicialmente pactuado, o percentual sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE
a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de no
maximo 30% (trinta por cento);

Paradgrafo Décimo Quinto - Na reutilizagdo de pecas publicitarias por periodo igual ao
inicialmente pactuado, o percentual sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas
incorporadas a pecas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores desses
direitos sera de no maximo 30% (trinta por cento).

CLAUSULA NONA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA - A CONTRATADA obriga-se
a executar os servicos na forma e termos reportados neste instrumento contratual e
especificacbes técnicas contidas no Edital e seus Anexos, bem como na sua proposta de
precos, sendo de sua responsabilidade, ainda, o seguinte:

| - Arcar com todos 0s custos relativos aos encargos sociais e obrigagfes trabalhistas e
previdenciarias relativas a méo-de-obra empregada na execucdo dos servigcos, bem como,
impostos, taxas, emolumentos, seguros ou outros valores que incidam, direta ou
indiretamente sobre 0s servigcos ora contratados, ficando obrigada a apresentar, em suas
faturas, separadamente, 0 montante dos impostos que correspondam a cada pagamento;

Il - Responder por danos causados a CONTRATANTE, a CONTRATANTE ou a
TERCEIROS, decorrentes de falhas ou irregularidades na execucdo dos servicos e que
tenham ocorrido por sua culpa ou por acdo ou omisséao de seus agentes. A CONTRATADA
respondera apenas por perdas e danos que ocorrerem durante o prazo de vigéncia deste
contrato e que forem comunicados a CONTRATADA, por escrito, no prazo de 30 (trinta)
dias a contar do conhecimento dos danos causados, desde que este conhecimento se dé
em até 60 (sessenta) dias da ocorréncia do fato que deu origem ao dano e que este dano
seja de possivel constatacao;

lll - Manter, durante toda execu¢do do contrato, as mesmas condi¢cdes de habilitacdo e
qualificacéo exigidas na licitacao;

) STNENE
) PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO AGOSTINHO fq/‘o“wNEN%

Sricsh.

Centro Administrativo Joaquim Nabuco, Rua Manoel de Queiroz da Silva 145, Torrinha, Cabo de St° Agostinho/PE
Telefone / Fax: (81) 3521-6619 / 3524-9064 / 3524-9075
CC 003 -PMCSA-SECOM-2017 - Contratagdo de servicos de publicidade e propaganda
Pagina 98 de 104

Op

O

AN

N



SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSUNTOS JUR[DICOS
12 COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

IV - Facilitar o acompanhamento e fiscalizacdo dos servigos pela CONTRATANTE e pela
CONTRATANTE, guardando o sigilo necesséario das informacbes que vier a tomar
conhecimento em razdo das suas atividades contratuais;

V - Nao vincular pagamentos de sua responsabilidade, aos compromissos decorrentes do
presente Contrato;

VI - Atender com presteza as reclamacdes da CONTRATANTE sobre a qualidade dos
servicos executados, providenciando sua imediata corre¢cdo, sem Onus para a
CONTRATANTE;

VIl - Ressarcir a CONTRATANTE o equivalente a todos os danos decorrentes de
paralisacdo ou interrupcdo dos servicos contratados, exceto quando isto ocorrer por
exigéncia da CONTRATANTE, ou ainda por caso fortuito ou forca maior, circunstancias
devidamente comunicadas no prazo de 48 (quarenta e oito) horas;

VIII - Manter sob sua exclusiva responsabilidade toda a supervisdo e direcdo do pessoal
responsavel pela execucdo completa e eficiente dos servigos objeto deste contrato;

IX - Os servigos deverdo ser executados, conforme venham a ser solicitados pela
CONTRATANTE, com a prévia aprovagdo da CONTRATANTE, devendo ser entregues, no
prazo maximo de 15 (quinze) dias a contar da emissdo da Ordem de Servigos emitida pela
CONTRATANTE;

X - Todo servico a ser prestado pela CONTRATADA devera ser precedido da apresentacao
do competente projeto de apropriacdo de custos, o qual, apés aprovacao prévia da
CONTRATANTE, gerara a expedicdo de Ordem de Execucdo de Servigos, a ser expedida
pela CONTRATANTE, onde constaréo as especificagbes dos servigos, os pregos (planilhas
de custos/orgamento) e os prazos de execuc¢édo, devendo ser or¢gado o valor de cada um dos
servicos em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, a sua
compatibilidade com os precos de mercado, sob pena de responsabilidade civil;

Xl - Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos
respectivos comprovantes de veiculagdo, bem como coépias das faturas e duplicatas
quitadas emitidas pelos fornecedores subcontratados;

XIl - Os servigos deverdo ser executados pela CONTRATADA com o fornecimento de toda
mao-de-obra, materiais, equipamentos e demais despesas necessarias a execucdo do
objeto, sendo permitida a subcontratagéo parcial dos servigos necessarios ao cumprimento
do objeto contratado, desde que previamente aprovado pela CONTRATANTE, vedada a
subcontratacdo de servigos afetos a criagcdo/concepcao das acdes de publicidade;

XIll - A CONTRATADA devera comprovar a execu¢do dos servicos subcontratados e arcar
com os encargos de qualquer natureza deles decorrentes;

XIV - A CONTRATADA obrigar-se-a a apresentar no minimo 3 (trés) cotacdes de acordo
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com 0s precos praticados no mercado, como condicdo para cada subcontratacdo dos
servicos de terceiros e cumprira todo o rito determinado nos paragrafos 1° e 2° do artigo 14
da Lei n° 12.232/2010 para divulgacdo e obtencdo destes orcamentos, incluindo a guarda
dos comprovantes legais de que este rito foi rigorosamente observado;

XV - Os originais dos materiais desenvolvidos para a execuc¢ao dos servicos (arte, fotolito,
VT, filmes, etc.), inclusive fotos compradas para uso em outdoor ou peca grafica, ficardo sob
a guarda da CONTRATADA, mas disponiveis durante a vigéncia do contrato, para a
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho, que poderd, a seu critério, requisitar,
através da CONTRATANTE, copias dos originais para comprovacdo da prestacdo dos
servicos e arquivo proprio, vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso,
além das finalidades solicitadas em plano de campanha especifica;

XVI - A CONTRATADA devera ceder a Prefeitura Municipal do Cabo de Santo
Agostinho CONTRATANTE, durante a vigéncia do contrato, os direitos patrimoniais de uso
de ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pegas publicitarias (fotos e material
grafico, eletrdnico e multimidia), softwares, CDs, imagens brutas em filme ou VT,
composi¢cOes, arranjos, execucdo de trilha sonora e jingles, animacgdo, pantomima,
publicagbes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou que
venham a ser inventadas de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia deste contrato;

XVII - A CONTRATADA se compromete a realizar por escrito, a contratacdo de terceiros
para producdo de pecgas publicitarias e a prestacdo de outros servigos, onde devera
explicitar a cesséo, durante a vigéncia do contrato, a Prefeitura Municipal do Cabo de
Santo Agostinho /CONTRATANTE, do uso das referidas pecas publicitarias e do material
bruto;

XVIIlI - A CONTRATANTE considerard como inclusa nos custos de producédo, qualquer
remuneracdo devida a terceiros em decorréncia da cesséo de direitos, durante a vigéncia do
contrato;

XIX - Toda e qualquer negociagéo feita pela CONTRATADA envolvendo subcontratagéo,
dever& contar obrigatoriamente, com a participacdo de representante da CONTRATANTE,
com vistas a maximizacdo dos bonus e descontos contratuais;

XX - A CONTRATADA se compromete a negociar as melhores condi¢cdes de pregos até os
percentuais maximos de 30% (trinta por cento) para os direitos de imagens e som de voz
(atores, modelos e locutores) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de
pecas publicitarias produzidas durante a vigéncia deste Contrato;

XXl - A CONTRATADA devera proceder a retencdo e recolhimento dos tributos devidos
pelas empresas por ela subcontratadas, quando a mesma revestir a condicdo de
responsavel tributario;

XXIl - A CONTRATADA devera durante o periodo de no minimo 5(cinco) anos apos a
extingcdo do contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados e
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das pecas publicitarias produzidas.

XXIII - A CONTRATADA deve centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE
na Regido Metropolitana do Recife, onde, para esse fim, mantera escritério. A
CONTRATADA poderéa utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros
Estados para servicos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessorios
gue venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE - A CONTRATANTE,
além das obrigacdes contidas neste contrato por determinacao legal, obriga-se:

| - Dar ciéncia a CONTRATADA de qualguer alteracdo no presente contrato, ficando
expressamente esclarecido que qualquer alteracdo contratual devera se submetida
previamente & apreciacdo da CONTRATANTE;

Il - Verificar e aceitar as faturas emitidas pela CONTRATADA, recusando-as quando
constatado pela CONTRATANTE e /ou CONTRATANTE, que as mesmas estéo inexatas ou
desacompanhadas dos documentos exigidos neste contrato;

[ll - Efetuar todos os pagamentos oriundos da execuc¢ao dos servi¢os, objeto do presente
instrumento contratual;

IV - A CONTRATANTE prestara, verbalmente ou por escrito, a CONTRATADA, informactes
que visem esclarecer ou orientar a correta prestacao dos servicos;

V - No ato da liquidagéo da despesa, o setor de contabilidade da CONTRATANTE devera
comunicar, no que couber, aos 6rgdos responsaveis pela arrecadacdo e fiscalizagdo de
tributos da Unido, Estado ou Municipio, as caracteristicas e os valores pagos, segundo 0
disposto no art. 63 da Lei n® 4.320, de 17 de marco de 1964;

VI - A CONTRATANTE devera advertir a CONTRATADA sobre eventuais faltas na
execucgao dos servigos.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA GARANTIA - A CONTRATADA prestara(do), por
ocasido da assinatura deste Contrato, em favor da CONTRATANTE, garantia fixada em 1%
(um por cento) do valor total contratado, podendo optar por uma das modalidades previstas
no art. 56, 8 1° da Lei 8.666/93 e alteracdes subsequentes, obedecendo aos critérios a
seguir:

| - Optando pela modalidade “CAUGAO EM DINHEIRO,” esta devera ser prestada, através
de DEPOSITO NA CONTA UNICA DA PREFEITURA MUNICIPAL DO CABO DE SANTO
AGOSTINHO, TIPO “C”, N° XXXXXXX — SECRETARIA DA

............................ , AGENCIA XXXX — XXXXX, BANCO XXXX. Se o dep0sito for feito em
cheque, este s0O sera aceito se ja devidamente compensado;

Il - Os Titulos da Divida Publica devem ser emitidos em forma escritural, mediante registro
em sistema centralizado de liquidacao e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil
e avaliados pelos seus valores econémicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda,
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(conforme Inciso | do § 1° do art. 56 da Lei n°® 8.666/93, com a redacdo dada pelo art. 26 da
Lei n®11.079, de 30 de dezembro de 2004);

lll - Nas modalidades “FIANCA BANCARIA ou SEGURO GARANTIA”, o beneficiario sera a
SECRETARIA DA ... , AGENCIA XXXX — XXXXX, BANCO XXXX.. As
referidas modalidades somente serdo aceitas desde que tenham anexo a
comprovacao dos poderes das pessoas fisicas signatarias dos documentos;

IV - Cumprido fielmente o Contrato, a garantia prestada sera restituida a CONTRATADA,
descontados eventuais débitos que esta vier a ter com a CONTRATANTE;

a) A garantia somente serd liberada apds a comprovacdo do pagamento de todos os
encargos trabalhistas e previdenciarios, por parte da CONTRATADA, mediante cépia
autenticada de todos os documentos exigidos pela legislacdo, de cada um de seus
empregados, referente ao més anterior.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DOS ACRESCIMOS OU SUPRESSOES DOS
SERVICOS - Caso haja necessidade, por motivos técnicos ndo previstos, de acréscimo ou
supressao de servicos, serdo obedecidos os limites e demais condi¢cbes estabelecidas no Art.
65 da Lei Federal no 8.666/93 e alteragfes subsequentes.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA FISCALIZACAO - A fiscalizacdo técnica dos
servicos serda levada a efeito pela CONTRATANTE, através de
gestores, com poderes para auditar o contrato e sua execucdo, nomeados por Portaria,
entre os servidores da CONTRATANTE, sem reduzir nem excluir a responsabilidade da
CONTRATADA e, no que couber, da CONTRATANTE:

| - O acompanhamento da execugdo dos servicos e a sua fiscalizagdo serdo exercidos no
interesse exclusivo da Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho através da
CONTRATANTE, néo excluindo ou reduzindo a responsabilidade da CONTRATADA,
inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, sendo que na sua ocorréncia, néo
devera implicar co-responsabilidade do Poder Publico ou de seus agentes e prepostos,
salvo seja caracterizada a agéo funcional por parte destes;

Il - Compete especificamente a Fiscalizagao:

a) Exigir da CONTRATADA o cumprimento integral do estabelecido no Termo de
Referéncia (Anexo 1) e Briefing (Anexo Il) do Edital, que integram este instrumento;

b) Esclarecer prontamente as duvidas que lhes sejam apresentadas pela
CONTRATADA;

c) Expedir por escrito, as determinac¢des e comunicacdes dirigidas a CONTRATADA,;
d) Advertir a CONTRATADA sobre eventuais faltas ha execuc¢do dos servicos.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL - Os
recebimentos dos servicos serdo efetuados de acordo com o estabelecido nos Arts. 73 e 74 da
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Lei Federal no 8.666/93 e alteracdes subsequentes.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DAS PENALIDADES - Pela inexecucao total ou parcial de
Contrato, bem como, pela inexecucdo dos niveis de servicos e requisitos técnicos
requeridos no Termo de Referéncia (ANEXO I) e Briefings (ANEXO Il) do Edital, integrantes
deste instrumento, a CONTRATANTE, garantida a prévia defesa em processo administrativo
especifico, podera aplicar a CONTRATADA as seguintes sanc¢des:

| - Adverténcia;

Il - Multa, de até 5% (cinco) sobre o valor total do Contrato, a critério da CONTRATANTE,
levando-se em conta o prejuizo causado, devidamente fundamentado, devendo ser
recolhida no prazo méaximo de 05 (cinco) dias Uteis a contar da notificacao;

[ll - Suspenséo temporaria da participacao em licitacdes e impedimento de contratar com a
Administracéo, pelo prazo de até 02(dois) anos;

IV - Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurem os motivos determinadores da punicdo ou até que seja promovida a
reabilitacao perante a Autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida desde que a
CONTRATADA tenha ressarcido a Administracdo pelos prejuizos resultantes e depois de
decorrido o prazo da sancao aplicada com base na letra anterior;

V - Multa de mora de até 1,00% (um por cento) do valor mensal relativo ao faturamento do
més da infragcdo, por dia de atraso, na implantacdo ou execuc¢ado dos servicos contratados,
tudo conforme apuragédo em procedimento administrativo.

Paragrafo Unico — Para a aplicacéo das penalidades, devera ser observado:

| - A autuacdo deverd acontecer tdo logo se verifiqgue a ocorréncia, restando a
CONTRATADA, o prazo de 10(dez) dias uteis para a apresentacdo da defesa no que lhe
achar pertinente, ap0s o recebimento da notificacdo emitida pela CONTRATANTE;

Il - Decorrido o prazo de defesa sem que a CONTRATADA se pronuncie ou se a ocorréncia
for considerada procedente, a mesma sera notificada que o valor devido sera deduzido da
primeira fatura a ser apresentada;

lll - As infragBes serdo consideradas reincidentes se, no prazo de 07 (sete) dias corridos a
contar da notificagdo da ocorréncia, a CONTRATADA cometer a mesma ou outra infracao,
cabendo-lhe, neste caso, a aplicagdo em dobro das multas correspondentes, sem prejuizo
das outras penalidades;

IV - Ao aplicar a penalidade, a autoridade julgadora devera considerar o grau de intensidade
da ocorréncia e as circunstancias agravantes e atenuantes que possam ter concorrido para
0 evento.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA RESCISAO - Este Contrato podera ser rescindido a
qualquer tempo por inobservancia de qualquer de suas clausulas, independentemente de
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notificacao judicial ou extrajudicial, assegurado o contraditério e a ampla defesa, e também,
nos casos de Faléncia, Concordata ou Dissolucdo da CONTRATADA, ou declaracdo de
insolvéncia dos seus sécios, Gerentes ou Diretores, bem como da transferéncia do presente
Contrato, no todo ou em parte, impericia, negligéncia ou imprudéncia na prestacdo dos
servicos, conforme preceituacdo dos Artigos 77 e 78 da Lei Federal n° 8.666/93 e
alteracdes subsequentes.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA SUCESSAO - O presente Contrato obriga as partes
CONTRATANTES e aos seus sucessores, que na falta delas assumem a responsabilidade
pelo seu integral cumprimento.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO VISTO E DO REGISTRO - O presente Contrato, apos
obedecer as formalidades legais, contera obrigatoriamente o visto da Procuradoria ?? da
Prefeitura Municipal do Cabo de Santo Agostinho.

CLAUSULA DECIMA NONA - DA PUBLICACAO - O presente instrumento contratual e
seus Termos Aditivos serdo publicados no Diario Oficial do Estado ???, como condi¢céo de
sua eficacia, na forma preconizada no paragrafo Unico do art. 61, da Lei n°. 8.666/93 e
alteracdes subsequentes.

CLAUSULA VIGESIMA - DO FORO - As partes elegem o Foro da Comarca do Cabo de

Santo Agostinho para dirimir qualquer divergéncia ou duvida fundada no presente Contrato,
renunciando a qualquer outro por mais privilegiado que seja.

E, por estarem, assim, justas e acordadas, firmam o presente em 04 (quatro) vias de igual
teor e forma, para um so efeito juridico e legal, na presenca de 02 (duas) testemunhas, que
no final também o subscrevem.

Cabo de Santo Agostinho,____de de 2017.

PRESIDENTE
PRIMEIRO-SECRETARIO
CONTRATADA
TESTEMUNHAS

1.

2.
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